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DOKUMENTATION DER STUDIE

Die Kinder-Medien-Studie wird abwechselnd mit der Jugend-Medien-Studie alle zwei Jahre
durchgefuhrt. In der aktuellen Studie wird das Medienverhalten der 3- bis 10-jahrigen obero-
sterreichischen Kinder erhoben und analysiert. Es wurden Kinder in Oberdsterreich zwischen
6 und 10 Jahren befragt sowie Eltern von Kindern im Alter zwischen 3 und 10 Jahren und
Padagoginnen von Kindergarten und Volksschulen. Die Studie wird heuer zum achten Mal
durchgefuhrt und zeigt Trends und Entwicklungen seit 2007.

Die Studie wurde vom market Institut im Auftrag der Education Group durchgefuhrt.

Befragt wurden:

a) 500 Kinder aus OO im Alter von 6 bis 10 Jahren (personliche face-to-face Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=500: +/- 4,48 Prozent
Befragungszeitraum: 09. April bis 21. Mai 2024

b) 300 Eltern aus OO, die Kinder im Alter von 3 bis 10 Jahren haben (personliche face-to-face
Interviews u. Online-Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=300: +/- 5,77 Prozent
Befragungszeitraum: 09. April bis 21. Mai 2024

c) 200 Padagoglnnen von 06. Kindergarten und Volksschulen (telefonische CATI-Interviews

maximale statistische Schwankungsbreite bei n=200: +/- 7,06 Prozent
Befragungszeitraum: 16. April bis 15. Mai 2024

I?ie Studie wurde in Oberésterreich durchgefuhrt, die Daten konnen aber als Richtwert fur
Osterreich herangezogen werden.
Das vorliegende Dokument bietet einen Uberblick tber die Studienergebnisse.

Alle Details und Ergebnisse der aktuellen und der bisher durchgefuhrten Studien stehen zum
kostenlosen Download auf www.edugroup.at/innovation zur Verfligung.

Eine Verwendung der Daten ist unter Nennung der Education Group GmbH als Rechteinhaberin
erlaubt.
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MEDIENVERHALTEN DER KINDER IM TREND - 2024
DER BLICKWINKEL DER KINDER

1. FREIZEITVERHALTEN DER KINDER -
drauBen spielen ist und bleibt die Lieblingsbeschaftigung

Die Freizeitaktivitaten der Kinder bleiben beinahe unverandert: DrauBen spielen und Zeit mit
der Familie bzw. Freund:innen verbringen bleiben die haufigsten Aktivitaten und z&hlen auch
ganz klar zu den Lieblingsbeschaftigungen, besonders die Spiele im Freien. (Chart 6 bis 9)

Personen, die Kinder begeistern und fur sie ein Vorbild darstellen, finden die Kinder haufig in
der eigenen Familie; jedes vierte Kind denkt dabei aber auch an eine Figur aus Serien oder Fil-
men, knapp dahinter folgen Sportler:innen, Influencer:innen und der Freundeskreis. (Chart 10)

2. AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN -
Fernseher bleiben fur die Kinder zentral

Smartphones, Fernseher und Internetzugang zahlen weiterhin (auch aus der Sicht der Kinder) in
vielen oberdsterreichischen Haushalten zur Grundausstattung. Drei Viertel der Kinder besitzen
auch selbst elektronische Gerate, vor allem Smartphones stehen hoch im Kurs und sind bei den
alteren Kindern bereits weit verbreitet. (Chart 12 bis 14)

Kinderuhren, etwaige Kindercomputer und die Toniebox werden dabei tberwiegend allein genutzt,
das Internet, der PC oder auch Fernseher hingegen eher gemeinsam mit anderen. Dabei ist der
Fernseher bei zwei Drittel der Kinder (fast) taglich im Einsatz und auch das Internet wird immer
haufiger genutzt. Fernseher und Smartphone bleiben aber die wichtigsten Gerate fur die Kinder.
(Chart 15 bis 17)

3. SOCIAL MEDIA & INFLUENCER -
WhatsApp und YouTube sind schon bei den Kindern im Einsatz

Personliche Treffen bleiben fur die Kinder fur eine gute Freundschaft zentral — der digitale
Austausch von Nachrichten und Videos kann da nicht mithalten, nur jedes funfte Kind stuft die
digitale Kommunikation als sehr wichtig fur eine gute Freundschaft ein. (Chart 19 bis 20)

Selbst den Kindern zwischen 6 und 10 Jahren sind verschiedenste soziale Netzwerke bereits
bekannt. WhatsApp und YouTube erzielen in diesem Alterssegment aktuell den héchsten Be-
kanntheitsgrad und auch den groBten Nutzerkreis — umgelegt auf alle oberdsterreichischen
Kinder resultiert eine durchschnittliche Nutzungsdauer von einer knappen Viertelstunde fur
jede dieser beiden Angebote. Nach der Nutzung von sozialen Netzwerken fuhlen sich die
Kinder Uberwiegend frohlich und entspannt. Aber: Dass sich Kinder nach einem Besuch in
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sozialen Netzwerken schlecht fuhlen, passiert aktuell immerhin jedem siebten Kind haufig.
(Chart 21 bis 23, 27)

Die Kinder gehen durchwegs davon aus, dass den Eltern die verbrachte Zeit in den sozialen
Netzwerken bekannt ist. Uber die Erlebnisse in den sozialen Netzwerken spricht aber nur je-
des zweite Kind haufig mit den Eltern. Dabei spricht die Mehrheit der Kinder Uber alles, jedes
funfte Kind hat das Gefuhl, dass man manche Geschehnisse besser nicht den Eltern erzahit.
Und auch in Schulen spricht nur ein Drittel der Kinder haufig Uber soziale Netzwerke — sowohl
in den Familien als auch in den Schulen zeigt sich somit Optimierungsbedarf. (Chart 24 bis 26)

Mobbingerfahrungen werden von den Kindern weiterhin selten berichtet; wie schon 2022 be-
richtet jedes siebte Kind uber zumindest eine schlechte Behandlung in den sozialen Netzwer-
ken, bei den 8- bis 10-Jahrigen ist dies bereits jedes funfte Kind. Dabei wurden die Kinder vor
allem gehanselt oder beleidigt, meist aber nicht 6ffentlich sichtbar und die Kinder haben diese
Situationen Uberwiegend mit den Eltern besprochen. Jedem funften Kind sind auch bereits
Hasskommentare aufgefallen und jedes 20. Kind zwischen 6 und 10 Jahren war auch bereits
einmal davon personlich betroffen. (Chart 28 bis 32)

Die Kinder nutzen die sozialen Netzwerke Uberwiegend, um Prominenten und Stars zu fol-
gen, aber auch um sich Uber die Aktivitdten von Freund:innen und Bekannten zu informieren.
Influencern folgt dabei nur ein Viertel der Kinder. Diese Kinder zeigen mehrheitlich Interesse
an den vorgestellten Produkten der Influencer und die Influencer-Storys werden von mehr als
einem Drittel der Follower-Kinder (fast) taglich konsumiert. Die Influencer werden dabei zwar
uberwiegend als lustige Unterhaltung von den Kindern eingestuft, die Betrachtung der Storys
|6st aber haufig auch ein Unwohlsein bei den Kindern aus. (Chart 33 bis 38)

4. RADIO & FERNSEHEN -
TV-Nutzung liegt weiter klar uber dem Vor-Pandemie-Niveau

Musik hoéren die Kinder vor allem tber YouTube, aber auch die Toniebox erfreut sich groBer
Beliebtheit und liegt gleichauf mit dem ,klassischen® Radio. (Chart 40)

Beim Fernsehen werden klassische Sender beinahe gleich intensiv wie Streaming-Dienste
und Kurzvideos im Internet betrachtet. Die Kinder berichten mit durchschnittlich 105 Minuten
von einer etwas kurzeren Fernsehzeit als 2022, liegen aber noch deutlich tber dem Wert von
durchschnittlich 88 Minuten vor der Pandemie. Nach dem Konsum von Fernsehen, Streaming
oder Kurzvideos fuhlen sich die Kinder gut gelaunt und freuen sich auf Bewegung, schlechte
GefUhle treten nur selten auf. (Chart 41 bis 44)

5. LESEN - gedruckte Blcher werden klar bevorzugt

Die Lesebegeisterung der Kinder ist ahnlich wie zuletzt, knapp zwei Drittel greifen gerne zu
einem Buch. Dabei wird das gedruckte Buch auch weiterhin klar gegenuber dem digitalen
Buch bevorzugt. Dennoch wird der Einsatz von digitalen Schulbudchern von rund einem Dirittel
der Kinder, besonders von den 8- bis 10-Jahrigen als wichtig eingestuft. (Chart46 bis 48)
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6. COMPUTER & COMPUTERSPIELE -
Online-Spiele sind fur die Kinder ein SpaBfaktor

Drei Viertel der Kinder haben Zugang zu einem Computer und nutzen diesen meist fur Internet
surfen und Streaming-Dienste. Klassische Spiele wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles
werden mit durchschnittlich 67 Minuten pro Tag etwas langer gespielt als Online-Spiele, diese
kommen aber auch bereits auf durchschnittliche 45 Minuten pro Tag und der SpaBfaktor wird
hoher eingestuft als bei den klassischen ,Offline-Spielen”. (Chart 50 bis 53)

Die Online-Spiel Genres sind breit gefachert und die Kinder spielen haufig mit der Familie.
Nach den Online-Spielen fuhlen sich die Kinder gut gelaunt und spuren Bewegungsdrang, ein
Funftel der Kinder fuhlt sich im Anschluss an Online-Spiele aber auch haufig schlecht. Generell
stufen die Kinder Online-Spiele aber als SpaBfaktor ein, der Langweile gut vertreiben kann.
(Chart 54 bis 60)

Kostenpflichtige Online-Spiele werden von rund einem Dirittel der Kinder, die Online-Spiele
nutzen, gespielt und die Kosten werden dabei auf durchschnittlich 17— Euro pro Monat ge-
schatzt. Vier von 10 Kindern geben aber an, weniger als 10,— Euro pro Monat auszugeben.
(Chart 61 bis 62)

LernApps werden eher allein genutzt, erzielen aber auch die groBte Wochenreichweite bei den
Kindern und werden von jedem zweiten Kind zu Hause genutzt. (Chart 56, 63 bis 64)

7. SPRACHASSISTENTEN UND CO -
Kinder haben Spaf3 an der Benutzung

Sprachassistenten sind drei Viertel der Kinder bekannt und jedes dritte Kind auch bereits zu-
mindest ein-mal einen Sprachassistenten genutzt. Die Benutzung machte den Kindern vor
allem SpalB und der Umgang mit den Sprachassistenten wurde den Kindern von den Eltern
gezeigt. Eine mogliche Lehr- und Lésungskompetenz der Sprachassistenten wird von den
Kindern aber eher zwiegespalten betrachtet. (Chart 66 bis 69)

8. INTERNET & SMARTPHONE -
Internet steht fur YouTube & Unterhaltung

Vor allem &ltere Kinder verfugen Uber Internetzugang, aber auch die Mehrheit der 6- bis 7-Jah-
rigen kann bereits im eigenen Zimmer auf das Internet zugreifen. Die Internetnutzung liegt
weiterhin bei durchschnittlich 40 Minuten pro Tag, in denen die Kinder Uberwiegend YouTube
nutzen. (Chart 72 bis 76)

Die Internetaktivitaten stimmen die Kinder meist fréhlich und entspannt, zudem tritt kaum ein

Unbehagen nach der Verwendung des Internets bei den Kindern auf. Jedes vierte Kind freut
sich aber anschlieBend auf Bewegung und Sport. (Chart 77 bis 78)
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Smartphones werden von den Kindern, neben dem Telefonieren, Uberwiegend flr soziale
Netzwerke, wie WhatsApp und YouTube, genutzt — und auch Fotografie und Musik stehen
hoch im Kurs, Navigationsdienste bendtigen die 6- bis 10-Jahrigen hingegen kaum.

(Chart 80 bis 81)
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MEDIENVERHALTEN DER KINDER IM TREND - 2024
DER BLICKWINKEL DER ELTERN

1. LIEBLINGSBESCHAFTIGUNGEN DER KINDER -
Spielen und Zeit mit der Familie

Aus Sicht der Eltern verbringen die Kinder ihre Freizeit auch weiterhin am liebsten mit Spielen
und mit der Familie. Die Eltern sehen ihre Kinder als vielseitig interessiert, top sind Freund:innen,
Tiere und Kreatives. Die Vorbilder finden die Kinder nach Einschatzung der Eltern vor allem
innerhalb der Familien — damit deckt sich deren Sichtweise mit der Wahrnehmung der Kinder.
(Chart 6 bis 9)

Beim Einfluss der Medien auf das Familienleben nehmen die Eltern kaum Veranderungen
wahr, knapp die Halfte spurt einen groBen Einfluss. Zudem hat ein Viertel der Eltern den Ein-
druck, dass langes Fernsehen oder Computerspielen die Kinder nervds macht.

(Chart 10 bis 11)

2. AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN -
Handy, TV und PC gehdren einfach dazu

Smartphone, Fernseher sowie Internet und Computer gehéren in den oberdsterreichischen
Haushalten mit Kindern einfach dazu, aber auch viele weitere Elektrogerate erzielen eine
groBe Reichweite. Den Kindern steht dabei (wenn vorhanden) vor allem die Toniebox uneinge-
schrankt zur Verfigung, bei Fernsehern Tablets und Spielkonsolen wird die Nutzung von den
Eltern hingegen eher eingeschrankt. Generell befUrwortet aber die Mehrheit der Eltern, dass
die Kinder im Umgang mit technischen Geréaten vertraut sind, vor allem mit der Toniebox, aber
auch der Computer wird immer wichtiger. Ein Drittel der Eltern winscht sich, dass die Kinder
weniger Zeit vor dem Fernseher verbringen, aber auch bei Smartphones, Computer und Inter-
net wird der Zeitbedarf der Kinder zum Teil kritisch gesehen. (Chart 13 bis 18)

Fur die Eltern selbst ist das Smartphone unverzichtbar — wie auch schon bei den vergangenen
Messungen ist ein Leben ohne Smartphone fur Eltern schon fast unvorstellbar. (Chart 19)

3. SOCIAL MEDIA & INFLUENCER -
(noch) selten ein Thema in den 00 Haushalten

Fur Freundschaften zwischen Kindern empfinden die Eltern persénliche Treffen durchwegs als
sehr wichtig, der digitale Kontakt kann hier nicht mithalten und nur jedes dritte Elternteil wurde
diese Kontaktform als wichtig fur gute Freundschaften einstufen. (Chart 21 bis 22)
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Die Eltern kennen die Mehrzahl der sozialen Netzwerke, WhatsApp und YouTube werden von
den Kindern haufig genutzt — vor allem in der Breitenwirkung von YouTube zeigt sich ein An-
stieg seit 2022. Um-gelegt auf alle Kinder in Oberdsterreich lasst sich mit der Einschatzung
der Eltern eine tagliche Nutzungszeit bei YouTube von knapp 20 Minuten, bei WhatsApp von
knapp 15 Minuten errechnen. Nach der Nutzung der sozialen Netzwerke sind die Kinder gut
gelaunt und haben Bewegungsdrang, auch hier laufen die Antworten der Eltern und der Kin-
der synchron. Es ist aber zweifelsohne nicht alles Eitel, Wonne, Sonnenschein: Ein Flnftel der
Eltern nimmt bei den Kindern haufig ein Unwohlsein nach Aktivitaten in sozialen Netzwerken
wahr. (Chart 23 bis 24, 28)

Dennoch sind die sozialen Netzwerke kein elementarer Bestandteil der familien- bzw. schu-
linternen Kommunikation: Uber die Geschehnisse in sozialen Netzwerken spricht man in rund
der Hélfte der Haushalte und in einem Drittel der Schulen (nach Einschétzung der Eltern).
Wenn Uber soziale Netzwerke gesprochen wird, geht eine Mehrheit der Eltern davon aus, dass
die Kinder Uber alle Erlebnisse sprechen. (Chart 25 bis 27)

Mobbingerfahrungen hat, nach Einschatzung der Eltern, bereits jedes zehnte Kind in sozialen
Netzwerken gemacht. Dabei berichten die Betroffenen oft von Hanseleien, Uber die sich die
Kinder argern, aber auch mit den Eltern sprechen. (Chart 29 bis 31)

Die Bedeutung der Influencer ist den Eltern (wie auch in den vergangenen Jahren) durchwegs
bewusst, dennoch spricht die Mehrheit der Familien nicht Uber diese Thematik — auch wenn
ein Viertel der Eltern davon ausgeht, dass ihr Kind zumindest einem Influencer folgt. Das Inte-
resse der Eltern an Influencer nimmt zudem weiter ab und die Eltern gehen davon aus, dass
die Kinder nur selten Storys von Influencern verfolgen, aber auch dass der Kontakt mit Influen-
cern nur selten schlechte Stimmung verbreitet. (Chart32 bis 38)

Drei Viertel der Eltern besitzen selbst ein Profil in zumindest einer Online-Community, allerdings
messen die Eltern den Online-Communitys weiterhin wenig Bedeutung zu. (Chart 39 bis 40)

4. RADIO & FERNSEHEN -
die Eltern unterschatzen die TV-Nutzung der Kinder

Aus Sicht der Eltern héren die Kinder Uberwiegend mittels YouTube und der Toniebox Musik.
Beim Fern-sehen wird auf klassische TV-Sender gleichermaBen zurlckgegriffen wie auf St-
reaming-Dienste und Kurzvideos im Internet. Die Fernsehzeit der Kinder wird von den Eltern
(Achtung — Eltern mit Kindern ab 3 Jahren; Kinder wurden erst ab 6 Jahren befragt) mit durch-
schnittlich 87 Minuten pro Tag etwas unter-schatzt. Die Kinder werden nach dem Fernsehen
aber als gut gelaunt, entspannt und mit Lust auf Bewegung wahrgenommen. (Chart 43 bis 45)

Der Grof3teil der Eltern vereinbart mit den Kindern Regeln in Bezug auf die Fernsehnutzung,
vor allem die Nutzungsdauer, aber auch die Sendungsauswahl wird dabei von den Eltern
beschrankt. Zwei Drittel der Eltern sprechen zudem regelmaBig Uber die TV-Inhalte mit den
Kindern und nur in selten Fallen nehmen die Eltern nach dem Fernsehkonsum ein Unbehagen
bei den Kindern wahr. (Chart 46 bis 50)
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5. LESEN - die Begeisterung der Eltern nimmt ab

Lesen wird von den Eltern weiterhin mehrheitlich als sehr wichtig erachtet und auch das Vorle-
sen gehart fur den GroBteil der Eltern einfach dazu — die Zustimmung ist aber in beiden Kate-
gorien niedriger als bei den letzten Messungen. Drei Viertel der Eltern lesen auch selbst gerne
ein Buch, auch die Lesebegeisterung hat in den letzten Jahren aber etwas abgenommen.
Generell werden aber auch weiterhin gedruckte Bucher klar gegenuber digitalen Versionen
bevorzugt, auch wenn die Halfte der Eltern digitale Schulbucher als wichtig einstuft.

(Chart 52 bis 57)

6. COMPUTER, COMPUTERSPIEL & LERNPROGRAMME -
,0nline-Spiele” mit groBerem SpaBfaktor

Etwas mehr als die Halfte der Kinder spielt zumindest einmal pro Woche Computerspiele,
allerdings gehen die Eltern davon aus, dass die Kinder mehr Zeit mit klassischen Brettspielen
verbringen als mit Online-Spielen. Dennoch schatzen die Eltern die Online-Spielzeit auf rund
45 Minuten pro Tag, die klassischen Spiele wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles auf etwas
mehr als eine Stunde — und damit ganz ahnlich wie die Kinder selbst. Die Eltern, besonders
bei alteren Kindern, sehen einen erhdhten SpalBfaktor bei Online-Spielen gegenuber den klas-
sischen ,Offline-Spielen”. Die Eltern nehmen nach dem Spielen bei den Kindern gute Laune
wabhr, ein Drittel der Eltern jungerer Kinder aber auch haufig ein Unwohlsein.

(Chart 60 bis 62, 65 bis 66)

Die Spiele-Genres sind breit gefachert, neben LernApps werden vor allem Sport-, Renn-, Jump
and Run-, Ratsel- und Simulationsspiele wochentlich gespielt. Gespielt wird dabei neben der
Familie vor allem mit den Freund:innen. Die Eltern gehen davon aus, dass sie Uber die wesent-
lichen Belange wie Spielpartner und Spieldauer gut informiert sind. (Chart 63 bis 64, 67)

Vier von zehn Eltern, deren Kinder Online-Spiele nutzen, berichten auch von der Verwendung
kosten-pflichtiger Spiele mit Uberwiegend monatlichen Kosten von bis zu 10,- Euro.
(Chart 68 bis 69)

Lernprogramme werden von rund drei Viertel der Kinder verwendet, ein Drittel hat diese mehr-
mals pro Woche im Einsatz. Die Lernprogramme werden von der Halfte der Eltern direkt be-
sorgt, die Informationen Uber passende Lern-Apps kommen von Lehrer:innen aber auch aus
dem Internet. (Chart 70 bis 71)

7. SPRACHASSISTENTEN UND CO - Unterhaltung fir die Kinder

Zwei Drittel der Eltern gehen davon aus, dass ihr Kind Sprachassistenten wie Alexa und Siri
kennt. Eltern, deren Kindern Sprachassistenten bereits benutzt haben, haben den Umgang
damit meist direkt den Kindern gezeigt und der Kontakt wurde als lustige Unterhaltung fur die
Kinder wahrgenommen. Die Lehr- und Losungskompetenz der Sprachassistenten wird von
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den Eltern ebenso zwiegespalten betrachtet wie von den Kindern, die eine Hélfte sieht eine
Hilfestellung, um Probleme des Alltags zu I6sen, die andere Halfte ist hier eher kritisch.
(Chart 73 bis 76)

INTERNET & SMARTPHONE -
die unbeaufsichtigte Internetnutzung nimmt zu

Das Internet ist in beinahe allen oberosterreichischen Haushalten mit Kindern zu finden und
wird auch (fast) taglich genutzt. Die Nutzungsintensitat hat aber gegentiber den Pandemiejah-
ren wieder etwas ab-genommen. (Chart 78 bis 79)

Knapp die Halfte der Eltern surft regelmaBig mit den Kindern gemeinsam im Internet. Eine al-
leinige Nutzung wird eher fur altere Kinder angedacht, dennoch sind die Kinder immer haufiger
auch allein im Internet unterwegs. Nach der Internetnutzung fuhlen sich die Kinder aus Sicht
der Eltern gut gelaunt und negative Gefuhle werden kaum wahrgenommen. (Chart 80 bis 85)

Drei Viertel der Haushalte vereinbaren Internet-Regeln mit ihren Kindern und in 44 Prozent der
Haus-halte werden auch Filter verwendet. Rund um die Moglichkeit illegale Inhalte zu melden,
besteht aber noch Informationsbedarf bei den Eltern und auch das Interesse an Infos zur si-
cheren Internetnutzung steigt wieder an. (Chart 86 bis 88)

Ein Drittel der Kinder besitzt, nach Aussagen der Eltern, ein eigenes Handy oder Smartphone,
vor allem &ltere Kinder. Das Smartphone selbst wird von Kindern Uberwiegend fur Fotos, Vi-
deos ansehen und Musik héren verwendet. (Chart 90 bis 91)

DIGITALISIERUNG BLEIBT EIN WICHTIGES THEMA

Die Digitalisierung bleibt fur die Eltern ein wichtiges Thema, zudem sehen zwei Drittel der
Eltern die frih-zeitige Vorbereitung der Kinder auf die Digitalisierung als wichtig an. Vernetzte
Spielzeuge stoBen aber bei der Mehrheit der Eltern eher auf Ablehnung. Fur die Eltern ist wich-
tig, dass Kinder die Chancen und Gefahren erkennen kénnen und einen verantwortungsvollen
Umgang mit den Programmen und Apps lernen. In diesem Zusammenhang wunschen sich
die Eltern vor allem von Schulen bzw. Kindergarten Informationen rund um die Digitalisierung.
(Chart 94 bis 98)
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MEDIENVERHALTEN DER KINDER IM TREND - 2024
DER BLICKWINKEL DER PADAGOGINNEN

1. MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION -
personliche Treffen bleiben zentral fur gute Freundschaften

Aus Sicht der Padagog:innen bleiben persdnliche Treffen fUr Freundschaften unter Kindern
zentral, wahrend der digitale Austausch mit dem Ende der Corona-Pandemie kaum noch als
relevant betrachtet wird. (Chart 6 bis 7)

Soziale Netzwerke sind den Padagog:innen durchwegs ein Begriff, vor allem YouTube, Face-
book, WhatsApp und Instagram bleiben durchgangig bekannt. Fur die Schulen und Kinder-
garten haben die sozialen Netzwerke aber auch weiterhin nur wenig Bedeutung. Die Padago-
g:innen verwenden selbst Uber-wiegend WhatsApp, aber auch Instagram und Pinterest sowie
Facebook kommen bei rund einem Drittel zum Einsatz. (Chart 8-9, 12)

Die Verfugbarkeit einer datenschutzkonformen Kommunikations-App fur die Kommunikation
mit den Eltern ist fUr die PAdagog:innen auch nach der Pandemie noch sehr wichtig und wird
von drei Viertel der Padagog:innen aktuell auch eingesetzt. (Chart 10 bis 11)

Die Padagog:innen sind zudem weiterhin der Ansicht, dass sie eine zentrale Rolle bei der Ver-
mittlung eines verantwortungsbewussten Umgangs mit digitalen Medien spielen und sehen
einen zusatzlichen Ausbildungsschwerpunkt in der eigenen Ausbildung fur einen erfolgver-
sprechenden Weg, um den Kindern die wesentlichen Elemente zu vermitteln. (Chart 13 bis 14)

2. SOCIAL MEDIA UND INFLUENCER -
die Bedeutung der Influencer ist den Padagog:innen bewusst

Schulen und Kindergarten sprechen mit den Kindern nun spurbar haufiger Uber Erlebnisse
in sozialen Netzwerken und die Mehrheit der Schulen vereinbart mit den Kindern zuséatzlich
Regeln fur den Umgang mit sozialen Netzwerken. Die Halfte der Padagog:innen an den Volks-
schulen hat auch bereits einmal Hasskommentare unter den Schuler:innen wahrgenommen,
dabei wurden die Kinder schlecht gemacht oder man hat sich tber sie lustig gemacht. (Chart
16 bis 20)

Die Bedeutung der Influencer ist den Padagog:innen durchwegs bewusst und jede:r Dritte
stuft die Influencer als gute Unterhaltung fur Kinder ein, allerdings nehmen die Padagog:innen
bei einem Drittel der Kinder auch haufig schlechte Gefuhle nach der Betrachtung von In-
fluencer-Beitragen wahr. Zwei Drittel der Volksschulkinder thematisieren die Influencer in der
Schule, unter den Kindergartenkindern tut dies nur jede:r Vierte, zudem spricht ein Drittel der
Padagog:innen (Volksschulen: die Halfte) das Thema In-fluencer direkt im Unterricht bzw. im
Kindergarten an. (Chart 21 bis 25)
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3. MEDIENKOMPETENZ-
Bucher bleiben das zentrale Unterrichtsmedium

Ein kritisches Hinterfragen der Medienangebote durch die Kinder ist fur drei Viertel der Padago-
g:innen auch weiterhin sehr wichtig. Die Strategien, um den sinnvollen Umgang zu férdern, sind
vielfaltig — Projektarbeiten haben an Bedeutung gewonnen. (Chart 27 bis 28)

Im Unterricht setzen die Padagog:innen auch weiterhin dberwiegend auf Bucher, in Volksschulen
wird aber auch das Internet verstarkt eingesetzt. Bei den Unterrichtsmedien bauen Kindergart-
ner:iinnen vor allem auf persdénlich erworbene Medien, wohingegen sich Volksschullehrer:innen
eher auf die Education Group und Schulbibliotheken verlassen. Drei Viertel der Pa&dagog:innen
fuhlen sich dabei ausreichend uber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz von Medien in-
formiert. (Chart 29 bis 32)

Die Halfte der Padagog:innen geht davon aus, dass Kinder zukunftig verstarkt digitale Blcher
lesen wer-den, allerdings sind die Padagog:innen nun wieder etwas zurdckhaltender als wahrend
der Pandemie. Und auch den Einsatz von digitalen Schulbtchern stuft aktuell nur rund ein Drittel
der Padagog:innen als wichtig ein. (Chart 35 bis 37)

Die Mehrheit der Padagog:innen legt Wert darauf, dass Kinder mdglichst fruh an Coding-Aktivi-
taten her-angefluhrt werden und sieht den richtigen Zeitpunkt dafur Uberwiegend in den letzten
beiden Volksschuljahren. Die Mehrheit der Padagog:innen bendtigt aber auch zusatzliche Informa-
tionen, um dies entsprechend umsetzen zu kénnen. Auch zusatzliche Informationen zur Forderung
von Medienkompetenz bei Kindern, am besten Uber Seminare, werden von knapp der Halfte ge-
wunscht. (Chart 38 bis 41)

4. COMPUTER, INTERNET & KI -
Kanstliche Intelligenz, eine Unterstitzung im Alltag

In Volksschulen haben Kinder vielfach Zugang zum Internet — die Padagog:innen sind aller-
dings davon Uberzeugt, dass Kinder nur mit Filterprogrammen im Internet surfen sollten. Nach
der Internetnutzung durch die Kinder nimmt die Halfte der Padagog:innen eine Vorfreude auf
Bewegung und Sport wahr, weiters sind die Kinder gut gelaunt und positiv gestimmit.

(Chart 43 bis 46)

Der Einsatz von kunstlicher Intelligenz wird von einem Viertel der Volksschullehrer:innen, bei
denen Kinder Zugang zum Internet haben, als hilfreich und als gute Mdglichkeit, sich einen
Uberblick tUber ein Thema zu verschaffen, beurteilt. Kaum ein:e Volksschullehrer:in vertraut
jedoch den Informationen, die mittels KI gewonnen werden. Dennoch sieht die Mehrheit der
Volksschullehrer:innen Kl als Chance fur die Zukunft und zwei Drittel gehen davon aus, dass
Kl'im Alltag unterstttzen wird. Im GroBteil der Schulen und Kindergéarten sind Regeln in Bezug
auf das Internet vereinbart und es werden Sperren sowie Filter verwendet. (Chart 47 bis 55)

»
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Knapp ein Viertel der Padagog:innen spricht haufig mit den Kindern Uber die Erlebnisse bei
Online-Spielen, die Padagog:innen spielen jedoch selbst nur sporadisch online.
(Chart 56 bis 57)

5. SMARTPHONE

Die Verbreitung der Smartphones unter Kindern wird von den Padagog:innen weiterhin kritisch
betrachtet und in den Schulen und Kindergarten werden auch klare Regeln zum Umgang mit
Handy und Smartphone vereinbart. Die Padagog:innen sehen in der starken Verbreitung eine
negative Auswirkung auf die direkten Gesprache zwischen den Kindern und auch der Unterricht
wird immer haufiger durch Handys gestort. Generell wirden die Padagog:innen die 3. bzw. 4.
Schulstufe als angemessen einstufen, um mit dem Unterricht zur sicheren Nutzung von Internet
und Smartphone zu beginnen. (Chart 59 bis 61)

»
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Kindermedienstudig:202 ;A
Medienverhalten n

aus dem Blickwinkel der Kinder

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fiir die
EDUCATION GROUP GmbH

Inhaltlicher Uberblick

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau
2. Freizeitverhalten der Kinder

3. Ausstattung an technischen Geraten

4. Social Media & Influencer

5. Radio & Fernsehen

6. Lesen

7. Computer & Computerspiele

8. Sprachassistenten und Co

9. Internet & Smartphone

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

A GROUP

ei

Chart4

Chart 6 bis 10
Chart 12 bis 17
Chart 19 bis 38
Chart 40 bis 44
Chart 46 bis 48
Chart 50 bis 64
Chart 66 bis 70

Chart 72 bis 81

Kinder

A GROUP

INHALT 2
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KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

MARKETINSTITUT
MARKET

Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die
Auslotung der Medienkompetenz bei Kindern im Trend. Als Zielgruppe
der Erhebung wurden Kinder in Oberdsterreich zwischen 6 und 10 Jahren
definiert. Berticksichtigt wurden weiters Eltern von Kindern im Alter
zwischen 3und 10 Jahren sowie Padagog:innen an Kindergarten und
Volksschulen.

Zielgruppe

Oberésterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren

Reprisentativitat

Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der definierten Zielgruppe:
Diese Ubereinstimmung im Rahmen der statistischen Genauigkeits-
grenzen ist eine notwendige Voraussetzung daftir, dass die Ergebnisse
verallgemeinert werden dirfen.

Fragebogen
Fragebogen befindet sich im Anhang

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberdsterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren

A GROUP

&

Kinder

Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und,
wie schon bei den vergangenen Messungen, besonders detailliert auf die
Nutzung von TV, Computer, Internet und Handy eingegangen. Im Rahmen
der Messwelle 2024 wurde ein Schwerpunkt auf Online-Spiele gelegt.

Befragungsart

personliche face-to-face Interviews durch fachlich geschulte und
kontrollierte Mitarbeiter:innen des MARKET-Instituts

Auswertungsbasis

Oberésterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren: n = 500
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 4,48 Prozent

Befragungszeitraum
09. April bis 21. Mai 2024

AUFGABENSTELLUNG

www.edugroup.at



17 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

KAPITEL 2

Freizeitverhalten der Kinder

MARKETINSTITUT
MARKET

Freizeitaktivitaten der Kinder |
Platz 1 bis 17

Kinder

’0 Freizeitaktivitaten sind sehr stabil: Drau3en spielen und Zeit mit der Familie bzw. Freund:innen verbringen, bleiben an der Spitze des Rankings.

OBEROSTER-
REICHISCHE
KINDER IMALTER
VON 6 BIS 10

DrauBen spielen (I 79
Mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen (IS 71
Freund:innen treffen (NS 71
Fernsehen IS 49
Drinnen spielen ([N 46
Malen / zeichnen / basteln (NS 53]
Hausaufgaben machen, lernen (NN 57
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen, etc. (NS 52
Sport treiben (NS 51
Gedruckte Biicher lesen (NN 44
Mit (Haus-)Tieren beschaftigen (NN 44
Ausruhen NN 39
Toniebox, Horspielkassetten, Horspiele, Horbiicher anhéren (N 36
Ins Kino gehen (N 35
DVD, YouTube schauen (NN 32
Selbst musizieren (NS 28
Lernprogramme benutzen (auch Apps) (S 28

Frage: Hier siehst du verschiedene Dinge, die manin der Freizeit machen kann. Mit welchen Aktivitaten verbringst du deine Freizeit?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberosterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

A GROUP

VERGLEICH
ELTERN

86
78
72
71
80
67
52
48
51
50
47
47
49
31
43
31
31

2022
83
74
72
71
67
65
52
52
51
44
49
37
38
31
28
28
28

VERGLEICH
ELTERN 2022

88
80
70
72
79
74
37
50
52
52
59
51
51
29
36
29
32

2020
80
76
70
73
71
64
57
45
53
50
51
40
33
29
31
28
26

VERGLEICH
ELTERN 2020

92
85
64
75
81
77
43
49
45
54
57
43
45
21
41
32
24

FREIZEITVERHALTEN 6
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Freizeitaktivitaten der Kinder Il T

Platz 18 bis 34

’o Kommunizieren iiber WhatsApp, Facebook und SMS wird nicht als ,Freizeitaktivitat” definiert.

OBEROSTER- ' '
REICHISCHE : :
KINDER IMALTER VERGLEICH | VERGLEICH | VERGLEICH
VON 6 BIS 10 ELTERN 2022 ELTERN2022 ' 2020  ELTERN 2020
In Biicherei, Bibliothek gehen (N 27 29 18 20 22 27
Am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen, arbeiten (IS 25 32 3 17 18 3 23 19
Radiohéren (NN 23 25 120 24 1 30 33
Telefonieren am Handy / Smartphone NN 22 22 P24 26 1 24 23
Internet surfen, mit dem Internet etwas machen (D 21 18 i 19 23 i 28 21
Mit der Kindergruppe treffen, sich engagieren (D 19 23 .20 20 ' 17 22
Comics/Mangas lesen (D 17 17 3 15 19 3 24 15
CDs,MP3 anhéren D 17 24 b7 13 ©o18 14
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS (il 16 19 i *) *) i *) *)
Zeitschriften, Magazine lesen () 12 13 i 9 14 i 20 14
Briefe schreiben @l 8 6 P 8 I 10 9
Zeitung lesen, anschauen @l 8 9 3 7 8 3 14 12
Informationen an andere (iber das Smartphone schicken @l 8 9 : 8 11 : 13 13
eBooks / digitale Biicher lesen @l 6 6 i 5 4 i 7 8
Auf einer Karte etwas suchen @ 5 7 3 5 7 3 5 8
Zumeinem Standort etwas suchen B 3 2 3 4 4 3 3 3
' '
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Hier siehst du verschiedene Dinge, die man in der Freizeit machen kann. Mit welchen Aktivitaten verbringst du deine Freizeit?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 FREIZEITVERHALTEN 7

Die Freizeit-Hits der Kids | s
Maximal 3 Nennungen; Platz 1 bis 17

’ 0 DrauBen spielen bleibt die Lieblingsbeschaftigung der Kinder.

OBEROSTER-
REICHISCHE
KINDER IMALTER
VON 6 BIS 10 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
DrauRen spielen . 47 55 44 46 49 42 48 45 35
Freund:innen treffen (NS 39 40 34 40 34 34 33 34 31
Mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen S 24 28 26 19 20 23 18 20 16
Sport treiben N 24 15 15 18 17 19 18 22 20
Fernsehen D 22 25 24 32 36 38 38 40 37
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen, etc. S 19 22 19 19 19 20 18 10 11
Malen/ zeichnen/ basteln S 19 21 19 15 12 13 12 14 13
mit (Haus-)Tieren beschaftigen @l 13 13 18 16 17 13 14 17 15
Drinnenspielen @l 9 10 14 17 16 17 18 25 26
Gedruckte Biicher lesen @l 8 5 8 11 12 13 14 14 13
Toniebox, Hérspielkassetten, Horspiele, Horbiicher anhéren @l 8 6 8 4 2 2 1 1 2
DVD, YouTubeschauen @ 5 2 5 5 5 4 4 2 2
Ausruhen @ 4 2 2 3 5 9 10 4 9
Comics/Mangaslesen @ 4 4 4 5 5 4 4 2 3
Selbst musizieren @ 4 5 5 4 4 3 3 4 7
Internet surfen, mit dem Internet etwas machen @ 4 4 5 3 3 4 2 3 3
Am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen, arbeiten B 3 3 3 5 5 5 6 1 4
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS B 3 *) *) *) *) *) *) *) *)
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Was davon machst du am liebsten in deiner Freizeit? Bitte nenne mir bis zu 3 deiner Lieblingsfreizeitbeschaftigungen.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberdsterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren FREIZEITVERHALTEN 8
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Die Freizeit-Hits der Kids Il

Maximal 3 Nennungen; Platz 18 bis 34

’-&IIF}{%JU% ATION

| o Das Lesen digitaler Biicher z3hlt hingegen nicht zu den Lieblingsbeschéftigungen...

OBEROSTER-
REICHISCHE
KINDERIMALTER

VON6BIS 10

Telefonieren am Handy/Smartphone @
Hausaufgaben machen, lernen

Ins Kinogehen 0

Mit der Kindergruppe treffen, sich engagieren
CDs,MP3sanhéren B
Briefe schreiben |

In Biicherei, Bibliothek gehen 1
Radio héren 1
Zeitung lesen, anschauen |
Lernprogramme benutzen (auch Apps) |
Auf einer Karte etwas suchen |
eBooks/digitale Biicher lesen

Zeitschriften, Magazine lesen

Zu meinem Standort etwas suchen

Informationen an andere tiber das Smartphone schicken

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Die Ildole der Kinder
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Was davon machst du am liebsten in deiner Freizeit? Bitte nenne mir bis zu 3 deiner Lieblingsfreizeitbeschaftigungen.

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

2012 2010
1 1
2 1
3 3
2 2
1 0
2 1
1 1
0 0
0 0
1 2
%) %)
%) ")
0 0
%) ")
%) )

*)wurde im Trend nicht abgefragt

FREIZEITVERHALTEN

2007
2
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2o
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GROUP

| o Die Vorbilder finden die Kinder sehr hiufig in der eigenen Familie!

Familie, also z.B. deine Eltern oder andere Verwandte

Serien, Filmen

Sport, z.B. FuRballerinnen und FuRballer, Skifahrerinnen und Skifahrer, etc.
YouTube, Social Media, z.B. Influencer & Blogger

Freundeskreis, also deine Freundinnen und Freunde

Biichern

Musik, also z.B. Musikerinnen und Musiker, Bands etc.

Computerspielen

Anderes, und zwar:
Nein, habe kein(e) Vorbild(er)

Weil nicht, keine Angabe

OBEROSTER-
REICHISCHE
KINDERIMALTER
VON6BIS 10

)
[
[
[t
[t
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B o

[ 3

[
[Nt
[

Frage: Hast du eine Person oder Figur, die dich besonders begeistert, die dein Vorbild ist?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberdsterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren
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FREIZEITVERHALTEN
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KAPITEL 3

Ausstattung an technischen
Geraten

MARKETINSTITUT
MARKET

Gerate-Ausstattung in den 06 Familienhaushalten

’ 0 Smartphones, TV und Internet - wesentliche Bestandteile der oberdsterreichischen Haushalte.

OBEROSTER- !

REICHISCHE KINDER IM VERGLE\CHE VERGLEICH : VERGLEICH : VERGLEICH : VERGLEICH : VERGLEICH : VERGLEICH
ALTERVON 6 BIS 10 ELTERN 1 2022 ELTERN 2022: 2020 ELTERN 2020+ 2018 ELTERN 2018 « 2016 ELTERN 2016 :+ 2014 ELTERN 2014 : 2012 ELTERN 2012

Handy, Smartphone” (NMMMNNNNNND 85 90 | 86 93 | 87 97 !88/35 94/19 | 67/55 96/29 148/72 67/63 | 32/84 37/81

Fernseher (NS 83 87 | 83 9 | 90 94 | 95 9 | 95 9% | 96 99 . 93 97

Internetzugang (IS 79 85 176 91 |8 92 | 90 9% | 86 98 | 84 91 | 83 88

Computer, Laptop (NN 75 81 |78 89 i 83 92 1 90 93 1 91 95 | 91 95 | 90 93

Tablet NN 66 71 172 76 1 67 70 | 62 71 38 57 | 26 35 1 12 12

Radio (NN 59 62 159 65 175 74 1 82 89 | 79 82 | 80 81 | 78 84

Fotoapparat, Digitalkamera (N 51 57 | 51 57 | 66 71 | 76 81 | 77 88 | 81 87 | 80 85
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc) (D 49 51 | 52 49 44 53 1 51 44 1 50 46 1 56 50 | 54 49
(Gamencghare Shiclkonsol’ GEEEE 38 % 1% 32 |34 32 | 45 |51 41 ) 63 57 1 60 54
Toniebox N 38 45 133 41 113 22 NI H o H o ")

DVD-Player (N 37 45 141 43 | 57 64 | 75 76 | 82 83 | 88 92 | 87 85

‘Stercoanlage, CD-Player (D 37 47 135 47 161 64 I 75 83 | 78 80 | 80 85 | 82 87
DiidleSracusisenen 24 2 fw 24l 1w L9 9 9 9 9 99 )
Tageszeitung I 24 22 117 23 | 40 32 | 46 48 | 48 51 | 54 53 | 55 56

eBook Reader [l 21 24 | 24 27 1 27 34 . 20 31 1 19 24 | 19 18 | *) *)

Kindercomputer @ 19 18 117 20 17 12 | 29 24 | 29 28 | 32 37 1 28 31

MP3-Player,iPod @l 18 20 18 28 127 40 1 M 45 | 44 48 | 53 53 1 47 46
GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch) [l 16 11 | 15 12 .8 6 | 2 4 | *) I ) *) o *) *)

*im Trend Smartphone/Handy getrennt (bis 2018)
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem, namlich zu den Geréaten bei dir zuhause. Hier auf diesen Karten siehst du verschiedene elektrische Gerate und auch Kommunikationsmittel - welche dieser Gerite gibt es bei
dir zuhause?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberosterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren AUSSTATTUNG AN 12
TECHNISCHEN GERATEN
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Besitz elektrischer/elektronischer Gerite

| o Stabile Werte auch beim Besitz eigener Gerite: Drei Viertel der Kinder besitzen selbst elektrische/elektronische Gerate.

NEIN, BESITZE weil nicht NEIN, BESITZE weil nicht,
JA, BESITZE ICH SELBST ICHNICHT keine Angabe JA, BESITZE ICH SELBST ICHNICHT keine Angabe

KINDER INSGESAMT [T 72 s 26 2 KINDER INSGESAMT ([ 72 26 2
2022 BN 72 - 27 1 2022 EEEEEL. 72 - 27 1
2020 NN 67 S 30 3 2020 EEEEEEL 67 W 30 3
2018 EEEE 71 . 27 2 2018 SN 71 . 27 2
2016 EEEEEN 73 | 2 1 2016 EEEEEN 73 | 25 1
2014 RN 73 25 3 2014 EEEEEL 73 [ ] 3
2012 SN 70 | 25 5 2012 GEEEE 70 | 2 5
2010 SN 73 El 20 7 2010 GEEEEN 73 El 20 7
Junge BN 74 | 25 1 Land GEEEEEEL. 73 | 25 2
Midchen (N 70 - 27 3 Klein-, Mittelstadte (NN 69 . 29 2
Landeshauptstadt (N 77 - 22 1

6bis 7 Jahre (N 59 3 2
8 bis 10 Jahre (NN 79 El 20 2 Zugang zum Computer (N 77 - 22 1

Geschwister: ja (N 72 - 27
nein (L 73 [ 1] 3
Frage: Besitzt du selbst derartige elektrische und elektronische Gerate oder nicht?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren AUSSTATTUNG AN 13
TECHNISCHEN GERATEN

4
&

° ° o ° A CROUP
Elektrische/elektronische Gerate der Kinder o
Basis: Kinder mit eigenen elektrischen/elektronischen Geraten
| 0 Knapp die Hilfte der Kinder (mit elektrischen/elektronischen Geraten) verfiigt iiber ein eigenes Handy oder Smartphone. |

BASIS: KINDER, DIE EIGENE
ELEKTRISCHE/ N
ELEKTRONISCHE GERATE 6 BIS 7 8BIS 10
BESITZEN (72%=100%) JAHRE JAHRE 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
Handy, Smartphone* (N 47 21 57 50 44 29 21 14 7 *) *)
Tablet SENNNNNES 30 31 30 37 18 19 11 3 1 *) *)
Toniebox NN 29 60 18 28 10 *) *) *) *) *) *)
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) (N 28 17 32 35 22 22 23 23 25 27 27
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (IS 26 16 30 27 27 33 46 56 57 51 54
Fotoapparat, Digitalkamera (N 19 25 16 20 25 27 31 31 32 26 17
Radio GNEEN 17 13 19 17 35 47 42 43 43 64 57
Fernseher (I 15 10 17 22 17 17 20 23 15 17 19
GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch) @l 15 13 16 16 8 2 *) *) *) ") ")
Internetzugang I 14 9 16 19 17 6 3 3 3 3 5
Kindercomputer I 14 21 12 17 12 26 25 24 24 27 29
Computer, Laptop B 12 6 14 16 17 9 11 12 10 14 11
Stereoanlage, CD-Player (8 11 11 12 14 36 50 44 37 40 44 44
MP3-Player,iPod @8 8 3 10 10 19 24 32 36 31 30 22
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B. Alexa @ 6 8 6 13 4 *) *) ) *) *) *)
DVD-Player @ 5 5 6 7 7 11 12 12 11 14 10
eBook Reader B 4 0 5 4 8 3 3 2 *) *) *)
Tageszeitung B 3 4 3 2 3 3 2 1 0 2 4
Anderes 0 0 0 0 0 0 0 0 *) *) *)
Weil nicht, keine Angabe 0 1 0 0 0 1 0 0 *) *) *)

*) wurde im Trend nicht abgefragt, *im Trend bis 2018 Smartphone/Handy getrennt; Zahlen fiir Smartphone dargestellt
Frage: Und welche dieser Gerate besitzt du selbst?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Kinder mit eigenen elektrischen/elektronischen Geriten (72%=100%) AUSSTATTUNG AN 14
TECHNISCHEN GERATEN

e\GROUP

www.edugroup.at



Nutzungssituationen

Basis: Kinder, die das jeweilige Gerat zu Hause haben - Achtung, kleine Fallzahlen!

’-&I%JUCP ATION

| o Die Kinderuhr wird hauptsichlich allein genutzt, der Internetzugang eher mit anderen.

GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch)
Kindercomputer

Toniebox

Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS)
Tablet

Handy, Smartphone*

Fotoapparat, Digitalkamera
Stereoanlage, CD-Player

Radio

Spielkonsole, Playstation

Fernseher

Computer, Laptop

Internetzugang

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Nutzungshaufigkeit

NUTZE ICH
ALLEINE

W) 80
] 69
EE ) s
W 43
) s
) 4
) 34
) 31
) 29
26
| 24

| 15

|9

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die das jeweilige Gerat zu Hause haben

2022
86
66
67
47
37
42
35
46
31
31
23
17
10

2020
75
57
53
48
26
38
33
39
39
27
15
18
13

2018
61
71

61
38
37
41
56
56
18
23
18
11

GEMEINSAM MIT

ANDEREN

e 20

2022 2020 2018
14 25 39
34 43 29
33 47 *)
53 52 39
63 74 62
58 62 63
65 67 59
54 61 44
69 61 44
69 73 82
77 85 77
83 82 82
90 87 89

*) wurde im Trend nicht abgefragt, *im Trend bis 2018 Smartphone/Handy getrennt; Zahlen fiir Smartphone dargestellt

Basis: Kinder, die das jeweilige Gerit zu Hause haben - Achtung, kleine Fallzahlen!

Nutzt du diese Geréte hauptséchlich alleine oder tiberwiegend gemeinsam mit jemand anderem? Bitte sag mir zu jedem Gerét, ob du dies hauptséchlich alleine oder gemeinsam mit anderen benutzt.

AUSSTATTUNG AN 15

TECHNISCHEN GERATEN
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| ° Zwei Drittel nutzen den Fernseher (fast) taglich - und das Internet gewinnt weiter an Bedeutung.

VERWENDE
ICH JEDEN ;ﬁéTJEDEN 2022
GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch) [l 39 00 21 60 54
Fernseher Y 35 MM 33 68 67
Internetzugang Y 33 0 19 52 47
Handy, Smartphone* [l 29 00 17 46 47
Toniebox I 27 o 18 45 49
Radio @Y 20 | 20 40 43
Kindercomputer [l 18 o 16 34 40
Tablet @ 14 B 22 36 35
ComZEB ok 8 13 W16 20 3
Stereoanlage, CD-Player @ 10 m 14 24 33
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc) B 9 m 14 23 26
Computer, Laptop B 7 MW 10 17 18
Fotoapparat, Digitalkamera | 3 o s 11 9

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

’.F(%gucpATION

Und wie héufig verwendest du die einzelnen Gerate?

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die das jeweilige Gerit zu Hause haben

2020 2018
50 13
74 76
46 27
43 27
57 %
54 49
28 27
34 32
28 26
42 44
28 18
28 16
10 8

2016

")
77
25
28

")
54
34
33
29
46
23
25

9

")
61
21
20

")
33
12
10
26
36
19
26
11

2014 2012 2007

*)
71
14
11

*)
35

6

3
20
29
11
21

3

JUNGE

")
82
13
23

")
50

9

")
20
27
17
20

3

o
w

52
43
43
41
29
33
35
23
27
18
11

z

&

I

(9]

o EINMAL

‘< MEHRMALS PRO MONAT-

= PRO WOCHE WOCHE LICH SELTENER
56 0 13 2 W Bn
69 [0 23 5 |1 | 2

53 (0 18 11 B 6 B 13
51 [0 18 14 07 [ IEH]
47 0 24 13 @ 9 [

40 I 23 13 @ 11 @ 13
39 [ 30 210 6 [ I

39 N 28 180 9 @ 10
22 I 33 170 12 @9

26 [0 28 200 11 [ IV
18 I 27 2100 13 @l 16
16 00 17 2108 17 Sl 29
10 00 14 190N 24 B 33

*) wurde im Trend nicht abgefragt, *im Trend bis 2018 Smartphone/Handy getrennt; Zahlen fiir Smartphone dargestellt

AUSSTATTUNG AN
TECHNISCHEN GERATEN
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23 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Die unverzichtbaren Gerate

Nur eine Nennung

Kinder

’ o Fernseher und Smartphone bleiben die wichtigsten Gerite fiir die Kinder.

Fernseher

Handy, Smartphone*

Tablet

Toniebox

Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS)
Spielkonsole(Playstation, X-Box, Wii etc.)

Computer, Laptop

Fotoapparat, Digitalkamera

Internetzugang

Kindercomputer

Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B. Alexa
DVD-Player

MP3-Player, iPod

Radio

Stereoanlage, CD-Player

Tageszeitung

GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch)

eBook Reader

Anderes

WeiB nicht, keine Angabe @ 6

00 KINDER
INSGESAMT

s 26

- ——=m==aagg
RBRRBREBRENNWOO®R®

o

0

0 o

VGL
ELTERN

10

N
«

[N

0OO0O0O0O0O0O0OVhAUORLROOALSDN

N

HOHNOOO&»—-me&m@BBgZOZQ

» O

Frage: Auf welches Gerat kannst du am allerwenigsten verzichten, was ist dir am wichtigsten?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberdsterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

KAPITEL 4

Social Media &'Influencer

MARKETINSTITUT
MARKET

VGL 2022

3
COO0ORRPROOOWWKL VKL OR KOO ELTERN

-

[N

S 2 s 3
SF Rz Qz Q=
o Suw o N ©° ~E < ~E ~
30 10 42 12 45 19 41 20 48
20 50 15 53 9 45 9 21 3
11 3 10 2 6 4 2 0 0
2 1 N R R ")
5 0 4 1 6 0 7 0 8
5 1 4 0 2 0 4 1 4
2 5 3 6 8 9 7 22 10
2 0 1 1 1 1 2 1 1
5 15 0 12 1 7 1 6 1
1 0 1 0 1 0 2 0 1
1 0 R D D ")
2 0 2 1 1 1 2 0 2
0 1 1 0 0 0 4 0 4
4 3 3 5 4 1 2 7 2
4 2 5 0 4 2 4 1 4
1 1 1 2 3 3 0 2 0
0 o0 o o N D ")
1 3 0 1 0 1 0 0 *)
0 1 0 0 0 1 1 0 0
6 4 4 2 6 1 6 6 6

SENRPUORZOWV

w o

BUBEN

NN

ORRPRRPRRLERNONNUNWONNURG
B NN
OROROORNNRANNNRARN® MADCHEN

o
[ =)

*) wurde im Trend nicht abgefragt, *im Trend bis 2018 Smartphone/Handy getrennt; Zahlen fiir Smartphone dargestellt

AUSSTATTUNG AN 17
TECHNISCHEN GERATEN
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Bedeutung der gemeinsamen Zeit fiir Freundschaften

’-&I%JUCP ATION

| o Persénliche Treffen sind fiir die Kinder durchwegs wichtig fiir eine gute Freundschaft.

KINDER INSGESAMT
Vergleich Eltern 2024
Kinder 2022

Vergleich Eltern 2022

Junge
Médchen

6 bis 7 Jahre
8 bis 10 Jahre

Geschwister: ja
-nein

Land
Klein-, Mittelstadt
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Bedeutung des digitalen Kontakts fiir Freundschaften

SEHR WICHTIG
W70
W 80
W 73
S 80

S 67
S 74

EE 72
[ Y 1

EE— 70
EE N

[ ]
W 67
S 84

WICHTIG
24
.15
.21
. 16

. 26
. 22

. 21
26

. 25
. 22

. 26
27
e 14

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberosterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

94
95
94
96

93
96

93
95

95
93

94
94
98

Wie schitzt du das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich trifft und gemeinsam Zeit miteinander verbringt?

WENIGER GAR NICHT weiR nicht,
WICHTIG WICHTIG keine Angabe
LI 0 1
| I 1 0
i3 0 2
i3 I 1 0
L) I 1 1
i3 1
3 I 1 3
LI 0 1
i3 0 2
® s I 1 1
L) I 1 1
L) 0 2
i3 0 0

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 19

&DUCATION
GROUP

| 0 Digitale Kommunikation erreicht bei Kindern weiterhin nicht den Stellenwert von persénlichen Treffen.

KINDER INSGESAMT
Vergleich Eltern 2024
Kinder 2022

Vergleich Eltern 2022

Junge
Médchen

6 bis 7 Jahre
8 bis 10 Jahre

Geschwister: ja
-nein

Land
Klein-, Mittelstadt
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

’-{E(%%JUCPATION

SEHR WICHTIG WICHTIG
S 19 . 26
- 1 . 23
- 22 . 23
. 17 . 24
- 19 . 23
| 20 28
e 10 22
- 24 27
17 . 24
[ ] . e
- 17 27
- 19 . 25
- 24 e 20

45
34
45
41

42
48

32
51

41
56

e

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Oberosterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

WENIGER
WICHTIG

. 28
I 36
. 28
—— 37

. 30
I 26

27
I 28

29
. 24

I 26
. 33
. 23

Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich im Internet austauscht und haufig Nachrichten und Videos verschickt?

GAR NICHT weiR nicht,
WICHTIG keine Angabe
21 6
[ 3
) 22 5
19 3
- 22 6
. 20 6
28 13
It 3
23 7
| S 4
. 24 5
- 17 6
[ 8

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 20
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Bekanntheit & Nutzung der sozialen Netzwerke

’-&I%JUCP ATION

lich etwa 30 Minuten pro Tag in den sozialen Netzwerken.

WhatsApp und YouTube bleiben die bekanntesten und am hiufigsten genutzten sozialen Netzwerke; umgelegt auf alle Kinder zwischen 6 und 10 Jahren in Oberésterreich |
bedeutet dies durchschni

GENUTZTE SOZIALE

NUTZUNGSDAUER DER SOZIALEN NETZWERKE

(BASIS NUTZER)

MEHR (UMGELEGT AUF

BEKANNTHEIT DER NETZWERKE (BASIS BIS ZU 30 30 BIS 60 1BIS 3 ALS 3 weiRnicht, 0O KINDER
SOZIALEN NETZWERKE 2022 KENNER) 2022 MINUTEN MINUTEN STUNDEN STUNDEN keine Angabe INSGESAMT)
WhatsApp NN 68 71 ) 47 50 N 57 @ 2% | 10 I3 5  @13Minuten
YouTube NS 67 66 . 34 39 28 w40 W 22 I3 7  @13Minuten
Facebook (N 42 44 |:> | 12 12 @ 30 e 29 |-s 3 15 4 @ 3Minuten
TikTok NN 40 44 | 12 14 [ - w3 il (] 10 @ 2Minuten
Instagram B 31 33 [ I 10 - 37 | 27 | 21 B s 7 @ 1Minuten
Snapchat (lll 28 30 ® 10 14 @ 65 () 18 ® 10 I3 5 @ 1Minuten
Roblox @l 16 21 8 10 15
Pinterest @ 13 15 [ ] 3
Telegram B 9 14 | 2 4
Signal @ 8 9 |13 2
Twitch B 7 10 |1 1
Discord I 5 6 13 2
Reddit I 4 4 |1 0
BeReal | 2 *) o ")
5 Arll(dere 0 1 |1 1
enutze keine
sozialen Netzwerke ® 14 19
WeiR nicht, keine Angabe | 2 2
*)wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier siehst du verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennst du?
Und bei welchen dieser sozialen Netzwerke bist du selbst aktiv?
Was schatzt du: Wie viel Zeit verbringst du in etwa pro Tag in sozialen Netzwerken?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 21
A eoucation
H % H ﬁ GROUP
Wissen der Eltern iiber die Nutzungsdauer
Basis: Jeweilige Nutzer der sozialen Netzwerke
| ° Die Kinder gehen davon aus, dass den Eltern die verbrachte Zeit in den sozialen Netzwerken durchwegs bekannt ist. |
.. weil nicht,
JA, GANZ GENAU GRORBTENTEILS z EHER WENIGER GAR NICHT keine Angabe
wo N » e - @ |+ :

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

GROUP

EDUCATION
N

Wissen deine Eltern, wie viel Zeit du in den sozialen Netzwerken verbringst?

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Jeweilige Nutzer

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 22
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Gefiihlslage nach Aktivitat in sozialen Netzwerken

Basis: Nutzer der sozialen Netzwerke; maximal 3 Nennungen

’-&I%JUCP ATION

| o Die Kinder fiihlen sich nach einem Besuch in den sozialen Netzwerken fréhlich und entspannt.

KINDER, DIE SOZIALE
NETZWERKE NUTZEN

Ich binfrahlich, gut gelaunt (I NN 31
Ich bin entspannt, kann damit gut abschalten ([ NS 22
Ich freue mich auf Bewegung, Sport S 2
Ich fiihle mich positiv, freue mich auf den Rest des Tages (NS 20
Ich fiihle mich energiegeladen, voller Energic (D 11
Ich kann Arger, den ich in der Schule oder mit Freundinnen / Freunden hatte, gut vergessen B | 10
Ich filhle mich miide, erschopft ([l 8
Ich fiihle mich nicht so wohl, mache mir Gedanken, was der nichste Tag so bringenwird [l 6
Ichbinverirgert [l 5
Ich bintraurig, schlecht gelaunt ([l 5
Ich habe ein schlechtes Gewissen [l 4
Ich habe Angst [l 4

Anderes [l 4
WEeiR nicht, keine Angabe 23 %

Frage: Und wie fiihlst du dich Gblicherweise, nachdem du in den sozialen Netzwerken aktiv warst?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Nutzer der soziale Netzwerke

Soziale Netzwerke als Gesprachsthema in den Familien

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 23

&DUCATION
GROUP

| © Eltern und Kinder schitzen die Gesprichshiufigkeit iiber soziale Netzwerke sehr shnlich ein - und sehen noch Potential.

. R WENIGER GAR NICHT
SEHR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG
KINDER INSGESAMT N 20 e 33 53 I 24 @l 10
Vergleich Eltern @ 20 D 26 46 . 27 | 14
Kinder 2022 EEEEENN 25 e 32 57 I 22 " 7
Vergleich Eltern 2022 Wl 15 . 26 41 e 14 [ .
Junge EEEEENN 19 e 35 54 I 25 [ I7
Médchen EEEEENND 21 3 52 I 22 s 10
6bis 7 Jahre NN 19 29 48 I 20 10
8bis 10 Jahre NN 20 I 35 55 I 25 @l 10
Geschwister: ja NN 21 I 34 55 I 23 @l 10
-nein NN 18 e 32 50 I 24 s 11
Land BN 11 I 38 49 I 25 [
Klein-, Mittelstadt (D 31 29 60 . 22 | s
Landeshauptstadt S 22 29 51 . 23 11

Frage: Wie haufig sprichst du mit deinen Eltern dariiber, was du in sozialen Netzwerken erlebst?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberdsterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

’.F(%gucpATION

19

weil3 nicht,
keine Angabe

13
12
14
25

11
15

23
9

12
16

14

12
15

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 24

www.edugroup.at



Offenheit der Kommunikation iiber soziale Netzwerke

| o Ein Fiinftel der Kinder zwischen 6 und 10 Jahren hat das Gefiihl, mit den eigenen Eltern nicht tiber alle Erlebnisse in den sozialen Netzwerken sprechen zu kénnen.

KINDER INSGESAMT
Vergleich Eltern

Kinder 2022

Vergleich Eltern 2022

Junge
Madchen

6 bis 7 Jahre
8 bis 10 Jahre

Geschwister: ja
-nein

Land
Klein-, Mittelstadt
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

ES GIBT DINGE IN
DEN SOZIALEN
NETZWERKEN, DIE
MAN DEN ELTERN
LIEBER NICHT
ERZAHLT

. 20
[
- 21
& 14

@ 20
W 20

13
23

. 22
[

. 22
S 20
13

ICH SPRECHE MIT DEN
ELTERN EIGENTLICH

UBER ALLES
S 65
[ -]
S 65
S 52

B 66
B 63

B 65
S 64

[
S 70

[
B 68
B 68

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

WeiR nicht,
keine Angabe

15
25
15
34

14
17

22
13

16
15

17
12
18

Soziale Netzwerke als Gesprachsthema in den Schulen

Gibt es Dinge, die du in den sozialen Netzwerken erlebst oder machst, die du deinen Eltern lieber nicht erzéhlst oder hast du das Gefiihl, dass du mit deinen Eltern tiber alles sprechen kannst?

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 25

| 0 Noch seltener als im Familienkreis werden sozialen Netzwerke in den Schulen angesprochen.

s H
KINDER INSGESAMT @ 8
Vergleich Eltern @ 7
Kinder 2022 B 6
Vergleich Eltern 2022 @ 4

Junge @ 9
Méidchen @8

6bis7 Jahre B 3
8bis 10 Jahre WN 11
[

Geschwister: ja 7
-nein @ 11
Land B8 6

Klein-, Mittelstadt B
Landeshauptstadt @S 12

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

’.F(%gucpATION

HAUFIG

. 23
21
e 23
s 19

27
s 19

w16
27

24
. 20

25
20
25

WENIGER
p2 HAUFIG

31 I 31
28 . 24
29 . 34
23 I 24
36 . 31
25 . 31
19 I 25

38 . 34

31 29
31 —— 37

31 I 3
29 I 35
37 I 24

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

GAR NICHT
HAUFIG

- 25
[ .
) 23
@ 10

2
| 2

. 32
- 2

N 28
- 17

- 24
. 26
- 25

wei nicht,
keine Angabe

13
31
15
43

18

25

12

15

15

10
14

Wie haufigwird in der Schule besprochen, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 26
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’qGROUP

oo ° . . . g EDUCATION
Haufigkeit des Unwohlseins nach Besuch der sozialen Netzwerke “

| o Die Mehrzahl der Kinder fiihlt sich nach Social-Media-Aktivititen nie schlecht. |

SEHR WENIGER GAR NICHT weil nicht,
HAUFIG HAUFIG 3 HAUFIG HAUFIG keine Angabe
KINDER INSGESAMT @@ 5 |l 16 21 [ Y 21
Junge @ 5 . e 19 21 [ 20
Médchen @ 6 | s 14 21 E 43 23
6bis7Jahre | 2 [ 8 19 [l 34
8bis10Jahre [ 7 LT 21 22 N 2 15
Geschwister:ja @ 5 |l 12 17 s 20 [ T 21
-nein @ 4 |l s 13 24 S 2 20
tand @ 4 s 22 23 W 36 18
Klein-, Mittelstadt @l 6 m 7 13 T [ ] 25
Landeshauptstadt [l 3 [ ] 6 19 [ ) 22
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass dir in einem sozialen Netzwerk etwas passiert, dass du dich nachher schlecht fiihlst?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 27

a
Mobbing in den sozialen Netzwerken 2.5005mon

o Weiterhin gilt: Ein GroBteil der Kinder zwischen 6 und 10 Jahren musste noch keine schlechte Behandlung in den sozialen Netzwerken erfahren; immerhin jedes siebte Kind |
berichtet aber (wie schon 2022) von Mobbing-Erfahrungen.

JA, WURDE
SCHON SCHLECHT weiB nicht,
BEHANDELT NEIN keine Angabe
KINDER INSGESAMT @I 15 S 67 18
Vergleich Eltern @l 11 W 67 22
Kinder 2022 W 14 67 18
Vergleich Eltern 2022 GHEER 15 [ T 22
Junge EHE 14 W 69 16
Madchen EHEEE 16 W 65 19
6bis7 Jahre @B 7 W 69 24
8bis 10 Jahre (N 19 W 66 14
Geschwister:ja (I 15 67 18
-nein (D 16 67 18
Land I 14 W 66 20
Klein-, Mittelstadt (HEE 13 W 72 15
Landeshauptstadt (I 20 W 64 16
Frage: Bist du oder ein Freund von dir in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden, so dass du dich unwohl gefiihlt hast?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberdsterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 28

EDUCATION

www.edugroup.at



00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Kinder

y
L Netots

Die Mobbing-Situationen im Detail

Basis: Kinder, sich in sozialen Netzwerken schlecht behandelt gefiihlt haben

| o Die Kinder, die in den sozialen Netzwerken schon schlecht behandelt wurden, berichten vor allem von Hanseleien und Beleidigungen - mehrheitlich aber nicht 6ffentlich sichtbar.

ist mir bzw. einem Freund / ist mir bzw. einem Freund /

einer Freundin passiert einer Freundin passiert, ist weder mir noch
und war 6ffentlich auch fiir war aber nur fiir mich und einem Freund / einer
andere zu lesen 2022 nicht fiir andere zu lesen 2022 Freundin passiert 2022
Jemand hat Bilder von mir bzw. einem Freund / einer Freundin - - -
von mir ohne Einwilligung veréffentlicht 33 40 33 19 33 42
Jemand hat sich iiber mich oder einen Freund / eine Freundin - _
von mir lustig gemacht 32 45 4 34 - 26 21
Jemand hat schlecht tiber mich bzw. einen Freund / eine Freundin von mir geschrieben - 29 37 _ 44 41 - 26 22
Jemand hat tiber mich oder einen Freund / eine Freundin - _ -
von mir die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben 27 41 41 36 32 23
Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin von mir Gewaltvideos gesendet - 25 25 - 32 28 — 43 46
Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin von mir Bilder _ -
gesendet mit Inhalten, die ich bzw. mein Freund / meine Freundin nicht sehen wollten - 24 19 44 45 32 37
Jemand hat bei mir bzw. bei einem Freund / einer Freundin
von mir versucht persénliche Daten zu erhalten - 24 27 - 33 29 — 43 44
Jemand hat mich oder einen Freund / eine Freundin von mir bedroht - 19 27 _ 40 29 - 41 44
Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin - _ -
von mir Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet 19 27 43 25 37 48
Frage: Was ist da passiert?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die sich in sozialen Netzwerken schon schlecht behandelt bzw. unwohl gefiihlt haben (15%=100%) SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 29
L] k o d L] d b b. L] L]
Die Reaktionen der Kinder auf Mobbing-Situationen
Basis: Kinder, sich in sozialen Netzwerken schlecht behandelt gefiihlt haben
|° Uber schlechte Erfahrungen wird mit den Eltern gesprochen. |
KINDER, DIE SICH IN SOZIALEN
MEDIEN SCHON S CHT
BEHANDELT BZW. UNWOH Vergleich
GEFUHLT HABEN (15%= 100%) Eltern
Mit den Eltern dariiber gesprochen (NN 36 33
Geargert (NN 33 42
Mit Freund:innen dartiber gesprochen _ 30 25
Jene Personen blockiert — 30 30
Mit Geschwistern dariiber gesprochen ([ D 22 12
Mit der Person ausgesprochen, alles geklart - 19 15
Mit Lehrer:innen dartiber gesprochen - 17 26
Nicht gewusst, was ich bzw. mein Freund / meine Freundin tun sollen - 15 30
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben - 14 15
Gar nichts/ es einfach so stehen lassen - 10 15
Anders . 4 0
WeiR nicht, keine Angabe | 2 0
Frage: Und was hast du bzw. dein Freund / deine Freundin gemacht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die sich in sozialen Netzwerken schon schlecht behandelt bzw. unwohl gefiihlt haben (15%=100%) SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 30
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30 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Wahrnehmung von Hasskommentaren

Kinder

GROUP

keine Angabe
16

16

’ o Jedem fiinften Kind sind schon einmal Hasskommentare aufgefallen - damit zeigt sich keine Verdnderung im Vergleich zu 2022.
weig nicht,

NEIN
20 [ )
S 62

W s
S a

W s
S 64

[
[ -] 18

JA, MIR SIND HASS-
KOMMENTARE
AUFGEFALLEN

KINDER INSGESAMT [N

2022 @D 21

Junge B 18
Madchen @D 23

6bis7 Jahre WD 14
8bis 10 Jahre W 24

Geschwister:ja [l 20
-nein T 22

Land @D 20
Klein-, Mittelstadt @ 20

Landeshauptstadt @ 18

Frage:
oder noch nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Hasskommentare - personliche Betroffenheit

16
15

22
12

15

18

EE ) 62
W s 14
[ 13

Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere tiber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist dir so etwas schon einmal aufgefallen

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

Basis: Kinder mit Hasskommentar-Wissen bzw. -Erfahrung

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER

GROUP

31

’ o Auch die persénliche Betroffenheit von Hasskommentaren bleibt stabil - und liegt etwas {iber 5 Prozent (etwa jedes 20. Kind zwischen 6 und 10 Jahren).
HASSKOMME

KINDER, DENEN
HASSKOMMENTARE
AUFGEFALLEN SIND 2022
35

LY )
NeN (N 2 52

weiB nicht, keine Angabe 6

=

KINDER, DIE OPFER VON
MENTAREN
WURDEN 2022
Mit Freund:innen dariiber gesprochen (D 31 33
Sich gedrgert _ 30 > 32
Mit den Eltern dartiber gesprochen _ 29 é:"’ 57
Gar nichts/ es einfach so stehen lassen _ 29 § 4
~
Jene Personen blockiert - 26 5 37
Mit der Person ausgesprochen, alles geklart - 22 f 10
~
Mit Geschwistern dariber gesprochen ([l 17 g 20
<
Mit Lehrer:innen dariiber gesprochen - 15 E 23
Uber die Person jm Internet schlecht 8 o 5 16
geredet bzw. geschrieben <
Nicht gewusst, was es tun soll . 7 17
0 2
10

Anders
WeiB nicht, keine Angabe 0

32

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER

Frage:

MARKETINSTITUT

Wourdest du selbst schon Opfer derartiger Hasskommentare oder nicht? Was hast du da gemacht?

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, denen Hasskommentare aufgefallen sind (20%=100%)
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Genutzte Inhalte in den sozialen Netzwerken

Basis: Kinder mit Internetzugang

’-&IIF}{%JU% ATION

| o Prominente und Stars stehen in den sozialen Netzwerken weiterhin hoch im Kurs.

Ich schaue, was Prominente und Stars
(wie auch YouTubern, e-Gamer, Bloggern...) machen

Ich schaue, was Freund:innen und Bekannte machen

Ich kommentiere / like Fotos / Videos

Ich informiere mich (iber Vereine, Marke

Ich poste selber Fotos und Videos

Ich versuche, moglichst viele Follower zu bekommen

Anderes

Nutze nichts davon

KINDER MIT

INTERNETZUGANG

-
-
[ BN
[ [
| I
[ I

[ I

45%

Frage: Wenndu an Instagram, YouTube, Snapchat usw. denkst, wie nutzt du das?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder mit Internetzugang

Breitenwirkung von Influencern

Basis: Kinder mit Internetzugang

43
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&DUCATION
GROUP

| © Das Interesse an Influencern bleibt relativ stabil - ein Viertel der Kinder folgt zumindest einem Influencer.

'
'
KINDER MIT R | 6BIS7
INTERNETZUGANG 2022 2020 JUNGE  MADCHEN ' JAHRE
'
ja, ich folge verschiedenen Influencern . 15 17 18 12 18 E 7
H
'
ja, ich folge einem bestimmten Influencer . 11 11 7 12 10 E 9
i
nein, ich folge keinem Influencer _ 58 62 72 61 56 H 62
'
'
'
'
'
'
'
1
WEeil nicht, keine Angabe - 16 10 3 15 16 E 22
'
'
'
'
'
Frage: Folgst du in sozialen Medien, wie YouTube oder Instagram, Influencern oder nicht? Gemeint sind hier Personen, die tiber eine hohe Follower-Anzahl verfiigen und Tipps geben.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder mit Internetzugang

’.{E(%%LCPATION

8 BIS 10
JAHRE

19

12

56

12
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EDUCATION
Aussagen zu Influencern -
Basis: Kinder, die Influencer(n) folgen
| o Weiterhin gilt: Kinder wiinschen sich von ihren Eltern Produkte, die sie auf sozialen Netzwerken gesehen haben.
TRIFFT
GANZ TRIFFT TRIFFT EHER TRIFFT GAR weif nicht,
SICHER ZU EHER ZU b3 2022 WENIGER ZU NICHT ZU keine Angabe
Ich habe meine Eltern schon einmal gebeten, - - . .
mir etwas zu kaufen, das ich auf Instagram / YouTube gesehen habe 87 34 71 71 13 14 2
Mich interessiert, was meine Freund:innen machen - 24 _ 41 65 75 - 20 . 13 2
Mich interessiert, was die Stars machen - 16 - 33 49 63 - 30 - 16 5
Die Meinung von YouTube-, Instagr.am-Sta.rs ist mlr_W|c_ht]g, . 14 - 38 50 62 - 27 - 17 4
damit ich weil3, was wichtig ist
Frage: In sozialen Netzwerken hat man ja viele Moglichkeiten. Gib bitte fir jede einzelne Aussage an, ob das ganz sicher zutrifft, eher zutrifft, ob das eher weniger zutrifft oder ob das gar nicht zutrifft!
MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Kinder, die Influencer(n) folgen (26%=100%) SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 35
P ° . 4 EDUCATION
-
Haufigkeit des Story-Konsums
Basis: Kinder, die Influencer(n) folgen
| ° Mebhr als ein Drittel der Kinder, die Influencern folgen, sieht (fast) taglich Influencer-Storys. |
weil nicht,
keine Angabe SELTENER
Vergleich Eltern™: 9% Vergleich Eltern”: 24%

JEDEN TAG
Vergleich Eltern*: 3%

KINDER, DIE
INFLUENCERN
FOLGEN
(26%=100%)

FAST JEDEN
TAG
Vergleich Eltern*: 10%

MEHRMALS
PRO WOCHE

Vergleich Eltern*: 32%

Frage: Wie haufig siehst du dir Storys von deinen Influencer an?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die Influencer(n) folgen (26%=100%)

A EDUCATION
qGROUP

EIN-, ZWEIMAL
PRO MONAT
Vergleich Eltern*: 10%

EINMAL

PRO

WOCHE

Vergleich Eltern*: 13%

* Eltern, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist (andere Basis)

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 36
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Wahrnehmung der Influencer

Basis: Kinder, die Influencer(n) folgen

’-&I%JUCP ATION

| o Influencer werden von den Kindern tiberwiegend als lustige Unterhaltung wahrgenommen - und fiir viele sind sie Vorbilder.

KINDER, DIE INFLUENCERN
FOLGEN (26%=100%)

ist lustig, gute Unterhaltung — 44

sind ganz normale Menschen wie du und ich _ 34
sind sympathisch ([ D 33

sind Vorbilder, mochte auch so sein / leben _ 31

haben gute Tipps fiir mein Leben _ 30

zeigen mir, wie ich mein Leben gestalten kann _ 26
haben aus ihrem Leben etwas gemacht _ 23
die Produktempfehlungen sind hilfreich _ 18
sindehrlich (D 16

sind an ihren Fans und Followern interessiert - 16

Anderes

[ K
WeiR nicht, keine Angabe - 7

Frage: Wie schétzt du deine Influencer ein, wie sehr stimmst du diesen Aussagen zu?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die Influencer(n) folgen (26%=100%)

Haufigkeit des Unwohlseins nach Influencer-Kontakt

Basis: Kinder, die Influencer(n) folgen

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 37

&DUCATION
GROUP

|° Aber: Die Betrachtung der Infl er 16st haufig U hisein aus.

wei nicht,
keine Angabe

GAR NICHT
HAUFIG

SEHR
HAUFIG

KINDER, DIE
INFLUENCER(N)
FOLGEN
(26%=100%)

HAUFIG

WENIGER
HAUFIG

Frage: Wie haufig kommt es vor, dass du dich schlecht fiihIst, nachdem du gecheckt hast, was deine Influencer so machen? Wiirdest du sagen, das passiert -

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die Influencer(n) folgen (26%=100%)

’-{E(%%JUCPATION
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34 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

KAPITEL 5

Radio & Fe

MARKETINSTITUT
MARKET

Art des Musikhorens

Kinder

‘ o Am haufigsten wird Giber YouTube Musik gehért, das Radio hat seit 2022 nicht weiter verloren.

RADIO- MUSIK UBER
SENDER IM STREAMING-
INTERNET  ANBIETER
(Z.B. UBER WIE SPOTIFY,
EIN APPLE MUSIC
RADIO SMART- ODER
HOREN UBER PHONE) AMAZON MP3 HOREN MUSIK UBER
EIN RADIO HOREN MusiC CD HOREN TONIEBOX YOUT
KINDER INSGESAMT Il 31 11 25 27 32 14 47
2022 30 10 31 29 29 15 46
2020 N 42 13 23 49 11 23 43
2018 (I 59 4 9 58 %) 15 43
Junge [ 34 12 23 24 31 11 46
Médchen 28 10 28 30 33 17 47
6 bis 7 Jahre I 30 8 19 25 52 13 40
8 bis 10 Jahre 32 13 29 27 22 15 50
Geschwister: ja [l 30 10 27 27 34 14 46
nein [l 35 15 22 27 27 14 48
Land 34 12 25 31 33 12 45
Klein-, Mittelstidte 30 11 27 25 28 17 46
Landeshauptstadt B 24 11 20 20 39 12 51
Frage: Kommen wir kurz zu Musik bzw. Geschichten héren; man kann ja auf verschiedene Arten Musik und Geschichten héren - was davon machst Du besonders haufig?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

A GROUP

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

PODCAST,
HORSPIEL
HOREN

-, 12
-, 12
")
")

2 5
S

-
i
LS

12
12

12
12
11

weil nicht,
ANDERS keine Angabe
1 5
1 5
2 4
2 2
2 5
2 5
1 4
1 4
2 7
1 5
1 5
4 4

*) wurde im Trend nicht abgefragt

RADIO & FERNSEHEN 40
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35 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Kinder

H [(§ N d GROUP
Die ,,TV“Nutzungsdauer b
o Die Kinder berichten von etwas kiirzerer Fernsehzeit als 2022 (aber deutlich mehr als vor der Pandemie) und drei etwa gleich intensiv genutzten Kanilen.
©2024: ca. 105 Minut T S T
mozz-ii 118M::3[§: S O KURZVIDEOS UND CLIPS o
22020, o, 106 Minut Lz STREAMING-DIENSTE WIE Lz IMINTERNET WIE Z.B. AUF Wz
-ca. viinuten FERNSEHSENDER WIE o Z.B. NETFLIX ODER OX  YOUTUBE/SNAPCHAT - o
©2018: ca. 88 Minuten z.B.PRO7,RTL,ORF, & § 2 ¥ MAZON - EGA M 8§ % ®© ¥ EGALOBAMTV-GERAT/ & § & &
Trendzahlen TV: ATV ODER DISNEY o o o us TV-GERAT /COMPUTER/ © o o Wi COMPUTER/TABLET/ o o o
©2016:ca. 95 Minuten CHANNEL PRO TAG N 8§ S TABLET / SMARTPHONE & & &  >W  SMARTPHONE 8§ >u
©2014:ca. 95 Minuten
@ 2012: ca. 87 Minuten fast gar nicht _ 33 33 24 25 43 _ 32 25 46 56 31 29 27 40 41 39
©2010: ca. 85 Minuten
©2007: ca. 86 Minuten
bis zu einer halben Stunde - 15 15 15 14 14 - 20 16 10 15 23 25 28 28 29 21

einehalbeStundebiszueinerStunde- 29 27 26 28 22 - 20 25 19 7 25 22 20 18 12 21
einbiszweiStunden- 14 15 24 25 13 - 15 16 13 5 13 14 14 6 8 11

zwei bis drei Stunden . 4 4 6 4 2 . 5 7 2 1 4 4 3 3 4 2
mehr als drei Stunden I 1 2 3 0 0 | 1 2 3 2 0 1 3 1 1 1
a8 T8 W® 8 8 @8 I® Z8 Za e e
Zez9 28 28 25 ze z= 28 ZeZNENEN
@ 36 MINUTEN S 5" S S @ 35 MINUTEN < < S S @34 MINUTEN S~ §7 ¢ ¢
m m m m m m m m m m o m m
z z z z z z z z z z z z
weiR nicht, keine Angabe . 5 5 2 2 5 . 7 9 7 14 5 5 5 4 7 5
Frage: Jetzt kommen einige Fragen zu Fernsehen, zum Nutzen von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon Prime sowie zum Schauen von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs.
Wie lange siehst Du fern, nutzt Streaming-Dienste und schaust Kurzvideos im Internet pro Tag.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren RADIO & FERNSEHEN 41
Gefiihlsl hF hen, S K id h
efuhlislage nach Fernsehen, Streamen, Kurzvideo schauen
Maximal 3 Nennungen
‘ 0 Nach dem Fernsehkonsum tiberwiegt die gute Laune - und die Lust auf Bewegung.
OBEROSTERREICHISCHE
KINDER IM ALTER VON
6 BIS 10 JAHREN
Ich bin fréhlich, gut gelaunt ([ NG 32
Ich freue mich auf Bewegung, Sport (NG 27
Ich bin entspannt, kann damit gut abschalten (NN 26
Ich fithle mich positiv, freue mich auf den Rest des Tages (NS 22
Ich fiihle mich energiegeladen, voller Energic (D 15
Ich fiihle mich miide, erschopft (D 13
Ich kann Arger, den ich in der Schule oder mit Freundinnen / Freunden hatte, gut vergessen - 8
Ich habe ein schlechtes Gewissen [l 5
Ich habe Angst [ B
Ichbinverirgert [l 4
Ich bin traurig, schlecht gelaunt [l 4
Ich fiihle mich nicht so wohl, mache mir Gedanken, was der ndchste Tag so bringen wird [ K}
Anderes | 2
WeiR nicht, keine Angabe 16 %
Frage: Und wie fiihlst du dich tiblicherweise, nachdem du ferngesehen, gestreamt oder dir Kurzvideos im Internet angesehen hast?
MARKETINSTITUT
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Lieblingssender, -anbieter oder -plattform

Basis: Kinder, die fernsehen/streamen/sich Kurzvideos ansehen

’-&I%JUCP ATION

| o Bei Lieblingssendern denken die Kinder nicht an ,klassische” TV-Sender.

JA, ICH HABE EINEN
LIEBLINGSSENDER iR LR DR 2022 2020 2018
KINDER INSGESAMT EEEms 47 |:> YouTube S 37 47 39 17
2022 W 54 Netflix Smm——— 30 17 30 4
2020 EEEE——— 50 Amazon Prime s 24 32 25
2018 EEEE—— 6] Disney+ mmmmmmm 24 *) *) *
2016 EEEEEEN——— 68 YouTubeKids s 22 24 13 *
2014 TS 69 Disney Channe| mmmmmsm 21 19 31 27
2012 S b6 SuperRTL mwwmm 15 18 26 44
2010 S 72 Anderer TV-Sender ®=mm 10 15 7 20
2007 EEEE————— 67 ORF1 ®=m 7 7 9 6
tiktok == 7 6 ") ")
Junge SN 44 SnapChat ™ 5 2 1 1
Midchen SN 50 ORF Sport+ ® 2 2 0 1
ServusTV § 2 1 [ 0
6 bis 7 Jahre EEEEEESS———— 47 Pro7 8 2 2 2 3
8 bis 10 Jahre EEEEEEE——————— 47 Instagram ® 2 1 1 0
ORF2 I 1 4 3 3
Geschwister: ja EEEES———— 47 ORFIII 1 1 2 1 0
nein EEEEENNNN 47 ATV I 1 1 2 1
ATV2 1 1 3 0 0
Land = 48 RTL I 1 1 3 1
Klein-, Mittelstidte EEE—————— 45 RTLII T 1 2 0 3
Landeshauptstadt SEESS———— = 51 Kabell 1 1 *) *) *)
ARD I 1 1 1 0
Zugang zum Computer S 54 ZDF I 1 1 1 0
Facebook 1 1 *) *) *)
Anderer Plattformen,und zwar: 1 1 1 2 1
Weil3 nicht, keine Angabe ™ 5 *) *) *)
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Hast du einen Lit nsehsender, einen Lieblings- bieter, eine Li tform fiir Kurzvideos im Internet oder nicht?
Und welche Fernsehsender, Streaminganbieter, Plattform im Internet magst Du besonders gerne? Nenne mir bitte die 3 wichtigsten!
MARKETINSTITUT
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A eoucation
o0 ° ° ° ({4 ﬁGROUP
Haufigkeit des Unwohlseins nach ,,TV-Nutzung
| @ Nach dem Konsum von Fernsehen, Streaming oder Kurzvideos fiihlen sich die Kinder nur selten schlecht. |
SEHR WENIGER GAR NICHT wei nicht,
HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG keine Angabe
KINDER INSGESAMT @ 7 m 16 e 27 [ 1] 6
Junge @8 7 Bl 10 17 27 S st 5
Médchen @ 7 | s 15 28 S 8
6bis7Jahre @ 6 L 12 24 B 54 11
8bis 10 Jahre @ 7 | o 18 2 [ 4
Geschwister:ja [l 8 | s 16 . s E 22 6
-nein @ 4 [ Bt 15 . 32 E 4 7
Land @ 6 | on 17 s [ 5
Klein-, Mittelstadt [l 9 m 16 e 25 [ ] 7
Landeshauptstadt I 3 | s 1 21 EE 60 8

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

EDUCATION

’qGROUP

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

Wie haufig kommt es vor, dass du dich nach dem Fernsehen, Streaming, Ansehen von Kurzvideos schlecht fiihlst? Wiirdest du sagen, das passiert
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37 | 00.KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

KAPITEL 6

Lesen

MARKETINSTITUT
MARKET

Kinder

Lesebegeisterung X
’6 Knapp zwei Drittel der Kinder greifen gerne zu einem Buch!
GAR LES
LESE SEHR NICHT SO NICHT UBERHAUPT weil nicht,
GERNE GERNE > GERNE GERNE NIE BUCHER keine Angabe
KINDER INSGESAMT ([N 28 34 62 26 6 83 3
2022 . 26 33 59 23 8 |4 6
2020 = 29 36 65 20 5 o5 5
2018 - 34 34 68 15 11 .4 3
2016 - 30 36 66 13 14 -, 6 2
2014 . 29 34 63 10 20 .5 1
2012 . 26 35 61 12 21 o5 1
2010 = 27 30 57 15 21 .5 3
2007 31 32 63 15 15 @5 2
Junge N 26 31 57 32 6 |3 2
Médchen (S 31 36 67 19 6 |3 5
6 bis 7 Jahre (N 28 36 64 15 4 e 7 9
8 bis 10 Jahre (. 28 33 61 31 6 1 1
Geschwister: ja (N 30 34 64 26 4 83 3
nein (N 25 33 58 25 9 8 4 5
Land (- 28 37 65 26 3 12 3
Klein-, Mittelstadte 29 30 59 26 6 |4 5
Landeshauptstadt S 29 33 62 25 11 |3 0
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem - zum Thema Biicher bzw. Zeitschriften. Wie gerne liest du?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberdsterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren LESEN 46
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38 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Kinder

Normale Biicher vs. eBooks

| o Unverindert im Zeitverlauf: Gedruckte Biicher bleiben weiterhin das bevorzugte Lese-Medium der Kinder zwischen 6 und 10 Jahren! |

NORMALE DIGITALE IN ETWA weil3 nicht,
BUCHER BUCHER GLEICH keine Angabe
KINDER INSGESAMT I 81 m 6 i 5
Vergleich Eltern NN 66 e 16 14 4
Kinder 2022 IIEEN——— 76 8 m 7 9
Vergleich Eltern 2022 NS 68 e 13 16 2
Kinder 2020 IIENNNNN——— 30 m 6 m 7 8
Vergleich Eltern 2020 I 69 17 w10 4
Kinder 2018 I 35 2 o 4 10
Vergleich Eltern 2018 IINN—————— 77 w12 mw o8 2
Kinder 2016 IEE————— 93 I 1 m 6 0
Vergleich Eltern 2016 IN————— 77 8 w10 5
Kinder 2014 IINNNNN————— 386 0 mmo9 5
Vergleich Eltern 2014 IEEEE—————_— 381 w4 w1 4
Junge IS 30 m 6 w10 4
Médchen IEE—— 31 m 6 m 7 6
6 bis 7 Jahre E———— 79 "3 W5 12
8bis 10 Jahre EEEENNN————— 81 w7 w10 2
Geschwister: ja IIIEEE————— 32 m 6 w7 5
nein EEEEEEGNGNGNGNNN——— 78 m 6 e 11 5
Land S 30 8 m 7 4
Klein-, Mittelstadte NI————— 78 w4 mm o9 9
Landeshauptstadt EEEE————— 87 "3 w10 0
Frage: Was liest du héufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?
MARKETINSTITUT
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Bedeutung von digitalen Schulbiichern im Unterricht

|a Der Einsatz von digitalen Schulbiichern gewinnt bei Kindern mit zunehmendem Alter an Bedeutung. |

D)

SEHR WENIGER GAR NICHT weil nicht,

WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
KINDER INSGESAMT BT 12 . 23 35 I 30 . 22 13
2022 @D 15 . 23 38 I 26 I 21 14
2020 @ 10 26 36 I 20 I 28 15
2018 EEEEEEN 20 30 50 19 s 13 18
2016 SN 17 —— 29 46 22 17 15
2014 @D 12 21 33 24 I 28 15
Junge BT 12 25 37 I 28 S 23 11
Mézdchen EEEED 12 22 34 — 32 I 20 15
6bis7 Jahre B 8 19 27 21 I 27 24
8bis 10 Jahre WD 14 25 39 I 34 G 19 7
Geschwister: ja @l 11 24 35 — 29 N 23 12
nein @D 14 20 34 I 33 I 18 15
Land @EET 10 25 35 I 31 I 14
Klein-, Mittelstadte SN 15 23 38 I 27 S 23 12
Landeshauptstadt @D 13 s 20 33 . 30 O 26 11

Frage: Wie wichtigist es fur dich, dass im Unterricht digitale Schulbticher, also z.B. eine App, bei der du ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern sehen und lesen kannst,

eingesetzt werden?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

%3 GROUP

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

LESEN
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39 | 00.KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

KAPITEL 7

Computer & Computerspiele

MARKETINSTITUT
MARKET

Computer - die Verbreitung

Kinder

A GROUP

’6 Drei Viertel der Kinder haben Zugang zu einem Computer.

JA, HABE ZUGANG

ZU EINEM NEIN, HABE weiB nicht,
COMPUTER KEINEN ZUGANG keine Angabe
KINDER INSGESAMT 72 I 23 5
2022 75 I 20 5
2020 78 18 4
2018 I 75 I 22 3
2016 76 I 23 0
2014 S 75 I 24 1
2012 76 I 22 2
2010 79 I 19 2
2007 73 I 25 2
Junge NS 71 N 24 5
Médchen 72 O 22 [
6 bis 7 Jahre 64 I 29 7
8 bis 10 Jahre 76 S 20 4
Geschwister: ja (I 70 O 24 6
nein 77 19 4
Land 67 I 27 6
Klein-, Mittelstadte 74 S 20 6
Landeshauptstadt 81 I 18 1
Frage: Kommen wir zum Thema Computer. Bitte bei den nachsten Fragen, immer wenn von Computern gesprochen wird, auch an Laptop und Tablets denken. Hast du Zugang zu einem Computer - egal ob in der Schule,

zu Hause oder bei Freund:innen?

MARKETINSTITUT
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A GROUP
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40 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Aktivitaten am Computer

Basis: Kinder mit Computerzugang

Kinder

IGEm) GROUP

| o Internet-Surfen und Streaming-Dienste werden von den Kindern besonders intensiv genutzt.

NUTZE MEHR-
ICH FAST Q& & 33 ¢ 2 5 MmaLs EINMAL
JEDEN JEDEN o o o o o o © o PRO PRO MONAT-
TAG AG 3 NS e & & WOCHE  WOCHE  LICH SELTENER
st ing-Dienst In%/e{jnet surl’fen - 12 W 1 23 22 25 15 14 13 13 5 5 mWm 17 13 B 7 EEES 40
BNt ey @8 10 ®W 17 27 31 24 6 13 % % ) * mw 16 1 @8 11 EEE. 36
.B. Netflix, YouTube, Al P
(2.8 Netflix YouTube. Amzon Frine) m o wm 14 23 25 26 18 14 11 11 8 mEm 19 11 =B 11 EEE. 36
Messenger nutzen, z.B. WhatsApp, Telegram, Signal @& 9 & 10 19 21 19 14 8 4 % * % m 12 6 @ 8 W 56
Computerspielen (allein) @ 8 &8 13 21 21 19 19 17 13 13 6 11 =W 16 12 @8 11 SN 40
Aufgaben fiir die Schule erledigen & 8 e 13 21 22 24 11 13 9 10 5 4 mwm 17 14 @B 14 BN 35
Computerspielen (mit anderen) & 7 w11 18 18 16 8 8 7 5 4 6 mm 12 11 @ 10 EEEENES 48
Lernprogramme/Lernsoftware benutzen B 5 m 11 16 16 19 7 6 6 5 1 4 w23 18 B 16BN 28
Texte schreiben B 5 w8 13 14 8 4 3 5 4 1 3 W 13 8 S 4 EEE 52
St ine-Dienst Musik hgsen 85 W 10 15 16 13 11 6 3 *) *) ¥ mm 14 9 S 12 W) 49
reaming-Dienste zum Musik horen * ——
2.8 Spotify, Soundcloud) U5 w7 12 15 13 %) ) % % ) e 13 7 |7 61
I int t recherchi c ung(/Vuil_eo_skdown oah en § 4 m 9 13 15 9 5 3 ¥ % ) W8 8 ® 8 [ ]
m Internet recherchieren, Computer-Lexikon ansehen,
etwas nachschlagen 4 W 10 14 177 144 3 6 4 3 0 2 mWWm 15 13 @ 12 BN 46
Online G -Mall_%sc re1|: en I 4 w7 11 13 11 4 7 5 7 2 2 W8 6 8 EEENITT 66
nline Communities nutzen
i3 W 10 13 14 14 5 1 5 4 % * W 10 4 7 W) 67
B.F: k. Inst tC.
bR WSS 1 3 w8 1 11 4 1 0 1 0 0 0 m 6 4 04— 75
auf einer Karte etwas suchen I 3 m 8 11 14 6 F< 2 E T B T W S 9 @ 10 N 64
Bilder/Filme bearbeiten/erstellen/veréffentlichlichen*) | 2 M 8 10 11 7 3 2 3 3 0 1 ®m 7 5 9 EEE 0
Musik bearbeiten/schneiden/veréffentlichen | 2 m 8 10 11 6 1 0 % % % % B 6 3 L -1 W 75
selbst Musik machen | 2 w9 11 12 6 2 2 3 1 0 1 85 4 L) S 73
mit dem Computer malen/Grafiken erstellen | 1 w9 10 14 7 3 2 2 1 3 3 W 8 7 12 EEEENN 63
zu meinem Standort etwas suchen | 1 w7 8 9 6 3 % N N N o mo9 5 11 ST 66
*) wurde im Trend nicht abgefragt, **) wurde im Trend anders abgefragt
Frage: Auf diesen Karten siehst du verschiedene Aktivitaten, die man mit dem Computer machen kann. Wie haufig benutzt du den Computer fiir folgende Dinge?
MARKETINSTITUT
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o o L] [ 13 L] o L] — GROUP
Spielintensitdt Online- vs. Offline-Spiele
|° Die Kinder schitzen die ,Offline-Spielzeit” deutlich l3nger ein als die Zeit fiir Online-Spiele.
Vergleich Vergleich
ONLINE-SPIELE Eltern OFFLINE-SPIELE Eltern
sobissominuten ([ D 2 20 L Y 24
1 bis 3 Stunden . 8 12 - 16 11
Mehr als 3 Stunden . 3 2 . 8 11
Spiele nur am Wochenende, in den Ferien . 7 10 - 11 11
Spiele tiberhaupt nicht Computer _ 24 22 - 14 12
@ 45 MINUTEN @ 46 MINUTEN @ 67 MINUTEN @ 63 MINUTEN
WeiB nicht, keine Angabe - 13 6 - 13 6
Frage: Wie viel Zeit verbringst du durchschnittlich pro Tag mit Online-Spielen (1), also digitalen Spielen, die du auf elektronischen Geraten wie PC, Tablet, Smartphones oder Spielekonsolen spielen kannst, und wie viel

Zeit mit Offline-Spielen, also klassischen Spielen wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles (2)?

MARKETINSTITUT
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Spaf3faktor: Online- vs. Offline-Spiele

Basis: Kinder, die online und/oder offline spielen

’-&I%%JU% ATION

| o Der SpaRfaktor wird bei den Online-Spielen aber etwas héher eingeschétzt.

53

AUF
JEDEN FALL EHER BEIDE VARIANTEN EHER JEDEN FALL wei nicht,
KINDER. DIE ONLINE- UND/ b3 ONLINE-SPIELE ONLINE-SPIELE SIND GLEICH GUT OFFLINE-SPIELE OFFLINE-SPIELE 5 keine Angabe
! o — [ 4 ]
ODER OFFLINE SPIELEN 32 13 19 16 - s 21 3
Vergleich Eltern 41 14 (NS 2; I w12 [ I 17 1
Junge 34 16 [ 18 N . .o [ B 14 6
Médchen 29 9 20 s . 27 B o3 30 0
6bis7Jahre 28 2 U 26 D 40 | I 22 e s 30 2
8bis10Jahre 33 16 [ 17 N s e 14 [ 18 4
Geschwister:ja 34 14 20 17 [ 21 4
-nein 29 12 17 N o e 14 [ . 21 2
land 28 10 S 18 N . 16 [ ] 19 2
Klein-, Mittelstadt ~ 34 12 I 22 . [ 38 | . 18 [ K] 21 7
Landeshauptstadt 39 22 IS 17 s [ 38 ] s 14 @S 10 24 0
Frage: Und welche der beiden Spiel-Varianten macht dir mehr SpaB, eher die Online-Variante oder die Offline-Variante?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR asis: Kinder, die onli d/oder offline spielen COMPUTER & COMPUTERSPIELE
A eoucation
° o0 ° ° ° 3 ﬁGROUP
Spielhaufigkeit auf den einzelnen Geraten
Basis: Kinder, die online spielen
| © Das Online-Spielgerst Nummer 1 ist das Handy/ Smartphone. |
SPIEL-
COMPUTER, © © o © o SMART- © o o o o S 82 S © NINTEND & S o 5 o STATION, 8 & & & o
LAPTOP N N N & Q@ pHONE N & & & & TABLET N N« & 8 QDS ETC. & N & & & WL ETC. & & & &
jedenTagIS 7 94 8 7 .15 16 20 13 14 13 .8 11 91083'3 4 5 6 6 3 6 8 6 2 3 3
fast jeden Tag . 11 1311 9 911 . 18 17 17 2013 9 . 12 131715 5 3 . 13 14 9 5 712 12 1614 7 7 10
mehrmals pro Woche . 14 11 1915 15 14 . 20 20 20 21 18 11 . 19 19 18 1210 7 . 11 10 15 15 17 18 20 2219 15 12 13
einmal pro Woche . 15 13 1814 20 24 . 15 13 14 8 6 8 . 14 1815 8 5 4 . 15 13 12 10 14 19 19 15 11 12 14 19
seltener - 27 212428 2221 . 17 16 20 16 16 13 . 23 18 18 16 9 9 . 20 19 14 19 14 16 19 17 20 24 20 22
nie . 25 321928 22 20 . 14 16 9 2029 42 - 23 20 22 30 51 65 - 32 36 4135 32 27 21 21 29 33 33 27
weinicht, | 3 41343 |1 20255 |1 119110 |4 4 41010 5 3 22911 5
keine Angabe
Frage: Wie oft spielst du auf den einzelnen Geréaten Spiele?

MARKETINSTITUT
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00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Spielhdufigkeit bei Online-Spielen

Basis: Kinder, die online spielen

Kinder

&2 EDUCA
eff GROUP

| o Die LernApps erzielen die gréRte Wochenreichweite bei Kindern.

FAST JEDEN ~MEHRMALS EINMAL PRO Vergleich
JEDEN TAG TAG PRO WOCHE ~ WOCHE S Eltern  MONATLICH SELTENER
Rollen-Spiele & Adventure _
(z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) . g l 7 . g 8 33 32 l 6 61
Simulations- und Bau-Spiele (z.B.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,.) [ 6 0s o 18 11 43 42 B9 _ 48
Lern-Apps || 5 B o 25 20 59 64 [ 15 |l 2
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport....) . 4 . 9 - 14 15 42 47 . 15 _ 43
Sportspiele (z.B.: FIFA,Madden NFLLNBA2K,..) | 3 M M 12 13 39 4 B 12 B s
Kartenspiele und Brettspiele (z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,..) | 3 0 01 13 34 32 B¢ [ KN
Puzzle- und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris,.) | 3 01 14 16 4 47 @B 15 B 42
Jump and Run-Spiele (z.B.: Super Mario, Donkey Kong..) | 3 o1 0 18 16 48 51 @ 12 B s
Battle-Spiele (z.B.: Fortnite, League of Legends,..) | 2 . 9 . 12 13 36 34 . 8 _ 56
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,..) | 2 0 0s 8 25 23 || 4 _ 71
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx,..) | 2 0 0e 7 2 22 07 [ A
Shooter-Spiele (z.B.: Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty,..) | 1 @ 10 oo 5 25 29 e S o
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) 0 l 7 . 6 9 22 25 l 6 _ 71
Frage: Wie haufig spielst du die folgenden Spiele online?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die online spielen COMPUTER & COMPUTERSPIELE 55
° ° ° L
Spielpartner in der Online-Welt
Basis: Jeweilige Spieler
| a Die Familie stellt (fast) durchwegs die wichtigsten Online-Spielpartner! |
SPIELE ICH MIT JEMANDEN Vergleich MIT FREUNDEN / Mg SRLELERN,
ALLEINE AUS DER FAMILIE S Eltern FREUNDINNEN ONLINE e lD
erm-apps [ 7 0 7 84 75 [ ) I 4
Puzzle- und Ratselspiele (2. Candy Crush, Tetri...) ([ 35 | oa 76 61 m |4
Simulations- und Bau-Spiele (z.B.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,...) - 28 - 41 69 59 . 22 . 9
Rollen-Spiele & Adventure (z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) - 25 - 42 67 65 - 26 I 7
Jump and Run-Spiele (z.8: Super Mario, Donkey Kong..) [l 23 [ 63 57 /|l s |4
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport,...) . 19 - 47 66 69 - 27 I 7
Sportspiele (2. FIFA Madden NFL NBA2K...) [l 17 s 52 60 | s I 4
Kartenspiele und Brettspiele (2. Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator...) [l 16 I st 67 s m 2 | I
Battle-Spicle (z.B. Fortnite, League of Legends,..) [ 9 o s 4 50 |l s B
Frage: Und mit wem spielst du die Spiele?
MARKETINSTITUT
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Gefiihlslage nach Online-Spielen

Basis: Kinder, die online spielen; maximal 3 Nennungen

| o Online-Spiele sorgen fiir gute Laune und fiir Bewegungsdrang! |

SK'I,rI\JEEI)_EE»L, DIE ONLINE Vegﬂe}'nch
Ich binfrahlich, gut gelaunt (NS 31 37
Ich freue mich auf Bewegung, Sport (D 28 29
Ich bin entspannt, kann damit gut abschalten [ TEEE] 17
Ich fiihle mich positiv, freue mich auf den Rest des Tages (NS 21 25
Ich fiihle mich energiegeladen, voller Energie (IS 20 18
Ich kann Arger, den ich in der Schule oder mit Freundinnen / Freunden hatte, gut vergessen | 14 15
Ich fiihle mich miide, erschopft (Il 12 12
Ichbinverargert ([l 10 12
Ich habe ein schlechtes Gewissen [l 6 4
Ich bintraurig, schlecht gelaunt [l 6 6
Ich fiihle mich nicht so wohl, mache mir Gedanken, was der nichste Tag so bringenwird | 2 5
Ichhabe Angst | 1 6
Anderes | 1 13
WeiB nicht, keine Angabe (I 15 12
Frage: Und wie fiihlst du dich Giblicherweise, nachdem du am Computer, Tablet, Smartphone oder Spielkonsole gespielt hast?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Kinder, die online spielen COMPUTER & COMPUTERSPIELE 57

4
Haufigkeit des Unwohlseins nach Online-Spielen B

Basis: Kinder, die online spielen

| 0 Ein Fiinftel der Kinder fiihlt sich nach Online-Spielen haufig unwohl! |

SEHR WENIGER GAR NICHT weiR nicht,

KINDER, DIE HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG b3 keine Angabe
ONLINE SPIéLEN [ I e 16 21 e 24 [ (i) 74 5
VergleichEltern @ 3 . 20 23 a7 [ ) 74 3
Junge @ 5 . 20 25 19 [ 70 5
Midchen @ 6 | 17 . 33 [ V) 80 4
6bis7Jahre @ 4 . 14 18 I 34 S 48 82 0
8bis 10 Jahre @B 6 . 17 23 . 22 S 50 72 6
Geschwister:ja [l 6 17 23 24 S 5 75 3
-nein @ 5 s 15 20 24 [ 70 9
Land @ 4 25 29 I 2s S 82 67 4
Klein-, Mittelstadt (ll 10 e 19 24 [ -] 74 7
Landeshauptstadt @ 3 |n s 11 . 25 S 62 g7 3
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass du dich nach dem Spielen schlecht fiihlst?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - is: Kinder, die onli ielen COMPUTER & COMPUTERSPIELE 58
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Wissenstand der Eltern tiber die Online-Spiele

Basis: Kinder, die online spielen

’-&I%JUCP ATION

| o Die Eltern sind (nach Einschitzung der Kinder) gut {iber die Online-Spiele informiert.

NEIN, SIE WISSEN

59

JA, SIE KENNEN ALLE SIE KENNEN NUR MANCHE NICHT, WELCHE weiB nicht,
KINDER, DIE SPIELE, DIE ICH SPIELE SPIELE, DIE ICH SPIELE SPIELE ICH SPIELE keine Angabe
! EE—
ONLINE SPIELEN 70 26 is 2
Junge NN 72 23 12 3
Madchen (NN o5 s [ ) 0
6bis7 Jahre ([N 73 @S 20 0 2
8bis 10 Jahre (NN 67 28 [ 2
Geschwister: ja (NN o9 . 2s [ 1
-ein (T 70 29 0 2
land NN 69 26 [ ) 1
Klein-, Mittelstadt (TN 66 27 |4 3
Landeshauptstadt (I T 75 S 25 0 0
Frage: Wissen deine Eltern, welche Spiele zu spielst?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Kinder, die online spielen COMPUTER & COMPUTERSPIELE
& eoucation
Aussagen zu Online-Spielen Ao
Basis: Kinder, die online spielen
| 0 Online-Spiele machen Spaf und sind ein gutes Mittel gegen Langeweile! |
STIMME VOLL STIMME Vergleich STIMME STIMME GAR Vergleich
UND GANZ ZU EHER ZU 3 Eltern ~ WENIGER ZU  NICHT ZU S Eltern
Ich spiele oft aus Langeweile ([ o 38 73 70 [ | s 27 31
Mir machen Online-Spiele einfach Spa [l 23 [ k] 66 79 |l 20 B 3 33 21
Manche Spiele muss man einfach spielen, um mitreden zu kénnen ([l o 34 53 55 |l 26 |l 2 47 45
Wenn ich spiele, motiviert mich z.B. ins ndchste Level zu kommen - 37 56 68 | 29 B 16 45 32
Online-Spiele sind ftir mich eine Belohnung [ 1 32 44 59 e 1 2 56 42
Mir ist wichtig, dass ich bei Online-Spielen richtig gut bin B 1 32 43 50 D 2 B 2 57 50
Wenn meine Eltern wiissten, wie viel ich wirklich spiele, giibe es Arger @ 1 M 14 25 23 e 1 e o4 75 78
Wenn ich ein paar Tage keine Online-Spiele spielen kann, fehlt mir dies richtig B 9 | 27 36 44 N v Il 25 65 55
Bei Online-Spielen kann ich Probleme losen, kreativsein B 9 @ 30 39 57 | 25 35 60 43
Ich spiele manchmal auch nachts, wenn ich eigentlich schlafen sollite [l 8 o 17 25 19 |l 21 O - 5 81
Ich habe Angst, dass bei Online-Spielen unerwartete Kosten entstehen [l 8 26 34 39 |l 2 [ 66 61
Ich habe manchmal das Gefiihl, dass ich gar nicht aufhéren kann zuspielen [l 8 25 33 38 e 33 e 34 67 61
Ich habe mich bei Online-Spielen in bestimmten Situationen bereits gefiirchtet [ 8 | 19 27 28 |l 25 s s 73 72
Wenn meine Eltern wiissten, mit wem ich wirklich spiele, gibe es Arger [l 7 m 14 21 20 |l 26 S 5z 9 80
In Online-Spielen findet man leichter Freund:innen als in der Schule il 5 @ 20 25 28 | 25 B 0 75 72

Frage: Wie sehr stimmst du den folgenden Aussagen rund um Online-Spiele zu?

MARKETINSTITUT
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45 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Verbreitung von kostenpflichtigen Online-Spielen

Basis: Kinder, die online spielen

Kinder

ﬂ GROUP

’o Ein Drittel der bei Online-Spielen aktiven Kinder spielt auch kostenpflichtige Spiele.

KINDER, DIE

ONLINE spiELEN ST 17
Vergleich Eltern [ 22
Junge @Y 17
Médchen T 16
6bis7Jahre @ 12
8bis 10 Jahre WY 18
Geschwister:ja [ 17
-nein (D 16
Land @Y 13
Klein-, Mittelstadt (Y 21
Landeshauptstadt T 16 [ ]

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

JA, SPIELE MIT
JA, SPIELE MIT EINMAL- REGELMARIGEN KOSTEN

KOSTEN BEIM KAUF*

Spielst du manchmal auch Online-Spiele, die etwas kosten?

I NI N]

w

DURCH EIN ABONNEMENT*
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Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Kinder, die online spielen

JA, MIT IN-GAME-KAUFEN
FUR BONUS
FUNKTIONEN*

[ ]
| 10

[ .
[ ]

O~A

ne an-

"'
NN

11

Monatliche Kosten fiir Online-Spiele

Basis: Kinder, die kostenpflichtige Online-Spiele spielen

NEIN, ICH SPIELE NUR
KOSTENFREIE SPIELE

. Jyil
I 57

IS 62
. 60

I 72
IS 58

I 59
IS 65

. 65
IS 62
. 52

weil3 nicht,
keine Angabe

8
3

14

6
4
21

* Mehrfachnennung méglich; insgesamt berichten 31 Prozent der bei Online-Spielen
aktiven Kinder von zumindest einer kostenpflichtigen Spielvarianten

COMPUTER & COMPUTERSPIELE 61

A GROUP

’0 4 von 10 Kindern, die kostenpflichtige Online-Spiele nutzen, schitzen die Kosten auf weniger als 10 Euro pro Monat.

Bis zu Euro 10,-
Bis zu Euro 20,-
Bis zu Euro 30,-
Bis zu Euro 40,-
Bis zu Euro 50,-
Bis zu Euro 100,-

Mebhr als Euro 100,-

WEeil3 nicht, keine Angabe

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

A GROUP

KINDER, DIE

KOSTENPFLICHTIGE ONLINE-

SPIELE SPIELEN

[
-

=
.5
B
|2

0/

@ 17 EURO

8

Wie viel Geld hast du da im letzten Monat in etwa ausgegeben?

Vergleich
Eltern

43

20

@ 19 EURO

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die kostenpflichtige Online-Spiele spielen
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Verwendung von Lernprogrammen

‘!==I§E£%%if%l\Tl(Jhl

|o Jedes zweite Kind nutzt zu Hause Lernprogramme.

VERWENDE
LERNPROGRAMME
ZU HAUSE

S = 53
S 58
S 50
28
31
33
S 33
35
S 35

KINDER INSGESAMT
2022
2020
2018
2016
2014
2012
2010
2007

S 51
S 55

Junge
Madchen

S 55
EE 52

6 bis 7 Jahre
8 bis 10 Jahre

S 52
N 56

Geschwister: ja
nein

Land BN 54

Klein-, Mittelstidte Y 55
Landeshauptstadt T 47

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

IN DER
UND:INNEN SCHULE

A
7 . 16 1
1
1

nw
om
gl

.15
e 18
19
20
Lt
. 15
17
.15

e LA
Hnm-'*“’m

==

Y
Lt 1

o

] 1
21 1

Bt 1
e 11 1

o N

17
Y
16

o LN LB LI Y PO
AN RN
5

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

Interesse an Lernprogrammen

[

(R

VERWENDE NIE
LERNPROGRAMME

23
22
28
49
43
47
45
48
49

23
22

31
19

22
25

23
18
32

Kommen wir zu Lernprogrammen bzw. Lern-Apps: Wo verwendest du tiberwiegend Lernprogramme fiir Computer oder Lern-Apps auf Smartphone bzw. Tablet?

COMPUTER & COMPUTERSPIELE 63

&DUCATION
GROUP

| © 2zwei Drittel der Kinder, die Lernprogramme nutzen, verwenden diese gerne.

0O KINDER INSGESAMT

sehr gerne - 16
-
-

gar nicht gerne . 5

gerne

nicht so gerne

| 1

weif3 nicht, keine Angabe

2020 2020 2018 2016 201

17 24 22 19 22

54 58 51 56 58

21 12 23 22 18

Frage: So allesin allem: Wie gerne verwendest du Lernprogramme bzw. Lern-Apps?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die Lernprogramme nutzen
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2012

14

61

21

2010 2007
14 26
46 44
32 26

5 3
2 0
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KAPITEL 8

47 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Sprachassistenten und Co

MARKETINSTITUT
MARKET

Kenntnisse iiber Alexa, Siri, Cortana & Co

Kinder

A GROUP

’0 Die Sprachassistenten sind den Kindern mehrheitlich bekannt - ein Drittel hat sie auch bereits genutzt.

JA, HABE DAVON GEHORT UND JA, HABE DAVON GEHORT, SIE NEIN, KENNE
SIE AUCH SCHON BENUTZT ABER NOCH NICHT BENUTZT > ICH NICHT
KINDER INSGESAMT (N 36 39 75 . 22
Vergleich Eltern (NN 39 29 68 [ B
Junge NS 33 40 73 . 25
Médchen (N 41 37 78 [_____IH]
6bis 7 Jahre (N 31 30 61 . 35
8bis 10 Jahre (NN 39 43 82 [
Geschwister: ja (NN 39 36 75 . 22
-nein (N 31 44 75 S 21
Land (N 40 35 75 S 23
Klein-, Mittelstadt (N 30 41 71 . 7
Landeshauptstadt (N 42 42 84 [ BER
Frage: Hast du schon einmal von Systemen wie Alexa, Siri, Cortana usw. gehort bzw. selber schon Erfahrungen damit gemacht oder noch nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberosterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

A GROUP

weil nicht,
keine Angabe

3
2
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48 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Kinder

Sprachassistenten statt Menschen: Komfort oder Unbehagen? &

Basis: Nutzer von Sprachassistenten

’ o Die Verwendung von Sprachassistenten ist fiir die Kinder vor allem lustig.

KINDER, DIE
SPRACHASSISTENTEN Vergleich
NUTZEN B
(36%=100%)

Ist lustig, einmal etwas anderes 50 53

Ist einfach praktisch _ 33 38
Fuhlt sich ganz normal an - 17 34

Ich mache mir Sorgen, dass der Sprachassistent immer zuhért, wenn ich rede . 12 12
Ist &rgerlich, weil mich der Sprachassistent oft nicht versteht . 10 8
Anderes I 1 3
WeiR nicht, keine Angabe l 4 2
Frage: Wie fiihlst du dich dabei mit einem Sprachassistenten wie Alexa, Siri, Cortana zu sprechen anstatt mit einem Menschen?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die Sprachassistenten nutzen (36%=100%) SPRACHASSISTENTEN UND CO 67

Tipps zum Umgang mit Sprachassistenten o

Basis: Nutzer von Sprachassistenten

’0 Die Eltern lehren den Umgang mit Sprachassistenten.

KINDER, DIE

SPRACHASSISTENTEN

NUTZEN Vergleich
(36%=100%) Eltern

Meine Mutter 42

- -
meinvater ([ D > 43
=
[t
B -

Meine Geschwister (Bruder, Schwester) 17
Habe ich mir selbst beigebracht 17
Meine Freundinnen und Freunde 15
Meine GroBeltern . 6 8
Anderes l 3 1
Weil nicht, keine Angabe . 6 3
Frage: Wer hat dir gezeigt, wie man Sprachassistenten wie Alexa, Siri, Cortana benutzt?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die Sprachassistenten nutzen (36%=100%) SPRACHASSISTENTEN UND CO 68
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49 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Kinder
° Y3 ° {/j
JSam) GROUP
Sprachassistenten als Lern- und Problemldsungstools im Alltag )
Basis: Kenner von Sprachassistenten
| o Die Lehr- und Lésungskompetenz der Sprachassistenten wird von den Kindern zwiegespalten (und ganz dhnlich wie von den Eltern) beurteilt. |
AUF EHER EHER weifs nicht,
KINDER. DIE SPRACHASSISTENTEN JEDEN FALL SCHON 3 WENIGER SICHER NICHT 3 keine Angabe
' ] ]
KENNEN (75%=100%) - 12 33 45 29 [ IV 46 9
Vergleich Eltern [T 14 . 35 49 e 30 s 12 42 9
Junge BN 9 . 30 39 I 32 I 2 53 8
Médchen BT 17 w37 54 . 25 s 12 37 10
6bis7Jahre B 4 e 30 34 (S 36 . 1o 55 12
8bis 10 Jahre W 15 35 50 (. 27 1 43 8
Geschwister:ja [l 12 . 36 48 (I 29 [___BY 44 8
-nein I 14 26 40 (. 28 S 20 48 11
Land @D 9 . 33 42 S 3 . 1 50 8
Klein-, Mittelstadt @l 10 s 40 50 e 20 . 22 42 7
Landeshauptstadt (T 22 S 23 45 e 19 . 22 41 13
Frage: Glaubst du, dass uns solche Systeme helfen kénnen, Dinge zu lernen oder Probleme im Alltag zu I6sen oder eher nicht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Kinder, die Sprachassistenten kennen (75%=100%) SPRACHASSISTENTEN UND CO 69
o0 o
Gedanken liber YouTube-Algorithmen
| ° Mit den YouTube-Algorithmen haben sich die Kinder noch eher weniger auseinandergesetzt.
JA, DARUBER HABE ICH MIR NEIN, DARUBER HABE ICH wei nicht,
SCHON GEDANKEN GEMACHT ~ NOCH NICHT NACHGEDACHT keine Angabe
KINDER INSGESAMT ([T 21 O 65 14
Junge NN 25 . 61 14
Midchen T 18 . c8 14
6bis7 Jahre T 13 O 71 15
8bis 10 Jahre NN 25 N 62 13
Geschwister:ja ([N 23 . 2 15
-nein [N 19 I 70 11
land EHEENEND 21 O ©5 13
Klein-, Mittelstadt ([T 21 I 7 12
Landeshauptstadt [T 21 . 61 18

4

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

\GROUP

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Oberésterreichische Kinder im Alter von 6 bis 10 Jahren

Hast du dich schon einmal gefragt, wer eigentlich die Videos vorschlagt, die dir auf YouTube empfohlen werden oder nicht? Wer entscheidet, welche Videos dort erscheinen?
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50 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Kinder

KAPITEL 9

Internet@&Smartphone

MARKETINSTITUT
MARKET

Internetzugang im Kinderzimmer LNty

Basis: Kinder mit Internetzugang

’0 Vor allem altere Kinder verfiigen Giber Internet im eigenen Zimmer.

ZIMMER UBER DIE . NEIN, KEINE
INTERNETVERBINDUNG JA, UBER MEIN INTERNETVERBINDUNG weiB nicht,
IM HAUS, Z.B. WLAN* HANDY/SMARTPHONE* IM ZIMMER keine Angabe
KINDER MIT INTERNETZUGANG [ 57 25 [ L 8
2022 76 22 [ T 2
2020 68 25 [ 1
2018 (N 45 10 [ 0
2016 (N 35 4 [ ] 16
Junge (N 55 25 s 8
Madchen (NN 59 24 [ 8
6bis7 Jahre (NI 46 12 [ T 12
8 bis 10 Jahre (NG 62 31 | 1 7
Geschwister:ja (I ENEGENELDE 55 24 | 8
nein (N 60 25 ) 23 9
*Mehrfachnennungen méglich
Frage: Kannst du in deinem Zimmer Internet nutzen?
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Das Einstiegsalter ins Internet

Basis: Kinder mit Internetzugang

’-&IIF}{%JU% ATION

| o In etwa jedes zehnte Kind hat bereits vor dem 6. Geburtstag Kontakt mit dem Internet.

KINDER MIT
INTERNETZUGANG 2022 2020 2018 2016 2014 2012
jungerals 6 Jahre ([ 12 17 5 2 2 7 s
osatre ([ 14 12 14 8 7 4 8
7sanre ([ 14 10 13 9 8 4
ssanre [ 1 15 15 13 9 9 8
guanre ([ ¢ 6 9 7 8 7 1
10sahre [ 7 8 13 7 7 9 5
darfesnicht aleine nutzen ([ D 2+ 25 28 44 51 53 57
weil3 nicht, keine Angabe . 9 3 6 5 5 3 2
Frage: Wie alt warst du, als du allein das Internet nutzen durftest?
MARKETINSTITUT
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& epucarion
Dauer der Internetnutzung
Basis: Kinder mit Internetzugang
o Die Dauer der Internetnutzung liegt weiterhin bei durchschnittlich rund 40 Minuten pro Tag. |
©2024:ca. 41 Minuten
©2022: ca. 44 Minuten
©2020: ca. 42 Minuten
32018:ca. 21 Minuten
20061 ca. 26 Minuten PR M cAnG 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
©2012:ca. 13 Minuten
©2010: ca. 14 Minuten bis zu 30 Minuten _ 23 25 21 24 22 23 22 29 32
@ 2007: ca. 14 Minuten
30 bis 60 Minuten - 23 20 31 16 16 16 13 11 11
1 bis 3 Stunden - 14 19 14 9 4 4 4 6 5*
mehr als 3 Stunden ' 3 4 6 1 1 0 0 0 5*
surfe nur selten im Internet - 21 25 24 43 51 51 51 48 41
@ 41 MINUTEN
weiB nicht, keine Angabe - 14 6 3 7 7 6 9 5 0

Frage: Wie lange bist du pro Tag ca. im Internet aktiv?

MARKETINSTITUT
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* wurden 2007 zusammengefasst
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52 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Die Internettatigkeiten||

Basis: Kinder mit Internetzugang; Platz 1 bis 19

Kinder

ﬂ GROUP

’ o YouTube bleibt klar die Lieblingsbeschaftigung der Kinder im Internet.

KINDER MIT
INTERNETZUGANG 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
YouTube, YouTubeKids nutzen (S 52 59 55 64 54 43 37 *) *)
Filme/Videos anschauen N 29 27 38 49 43 32 25 37 19
Infos fiir die Schule suchen NN 21 26 28 31 36 40 43 29 34
Seiten fiir Kinder ansehen IS 20 27 32 33 40 40 40 55 42
Onlinespiele alleine spielen S 17 16 22 28 33 29 29 45 31
Instant Messaging nutzen wie z.B. WhatsApp (I 17 29 36 26 14 ) *) *) *)
Informationensuchen @I 15 17 23 42 49 53 53 29 36
Im Internet fernsehen @I 15 18 16 15 13 7 3 15 6
Mit Internet telefonieren (Skype, Viber, WhatsApp) l 15 15 19 6 11 12 8 2 5
Streaming-Dienste nutzen (z.B. Netflix, Spotify, Napster) @l 15 25 18 7 5 ) *) *) *)
Spiele herunterladen B 14 23 16 22 16 11 8 13 18
Mit Internet Radio héren/Musik streamen (Spotify) [l 13 13 14 16 14 13 7 10 12
Onlinespiele mit anderen spielen B 12 12 18 19 21 15 16 28 18
Lesen D 12 9 15 16 12 6 ) *) *)
Musikdateien anhéren (offline) 8 10 12 15 14 22 23 21 19 15
Apps herunterladen @8 10 14 21 17 12 5 2 *) *)
Filme/Videos herunterladen @8 7 5 12 5 5 5 3 2 5
Youtube-Filmeerstellen @ 6 8 6 3 3 *) ) ) *)
Fotos bearbeiten @@ 6 6 8 7 7 6 3 *) *)
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Wozu verwendest du das Internet, was machst du im Internet?
MARKETINSTITUT
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° e0 g @ ° A GROUP
Die Internettatigkeiten Il "
Basis: Kinder mit Internetzugang; Platz 20 bis 35
’ 0 Weblogs und Seiten fiir Erwachsene werden von Kindern kaum besucht!
KINDER MIT
INTERNETZUGANG 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
E-Mails schreiben @ 5 8 19 8 13 18 20 18 21
Auf einer Karte etwas suchen @ 5 7 11 2 ) *) ) *) *)
Fotos veréffentlichen (z.B. iber Instagram) @ 4 5 5 6 5 *) *) *) *)
Zumeinem Standort etwas suchen @ 4 3 5 2 ) *) *) *) *)
Einkaufen, verkaufen, z.B. Ebay, Amazon, Willhaben B 3 4 8 3 3 2 2 5 12
Online-Communities nutzen (z.B. Facebook, Instagram) B 3 5 8 6 12 12 10 7 6
Musikdateien herunterladen (iTunes,..) B 3 4 8 5 6 3 1 4 5
Poadcast nutzen § 3 1 5 2 3 3 0 0 0
Leute im Internet kennenlernen § 3 3 4 1 2 2 2 3 5
Online-Forennutzen B 3 3 4 3 4 5 2 1 0
Veranstaltungensuchen B 3 3 5 4 8 10 8 3 2
Tauschbérse nutzen | 2 2 3 1 2 3 1 0 3
Live streamen z.B. Giber Twitch oder Facebook Live | 2 4 5 0 *) *) *) *) *)
Seiten fiir Erwachsene nutzen (ab 18 Jahren) besuchen | 1 1 2 2 1 1 0 1
Eine eigene Homepage erstellen | 1 2 2 1 1 2 0 2 5
Weblogs lesen / schreiben (z.B. Tumblr) | 1 3 2 2 3 *) *) *) *)
Anderes | 1 2 3 1 1 1 2 4 7
WeiR nicht, keine Angabe Sl 13 6 1 3 3 5 3 5 10

Frage: Wozu verwendest du das Internet, was machst duim Internet?

MARKETINSTITUT
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Gefiihlslage nach Aktivitat im Internet

Basis: Kinder mit Internetzugang: maximal 3 Nennungen

’-&I%JUCP ATION

| o Aktivitaten im Internet stimmen die Kinder fréhlich und entspannt - jedes vierte Kind freut sich aber anschlieBend auf Bewegung.

KINDER MIT
INTERNETZUGANG

Ich binfrahlich, gut gelaunt (NN 30
Ich freue mich auf Bewegung, Sport (NN 26
Ich bin entspannt, kann damit gut abschalten [
Ich fiihle mich positiv, freue mich auf den Rest des Tages (NN 22

Ich fiihle mich energiegeladen, voller Energic [l 11
Ich fiihle mich miide, erschopft [l 10
Ich kann Arger, den ich in der Schule oder mit Freundinnen / Freunden hatte, gut vergessen [l 8
Ich bin traurig, schlecht gelaunt [l 5
Ichbinverargert [ 4
Ich habe ein schlechtes Gewissen [l 3
Ichhabe Angst 3

Ich fiihle mich nicht so wohl, mache mir Gedanken, was der ndchste Tag so bringen wird [ ¥

Anderes | 2

WeiR nicht, keine Angabe (NI 24

Frage: Und wie fihlst du dich Gblicherweise, nachdem du das Internet verwendet hast?

MARKETINSTITUT
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Haufigkeit des Unwohlseins nach Benutzung des Internets

Basis: Kinder mit Internetzugang

INTERNET & SMARTPHONE

&DUCATION
GROUP

| © Ein Unbehagen nach der Verwendung des Internets tritt bei Kindern kaum auf.

SEHR WENIGER
KINDER MIT HAUFIG HAUFIG 3 HAUFIG
INTERNETZUGANG B 4 - 10 14 - 22
Junge I 2 |l 12 14 m 20
Madchen @ 5 o s 13 25
6bis7Jahre | 2 [ 6 20
8bis10Jahre W 4 | 13 17 e 23
Geschwister:ja [l 5 e 9 14 21
-nein | 1 L 15 25
land @ 5 | 13 18 24
Klein-, Mittelstadt | 2 |l 13 o 18
Landeshauptstadt | 2 ®s 7 23

Frage: Wie haufig kommt es vor, dass du dich nach der Verwendung des Internets schlecht fiihlst?

MARKETINSTITUT
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54 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Kinder

Geheimzuhaltende Informationen Ao

Basis: Kinder mit Internetzugang

’ o Die eigene Adresse, der aktuelle Standort und die Handynummer werden von den Kindern geheim gehalten - aber auch die Uhrzeiten, wann die Eltern nicht zu Hause sind.

KINDER MIT
INTERNETZUGANG 2022 2020 2018 2016 2014 2012
Meine Adresse (NN 51 58 61 68 69 70 69
Wo ich gerade bin (meinen Standort) (NN 49 58 53 27 *) *) *)
Meine Handynummer (D 48 57 56 57 59 63 58
Uhrzeiten, wann meine Eltern nicht zuhause sind (RN 46 59 53 65 65 66 65
Fotos von mir (NS 44 44 44 48 52 53 58
Meine Noten inder Schule (NS 43 48 51 56 56 48 54
Woichindie Schule gehe [N 42 43 49 51 50 52 52
Mein Alter S 36 39 39 42 42 39 39
Meinen Geburtstag (N 36 42 41 46 44 40 42
Was meine Eltern beruflich machen (N 36 39 43 47 43 37 43
Meine Emailadresse (IS 31 35 36 42 41 37 37
Wer meine Freund:innen sind (IS 30 30 33 35 35 31 36
Was ich gerne mache, meine Hobbys (N 24 26 27 31 29 23 29
Mein Skype-Name (S 18 24 22 29 27 24 22
Benutzername in Communities (N 18 18 23 30 32 29 35
anderes B 2 1 4 1 1 1 1
WeiR nicht, keine Angabe (N 26 20 20 21 18 13 17
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Und welche Informationen tiber dich méchtest du geheim halten und soll man nicht im Internet finden kénnen?
MARKETINSTITUT
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Smartphone-Nutzung |
Basis: Handy-/Smartphone-Besitzer; Platz 1 bis 15
’o YouTube, Fotografieren und Telefonieren zdhlen zu den Top-Funktionen beim Handy.
&
KINDER MIT > <
HANDY/SMARTPHONE 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007 @ =
Uber WhatsApp kommunizieren (D 65 48 53 49 27 *) *) *) *) 56 74
Telefonieren (NN 2 43 55 80 81 81 80 89 82 61 64
Youtube oder dhnliche Kanile nutzen (I N 56 48 45 18 ) *) *) *) *) 64 48
Fotografieren (N 51 38 56 69 71 62 60 77 65 41 62
Internet surfen (NN 47 19 41 38 36 22 12 4 18 47 47
Musik horen (NN 46 40 42 62 65 50 50 57 41 35 57
Bilder verschicken (NN 36 23 29 52 48 34 28 38 47 27 45
Handygames / Smartphonegames spielen (IS 35 42 39 53 49 38 32 75 73 32 37
Videofonieren (N 29 21 22 *) *) *) *) *) *) 25 33
Videos aufnehmen (D 29 23 29 36 41 23 27 40 35 35 22
Wecker einstellen, Wecken lassen (D 27 20 30 36 46 41 46 44 55 20 33
Fernsehen, Filme / Videos schauen [ 24 25 19 42 26 6 9 5 16 24 24
Apps herunterladen [l 20 23 34 38 35 22 11 *) *) 16 24
Streamep (z.B. Spotify, Netflix, Maxdome) ll 15 14 16 *) *) *) *) *) *) 8 21
ibers Handy | Srmariphone heruntorioden B 14 7 12 21 15 14 12 R 16 12
SMSverschicken Il 14 19 27 51 66 66 63 61 62 8 20
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Hier siehst du verschiedene Funktionen, die ein Handy/Smartphone haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt du besonders haufig?
MARKETINSTITUT
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Smartphone-Nutzung li

Basis: Handy-/Smartphone-Besitzer; Platz 16 bis 30

’-&%%JU%ATION

|o Navigati i stehen hi

erwartungsgemaf deutlich weniger hoch im Kurs.

KINDER MIT
HANDY/SMARTPHONE 2022 2020 2018
Radiohoéren [l 13 6 14 19
Selfies verschicken oder ins Internet stellen [l 12 12 13 15
Nachrichten auf sozialen Netzwerken posten (z.B. auf Facebook) @l 9 5 10 9
E-Mailslesen @8 8 7 27 20
Musik verschicken @l 8 6 9 12
QR-Codeeinlesen @l 8 4 6 4
Aufeiner Karte etwas suchen @l 8 6 10 5
E-Mails verschicken @ 7 8 24 14
Navigationsdienste nutzen @ 7 *) *) *)
Kurze LiveVideos schalten @l 7 6 10 *)
Adressen speichern @ 6 7 11 25
Bestellungen oder Einkiufe tiber das Internet am Handy / Smartphone @ 6 3 2 5
Zumeinem Standort etwas suchen @ 6 4 7 6
Anderes,undzwar: | 3 1 1 1
WeiR nicht, keine Angabe | 1 3 0 1
Frage: Hier siehst du verschiedene Funktionen, die ein Handy/Smartphone haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt du besonders haufig?

MARKETINSTITUT
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12
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23
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")
52
")
")

E

z 3

s 2

2007 @ =
19 16 11
*) 4 20
*) 4 14
*) 6 10
*) 4 13
*) 6 10
*) 10 6
*) 6 8
*) 12 2
*) 6 8
53 4 8
) 4 8
*) 8 4
0 4 2
5 0 2

*) wurde im Trend nicht abgefragt
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Kindermedienstu |/e:
Medienverhalten

aus dem Blickwinkel der Eltern

MARKETINSTITUT
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57 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Eltern

KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

MARKETINSTITUT
MARKET

m Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und,
Auslotung der Medienkompetenz bei Kindern im Trend. Als Zielgruppe wie schon bei den vergangenen Messungen, besonders detailliert auf die
der Erhebung wurden Kinder in Oberdsterreich zwischen 6 und 10 Jahren Nutzung von TV, Computer, Internet und Handy eingegangen. Im Rahmen
definiert. Berticksichtigt wurden weiters Eltern von Kindern im Alter der Messwelle 2024 wurde ein Schwerpunkt auf Online-Spiele gelegt.

zwischen 3und 10 Jahren sowie Padagog:innen an Kindergéarten und
Volksschulen.

I . ?
{C‘L\r Zielgruppe QP Befragungsart
Erziehungsberechtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren Hybrid-Ansatz; personliche face-to-face Interviews durch fachlich

geschulte und kontrollierte Mitarbeiter:innen des MARKET-Instituts
bzw. Online-Interviews

°°° e ey se .
E{;}} Reprasentativitat ?tf[’ Auswertungsbasis
Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in Erziehungsberechtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren: n = 300
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der definierten Zielgruppe: maximale statistische Schwankungsbreite +/- 5,77 Prozent
Diese Ubereinstimmung im Rahmen der statistischen Genauigkeits-
grenzen ist eine notwendige Voraussetzung daftir, dass die Ergebnisse
verallgemeinert werden dirfen.

E/ Fragebogen @ Befragungszeitraum
Fragebogen befindet sich im Anhang 09. April bis 21. Mai 2024

MARKETINSTITUT
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58 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Eltern

KAPITEL 2

Freizeitverhalten &
Medienrelevanz

MARKETINSTITUT
MARKET

Freizeitaktivitaten der Kinder |
Platze 1-18

’0 Die Eltern sind weiterhin Giberzeugt, dass zu spielen und Zeit mit der Familie zu verbringen, die Lieblingsbeschéftigungen der Kinder sind.

) VERGLEICH VERGLEICH
00 ELTERN VERGLEICH 2022 2022 2020 2020
INSGESAMT KINDER ELTERN KINDER  ELTERN  KINDER
DrauRen spielen (D 86 79 88 83 92 80
Drinnen spielen (N 80 66 79 67 81 71
Mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen (I N 78 71 80 74 85 76
Freunde treffen (D 72 71 70 72 64 70
Fernsehen (N 71 69 72 71 75 73
Malen/ zeichnen/ basteln (N 67 58 74 65 77 64
Hausaufgaben machen, lernen (I 52 57 37 52 43 57
Sport treiben (N 51 51 52 51 45 53
Gedruckte Biicher lesen (ll 50 44 52 44 54 50
Toniebox, Horspielkassetten, Horspiele, Horbiicher anhéren (N 49 36 51 38 45 33
Spielen mit elektronischen Medien (Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen, etc.) (ll 48 52 50 52 49 45
Ausruhen IR 47 39 51 37 43 40
Mit (Haus-)Tieren beschiftigen (I 47 44 59 49 57 51
DVD, YouTube schauen (I 43 32 36 28 41 31
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen, arbeiten lll 32 25 18 17 19 23
InsKino gehen @ 31 35 29 31 21 29
Selbst musizieren 31 28 29 28 32 28
Lernprogramme nutzen (auch Apps) ll 31 28 32 28 24 26

Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Kind seine Freizeit, egal, ob es etwas haufig oder selten macht?

MARKETINSTITUT
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Freizeitaktivitaten der Kinder Il
Platze 19-35

'-&%U% ATION

| o Digitale Biicher zhlen nur sehr vereinzelt zu den Lieblingsbeschiftigungen der Kinder.

VERGLEICH VERGLEICH
00 ELTERN VERGLEICH 2022 2022 2020 2020
INSGESAMT KINDER ELTERN KINDER ~ ELTERN  KINDER
In Biicherei, Bibliothek gehen [l 29 27 20 18 27 22
Radiohéren [l 25 23 24 20 33 30
CDs,MP3anhéren [l 24 17 24 18 32 34
Mit der Kindergruppe treffen, sich engagieren (il 23 19 20 20 22 17
Telefonieren am Handy / Smartphone (il 22 22 26 24 23 24
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS [l 19 16 *) *) *) *)
Internet surfen, mit dem Internet etwas machen [l 18 21 23 19 21 28
Comics/Mangas lesen [l 17 17 19 15 15 24
Zeitschriften, Magazine lesen [l 13 12 14 9 14 20
Zeitung lesen, anschauen [§ 9 8 8 7 12 14
Informationen an andere tiber das Smartphone schicken [§ 9 8 11 8 13 13
Auf einer Karte etwas suchen J 7 5 7 5 8 5
Briefe schreiben [ 6 8 8 11 9 10
eBooks / digitale Biicher lesen | 6 6 4 5 8 7
Zumeinem Standort etwas suchen | 2 3 4 4 3 3
Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Kind seine Freizeit, egal, ob es etwas haufig oder selten macht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren FREIZEITVERHALTEN & 7
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. o ‘ EDUCATION
Interessensgebiete der Kinder
| ﬂ Freund:innen, Tiere und Kreatives bleiben - aus der Sicht der Eltern - die Top-Interessensgebiete der Kinder. |
INTERESSIERT
INTERESSIERT INTERESSIERT Ih/’lqlETIE\lREfr\SABERT UBERHAUP
MEIN KIND SEHR 2022 2014 2012 \EgNKIND 5 WENIGER
Freunde /Freundschaften s 58 62 60 62 — 34 92 = 6
Tiere w49 55 47 45 e 37 86 wm 12
Kreatives (Malen, Handwerken, Fotografieren)* s 45 40 39 43 s 30 75 - 16
Musik héren == 36 38 35 31 — 43 79 ==m 17
Sport betreiben mm——— 34 32 27 30 — 39 73 wmmm 18
Singen, tanzen T 33 31 *) *) m—— 34 67 20
Spielen am Computer, Handy, Smartphone, Spielkonsole, etc. === 30 33 27 21 —— 38 68 20
Umwelt /Natur s 29 3 23 25 — 45 74 w19 - 7
Horspiele s 28 32 *) *) S 38 66 21 - 14
Blicher / Zeitschriften lesen s 27 27 38 40 — 42 69 21 - 9
Kino/Filme = 21 24 19 13 —— 46 67 ~=mmm 20 == 13
Selber Musik machen, musizieren s 21 19 17 15 ] 54 m——— 30 - 17
Fremde Lander, Reisen ®ms 17 13 17 9 — 38 55 — 25 - 21
Internet == 17 15 12 10 — 35 52 mmmmm 25 - 23
Schule bzw. (seine / ihre) Arbeit = 17 17 24 16 — 43 60  mmmmm 23 - 17
Sportveranstaltungen ansehen, besuchen = 16 15 12 12 23 39 —— 29 31
Autos ®mm 15 15 16 20 —— 23 38 mmmmm 26 36
Technik === 15 15 9 14 — 28 43 T 32 - 25
Computer /Zubehér == 11 9 14 13 — 29 40 — 32 28
Kleidung/Mode ®== 10 15 21 13 — 27 37 e 36 #— 28
Gesundheit == 10 8 *) *) — 29 39 mmmm—m 36 E—— 24
Film- / Fernsehstars, Promis ®= 8 9 10 10 20 28 mm—— 31 4]
Musikstars /Bands = 7 8 11 7 — 24 31 S 32 SE— 36
Kunst, Kultur, Theater ® 6 7 7 5 23 29 S 33 =Em——— 33
Wirtschaft, Arbeit, Unternehmen ® 4 4 2 1 s 10 14 20 L Y
Politik & 3 4 1 0 "3 6 wmmm 20 I 74
*imTrend ,Basteln”
Frage: Hier sehen Sie nun verschiedene Bereiche aufgelistet. Wie sehr interessiert sich lhr Sohn / Ihre Tochter fiir die jeweiligen Bereiche?
MARKETINSTITUT
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Die Idole der Kinder

ﬁgg{&% ATION

| o Aus Sicht der Eltern finden viele Kinder ein Vorbild in der eigenen Familie.

9

RZIEHUNGSBERECHTIGTE MIT KINDERN Vergleich
ALTER VON 3 BIS 10 JAHREN Kinder
Familie, also z.B. Eltern oder andere Verwandte _ 38 34
serien, Filmen (NN 23 24
Biichern _ 23 15
Freundeskreis, also Freundinnen und Freunde - 21 19
YouTube, Social Media, z.B. Influencer & Blogger - 20 19
Sport, z.B. FuBballerinnen und FuBballer, Skifahrerinnen und Skifahrer, etc. - 19 21
Musik, also z.B. Musikerinnen und Musiker, Bands etc. - 11 10
Computerspielen - 7 6
Anderes I 1 2
Nein, hat kein(e) Vorbild(er) ([l 19 19
Weif nicht, keine Angabe [l] 5 2
Frage: Hat Ihr Kind eine Person oder Figur, die es besonders begeistert, die ein Vorbild fir lhr Kind ist?
MARKETINSTITUT
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H H HH ﬁGROUP
Einfluss der Medien auf das Familienleben
| ° Stabile Wert rund um den wahrgenommenen Einfluss der Medien auf das Familienleben. |
WENIGER GAR NICHT weiR nicht,
SEHR GROSS GROSS b3 GROSS GROSS keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mm 8 —— 39 47 e—— 38 - 12 2
2022 Eltern mm 7 39 46 ——— 44 == 10 0
2020 Eltern w12 —— 39 51 E—— 41 - 7 1
2018 Eltern wmm 9 — 40 49 —— 42 - 9 0
2016 Eltern mm 8 —— 35 43 S 43 - 14 1
2014 Eltern s 12 s—— 33 45 mss—— 33 20 2
2012Eltern = 6 —— 29 35 —— 47 - 16 2
2010Eltern = 5 —— 24 29 I 54 - 15 2
2007 Eltern = 5 — 25 30 EE——— 53 - 17 1
Volks-, Hauptschule 1 1 —— 39 40 ——— 45 == 10 5
Weiterf. Schule ohne Matura mmm 9 —— 47 56 m—— 28 - 14 2
Matura, Universitit mms 10 s 36 46 e 4] - 12 1
Berufstatig mmm 9 s 38 47 ss— 38 - 12 2
Nicht berufstatig = 3 I 45 48 Eess———— 40 - 11 0
Land == 5 ——— 38 43 —— 43 - 11 3
Klein-, Mittelstadt mmms 12 —— 36 48 ——— 38 - 14 1
Landeshauptstadt mms 9 S 52 61 ——— 28 - 9 2
Kind zwischen 3und 5 Jahren mm 6 —— 36 42 —— 40 - 17 2
-ab 6 bis 10 Jahren mm= 9 —— 40 49 esss——— 38 == 10 3
Médchen mm 8 S 42 50 —— 35 - 11 4
Junge mm 8 e 37 45 —— 41 - 13 1
Frage: Wie groR ist der Einfluss der Medien auf Ihr Familienleben, kénnen Sie dies ungefahr abschitzen?
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61 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Eltern

Aussagen rund um Medien

’o Ein Viertel der Eltern hat den Eindruck, dass langes Fernsehen oder Computerspielen die Kinder nervés macht - Tendenz steigend.

TRIFFT TRIFFT

TRIFFT TRIFFT WENIGER UBERHAUPT
SEHR ZU 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007 EHER ZU ZU NICHT ZU
Mein Kind schafft es eine lingere Zeit, eine Tétigkeit auszuiiben, z.B. Hausaufgaben machen, malen, lesen @l 44 47 42 55 52 44 47 48 42 40 B 12 14
Wir machen oft gemtliche gemeinsame Fernsehabende. B 22 17 16 14 21 28 23 26 22 33 m 28 | 16
Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehen oder Computer- bzw. Konsolenspielen mein Kind nervés macht. @ 22 18 17 17 20 20 18 18 14 30 M 25 | 22
Mein Kind kommt von sich aus zu mir, wenn es liber Medieninhalte (z.B. Fernsehen, Internet) sprechen méchte. @ 20 19 20 25 24 23 27 23 % 41 B 22 @ 18
Mein Kind schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher vonsich ausein. @ 18 24 26 24 29 30 27 22 21 31 m 29 . 22
Ich rgere mich oft, dass mein Kind so viel fernsieht/fernsehen méchte. B 17 12 11 11 14 15 17 17 17 24 w37 @ 23
Bei uns lauft am Abend fastimmer der Fernseher. @ 17 22 24 28 34 30 33 42 33 38 ®21 | 23
Mein Kind macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehen nach. @ 17 11 10 7 10 6 8 8 11 30 m 32 | 21
Ich lasse mir von meinem Kind regelmaRig erkléren, was es im Internet macht. @ 16 15 19 13 17 12 12 13 *) 29 @ 20 @ 35
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt/Computer spielen méchte B 14 12 7 10 7 9 10 *) 22 m 27 | 37
Durch Fernsehen und Computer- bzw. Konsolenspielen kommt es bei meinem Kind oft zu einer Reiziiberflutung. B 14 11 9 7 4 5 6 4 6 31 @ 30 @ 25
Ich &rgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt/verbringen méchte B 13 11 10 8 8 11 9 % *) 22 m 27 s 38
Wir informieren uns oft gemeinsam im Internet tiber verschiedene Themen. § 11 11 12 11 10 12 7 8 5 41 W 26 @ 23
Mein Kind sieht nur Kinderprogramme, von denen es etwas lernen kann. § 11 9 11 8 11 19 21 14 8 32 e 40 @ 18
Durch Medien kann sich mein Kind viel an Wissen aneignen. § 11 11 9 14 6 12 10 10 9 48 W 27 |14
Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug. I 7 5 5 2 1 1 3 3 2 16 @ 30 . 47
i _ Familienfeiern werden oft durch Hangyléutengestért. ié6 3 6 3 3 6 5 3 8 21 @ 30 El 43
Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fergzgholljo Jgggx?gfoenngsgsﬁjl?;segégg%t{gg 16 5 3 4 1 2 2 2 4 17 m 29 - 49
Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zu kurz. | 5 3 5 3 2 5 5 4 3 23 e 38 @ 35
Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung. | 4 3 3 4 3 7 4 4 2 14 w25 s 57
Die Handyrechnung ist bei uns hiufig ein Diskussionspunkt. | 3 2 3 1 2 3 2 1 3 10 B2 74
Wir spielen hdufig gemeinsam Computer- bzw. Konsolenspiele. | 3 3 4 2 2 2 3 3 1 20 @ 30 . 47
*) kein Trend
Frage: Sie sehen hier einige mégliche Wirkungen rund um Medien. Bitte bewerten Sie die Aussagen, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.
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Gerate-Ausstattung in den 06 Familienhaushalten

‘!=E§£%%5;ATIOPJ

| o Smartphone, Fernseher, Internet und Computer zihlen (fast) zur Standardausstattung.

Vgl Vgl Vgl Vgl Vgl
N Vgl 2022 2020 2018 2016 2014
OO ELTERN INSGESAMT Kinder 2022 Kinder | 2020 Kinder i 2018  Kinder i 2016 Kinder i 2014 Kinder
Handy, Smartphone* (NS 90 85 93 86 97 97 : 94/49 88/35.96/29 67/55 :67/63 48/72
Fernseher (NS 87 83 90 83 94 95 96 95 96 95 99 96
Internetzugang (NS 385 79 91 76 92 93 96 90 98 86 91 84
Computer, Laptop IS 381 75 89 78 92 91 93 90 95 91 95 91
Tablet NG 71 66 76 72 ;70 75 71 62 57 38 35 26
Radio (NGNS 62 59 65 59 1 74 72 89 82 82 79 81 80
Fotoapparat, Digitalkamera (NS 57 51 57 51 71 71 81 76 88 77 87 81
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Switch etc.) (NS 51 49 49 52 53 44 44 51 46 50 50 56
Stereoanlage, CD-Player NS 47 37 47 35 64 62 83 75 80 78 85 80
DVD-Player NN 45 37 43 41 : 64 63 76 75 83 82 92 88
Toniebox (NS 45 38 41 33 1 22 35 *) *) *) *) *) *)
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (N 36 38 32 36 32 20 34 45 41 51 57 63
Ebook Reader (N 24 21 27 24 i 34 39 31 200 24 19 18 19
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B. Alexa (D 22 24 24 34 17 18 *) *) *) *) *) *)
Tageszeitung (D 22 24 23 17 32 25 48 46 51 48 53 54
MP3-Player,iPod (NI 20 18 28 18 | 40 34 45 41: 48 44 53 53
Kindercomputer Il 18 19 20 17 12 12 24 29 28 29 37 32
GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch) @l 11 16 12 15 6 1 4 2 *) *) *) *)
WeiR nicht, keine Angabe | 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1
Frage: Kommen wir nun zu den Geraten bei Ihnen zu Hause. Sie sehen nun verschiedene elektrische und elektronische Gerate bzw. Funktionen - welche dieser Geréte haben Sie zuhause?
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Nutzungserlaubnis bei Elektrogeraten

Basis: Besitzer der jeweiligen Gerate

*im Trend Smartphone/Handy getrennt (bis 2018)
*) wurde im Trend nicht abgefragt

Vgl
2012

2012 Kinder
37/8132/84
97 93
88 83
93 90
12 12
84 78
85 80
49 54
87 82
85 87
N
54 60
N
D)
56 55
46 47
31 28
N
1 2

Vgl

2010
2010 Kinder
-/94 -/94
98 98
85 53
89 73
N
93 93
86 91
49 41
86 93
88 86
N
47 46
5%
D)
55 58
46 31
33 27
N
0 1

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN

GERATEN

A epucation
G GROUP

| @ Die Toniebox darf von den Kindern gréRtenteils uneingeschrinkt beniitzt werden, bei Fernseher, Tablet und Spielkonsolen wird die Nutzung von den Eltern eher eingeschrinkt. |

DARF ES UNEINGESCHRANKT

DARF ES TEILWEISE

BENUTZEN 2022 2020 2018 BENUTZEN 2022 2020
Toniebox (Y 79 85 85 ) [0 19 13 15
rRadio ([N 63 58 59 56 [ 32 36 32
Stereoanlage, CD-Plaver ([ 57 58 55 59 [ 31 34 38
Fotoapparat, Digitalkamera - 35 24 30 24 - 41 42 34
Fernseher [ 16 16 10 9 [0 79 77 84
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) - 16 26 18 20 _ 72 66 62
DVD-Player [ 15 16 14 11 [0 64 66 65
Internetzugang [l 13 15 8 7 [ ss 55 61
Handy, Smartphone* [} 11 11 8 77116 [ 62 63 66
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) . 10 11 8 9 _ 73 65 66
Tablet [ 8 14 9 5 [ 76 72 72
Computer,Laptop. 6 12 3 4 _ 52 49 55
Frage: Welche Geréte stehen lhrem Kind uneingeschrénkt zur Verfiigung, welche Geréte und Funktionen darf es nur teilweise oder gar nicht verwenden?
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2018
")

49/61
61
79
56

DARF ES GAR NICHT
BENUTZEN

| 2
15
B 2

2

|4
B 2

|

29
27

. v
B
-_

*im Trend Smartphone/Handy getrennt (bis 2018)

) wurde im Trend nicht abgefragt

2022
2
7
8

34
7
8

18

30

26

24

14

39

2020 2018
o
9 9
7 9
3 35

6 5
19 17
21 17
31 36
26 34/32
26 30
19 15
41 40
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Bedeutung des Umgangs mit den Geriten

Basis: Besitzer der jeweiligen Gerite

ﬁgg{gﬁ ATION

| o Eltern legen weiterhin Wert darauf, dass Kinder mit der Toniebox umgehen kénnen - aber auch der Umgang mit dem Computer wird fiir die Eltern wichtiger.

Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) - 18

DVD-Player [l 16

Stereoanlage, CD-Player - 15

SEHR WICHTIG

Toniebox _ 41
Computer, Laptop _ 33
Internetzugang _ 32
Handy, Smartphone* - 29
Tablet (D 28
Radio [l 25
Fotoapparat, Digitalkamera - 22
Fernseher- 21 _ 35

Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) - 18

WICHTIG

Frage: Wie wichtig st es fiir Sie persénlich, dass Ihr Kind mit dem Umgang mit derartigen Geraten vertraut ist?

MARKETINSTITUT
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Einstellung zu Trackingmaéglichkeiten

S 2022 2020 2018
76 7279 *)
67 59 61
69 58 57

v o
» O

66 59 63 52/47

70 59 51 53
64 56 69 67
62 49 56 49
56 49 46 52
49 46 29 31
41 35 29 23
49 35 36 30
64 59 69 60

WENIGER
WICHTIG

UBERHAUPT
NICHT WICHTIG

[

B o
B =
[ K

[ K

B o
|,
|,
B o
B o
|l
.

*im Trend Smartphone/Handy getrennt (bis 2018)

*) wurde im Trend nicht abgefragt

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN 15

GERATEN

aEDU.CATION
GROUP

| ﬁ Das Interesse an GPS-Kinderuhren bzw. Trackingméglichkeiten liegt auf dem Niveau des Jahres 2022.

IchBENUTZE
TRACKING-

MOGLICHKEITEN um

IchVERWENDE DERZEIT KEINE
TRACKINGMOGLICHKEITEN, abersich kann
|

IchMOCHTE NICHT,dass

*im Trend nur ,GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch)*

festzustellen, W O sich mein mir VORSTELLEN, dieseZUKUNFT mein Kind GETRACKT werden wei nicht,
Kind AUFHALT einzusetzen kann keine Angabe
ELTERN INSGESAMT B 16 L 36 . 39 8
2022 @D 15 s 34 . 42 9
2020* W 4 25 I 61 9
2018* k 2 21 I 69 7
Volks-, Hauptschule @l 15 e 34 I 43 9
Weiterf. Schule ohne Matura ST 22 e 38 . 28 12
Matura, Universitit @l 14 e 36 O 43 7
Berufstatig @D 17 . 37 . 37 9
Nicht berufstatig @IS 13 27 I 58 2
Land @I 14 ez I 39 10
Klein-, Mittelstadt @I 21 s 30 O 42 7
Landeshauptstadt @l 11 50 S 33 7
Kind zwischen 3und 6 Jahren BlEE 13 39 I 40 8
-ab 6 bis 10 Jahren BT 18 35 O 39 8
Méidchen @R 20 32 N 39 9
Junge @D 13 40 I 40 7
Frage: Es gibt ja verschiedene Méglichkeiten um Ihr Kind tiber GPS zu tracken, wie zum Beispiel eine Smartwatch. Was sagen Sie zu diesen Trackingméglichkeiten?
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Aussagen zu Medien

| 0 Der Computer wird selbst fiir Kinder immer mehr zum Alltag. |

N o @ w § o ® o N o @ o N o @ w No @ w N o ® o
& & S 2 coM- N 9 = N 8 9 = = oa 2 E 2 v 8222

o o o o © © o o INTER- o o o o CD/ o o o o o o o STREA-o ©o o o

Buch & & & & PUIERZS & & & \ert &8 R % % 4y SR % R papio® R 8 8 WUing & & ] R

férdert die Fantasievon Kindern [} 838188 86 90 | 21 1314 21 22 | 19 1614 16 18 | 28263229 24 17 81518 17 19 15 16 24 35

Kinder lernendaraus [}l 778287 86 91 | 51 4248 53 46 | 53 50 49 56 46 | 202028 23 21 24 152330 23 43 32 36 48 43

bietet Unterstiitzung fir dieSchule [l] 74 72 75 82 86 [ 56 5667 63 59 | 675867 64 60 | 10 81212 12 10 91011 10 15 13 1125 21

ist fur Kinder spannend [} 69 69 73 78 80 || 52 5359 58 54 | 57 49 56 55 48 | 283032 33 30 22 161719 15 59 58 61 64 73

liefert Gesprachsstoff l] 62 64 70 71 72 | 45 4042 42 41 | 59 5551 54 52 | 222428 28 23 34 393845 43 57 57 56 67 70

Kinder haben Spagdamit l] 62 60 67 71 70 || 63 6470 72 66 | 54 49 56 53 48 [| 3844 44 54 55 25 253232 27 58 57 58 67 78

bietet Vorbilder [l 57 61 65 67 60 | 20 1517 11 11 | 42 2628 21 21 | 12121211 10 9 813 8 11 42 35 37 45 47

wirdvon den Kindernintensiverlebt | 44 44 54 50 57 | 39 4443 39 40 | 45 3946 43 49 | 161819 18 19 12 71011 8 53 54 55 68 76
vermittelteinenEindruckvomwirklichenLebenl 40 37423938 | 18 1416 9 9 | 26 242016 24 | 8 4 8 4 4 28 303434 36 24 21 24 34 36

ist fr Kinder wichtig, um bei Freund:innen mitzureden | 27 2928 29 32 | 41 485253 57 | 51545248 54 | 8 13151621 7 9 810 9 48 47 51 52 59

vermittelt ungeeignete Dinge | 12 810 8 6 l 39 3343 41 39 . 7876 80 80 83 | 11 5 7 7 4 18 111214 13 51 48 57 59 58
hat Einfluss auf Gewaltsbereitschaft vonKindern | 11 910 8 5 [ 45 464552 53 | 7066707270 | 7 6 7 4 5 7 8 710 6 55 58 54 62 63
die Inhalte sind schwer kontrollierbar | 7 4 3 2 3 38 43413739 828082828 |5 4 5 3 3 15 161216 12 42 34 36 31 34
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen.
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Einschitzung des Zeitaufwands

| ﬂ Ein Drittel der Eltern wiinscht sich, dass die Kinder weniger Zeit vor dem Fernseher verbringen; das Internet holt auch hier auf. |

8 o w ¢ % o o § o @ o v o o w0 ® o v & o
¥ 2 8 2 39 g $8 % 23 932 88 % 3 39 29
o o =] o o =] o o o o =] o o o ZU WENIG o o o =] =] o =]
ZU VIEL ZEIT o R ~ R o A o GERADE RICHTIG oo o o~ o o o ZEIT R o A ~ o ~
Fernsehen, Streamen, Clips und
pernsehen, Streamen, Cliosund (@) 35 33 33 30 41 32 32 33 [) 60 65 63 69 58 63 63 63 | 5 2 4 1 13 2 1
Handy /Smartphone [} 23 22 24 16 16 ) 1 1 [ 70 713717677 ) 9 9 | 6 5 8 7% M %
Computer-, Handy- bzw.
oy e Wl 20 20 24 20 19 20 21 13 [0 73 7270 75 76 68 68 75 | 6 86 5 6 9 6 5
internet surfen [l 18 1215 10 11 5 7 1 [0 74 8178 84 78 82 73 80 || 8 77 6 11 812 8
Computeraligemein [ 11 812 10 14 5 10 4 [N 79 8379 85 79 82 74 83 J10 10 9 5 7 9 9 9
Musikhsren | 7 4 4 4 3 3 8 2 [ 8 8483 8 84 87 78 85 [J 13 1214 120 13 7 10 8
Radiohéren | 7 4 2 3 2 2 3 2 [ 78 7677 82 81 83 75 79 [ 15 2020 15 17 12 18 13
Biicherlesen | 5 6 3 2 2 3 4 3 [ 59 6664 71 69 73 65 65 ([ 36 28 33 27 28 21 29 29
Toniebox, Horspielehoren | 4 5 3 4 2 2 5 4 [ 78 7270 63 64 72 64 63 [ 17 23 27 33 33 22 29 27
*) kein Trend
Frage: So alles in allem: Wie beurteilen Sie den Zeitaufwand, den Ihr Kind mit den verschiedenen Medien verbringt. Wiirden Sie sagen, Ihr Kind verbringt zu viel Zeit, gerade richtig viel Zeit oder zu wenig Zeit mit den
verschiedenen Medien bzw. den dazugehérigen Aktivitaten?
MARKETINSTITUT
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65 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Eltern

Unverzichtbare Gerate - fiir die Eltern

Basis Besitzer der jeweiligen Gerite

’ o So wie in den Jahren davor: Das Smartphone ist fiir die Eltern unverzichtbar!

Vgl Vel Vel Vel Vel Vel Vel
Vel 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010
0O ELTERN INSGESAMT Kinder | 2022 Kinder | 2020 Kinder | 2018 Kinder} 2016 Kinder| 2014 Kinder; 2012 Kinderi 2010 Kinder
Handy, Smartphone* (S 53 22 56 21 50 54 53/2 15/2 :45/4 9/3 :21/8 9/3 :10/213/4 : -/8 -/6
Internetzugang @@ 11 3 13 5 15 14 12 0] 7 1 6 1 5 1 6 1
Fernseher @ 10 26 8 25 10 5 12 42 19 45 20 41 24 48 : 27 48
Computer, Laptop B 6 3 9 3 5 5 6 3 9 8 22 7 19 10 ' 14 6
Tablet 1 2 9 1 10 3 3 2 10 4 6 1 2 1 0 ) *)
Toniebox 1 2 9 1 9 1 2 ! ) D R I B |
Fotoapparat, Digitalkamera | 1 3 1 2 0 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 2
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) | 1 5 0 5 0 0 1 4 0 6 0 7 1 8 0 7
Kindercomputer | 1 2 3 1 0 1 0 1 0 1 0 2 0 1 0 1
MP3-Player,iPod | 1 1 0 0 1 1 0 1 0o o o 4 0 4 0 2
Alexa | 1 2 0 4 0 1 *) *) ) NN W %) ")
Radio | 1 1 1 0 3 1 5 3 1 4 7 2 5 2 3 6
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) | 1 5 1 6 1 2 0 4 0 2 1 4 0 4 0 6
Stereoanlage, CD-Player | 1 1 1 2 2 3 0 5 2 4 1 4 1 4 1 2
Ebook Reader | 1 0 0 1 3 3 1 0 1 0 0 o0 | *) *)
DVD-Player 0 1 0 0 0 0 1 2 1 1 0o 2 1 2 3 0
Tageszeitung 0 1 0 1 1 1 2 1 3 3 2 0 2 0 2 1
GPS-Kinderuhr (Kinder Smartwatch) 0 1 0 0 0 0 0 0 *) *) *) *) | *) *)
Anderes,und zwar | 1 0 1 0 1 0 0 0 | 1 0 | 0 1 | 0 o0 | 0 0
WeiR nicht, keine Angabe B 5 6 4 4 4 5 2 4. 6. 6 6 3 6 1 7
*im Trend Smartphone/Handy getrennt (bis 2018)
*) wurde im Trend nicht abgefragt
Frage: Auf welches dieser Gerite kénnen Sie personlich am allerwenigsten verzichten?
MARKETINSTITUT
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Bedeutung der gemeinsamen Zeit fiir Freundschaften

'-&%U% ATION

| o Persénliche Treffen sind fiir Freundschaften entscheidend.

95
94
96
94

91
97
95

95
96

95
94
96

95
95

96
94

SEHR WICHTIG WICHTIG
ELTERN INSGESAMT EEEEs 80 . 15
Vergleich Kinder SN 70 24
Eltern 2022 EEEEEE——————— 80 16
Vergleich Kinder 2022 S 73 . 21
Volks-, Hauptschule SR 79 e 12
Weiterf. Schule ohne Matura S 75 22
Matura, Universitit T 82 e 13
Berufstitig NEEEEEEEEN—————— 80 w15
Nicht berufstitig EEEEEEE——————— 81 w15
Land SO 81 w14
Klein-, Mittelstadt EEEEEEEEE———————— 77 17
Landeshauptstadt T 85 e 11
Kind zwischen 3und 5 Jahren SR 77 . 18
-ab 6 bis 10 Jahre EEEEEEE——————— 81 e 14
Médchen EEEEEEEEENNNNNN——— 85 e 11
Junge ST 76 e 18
Frage: Wie schitzen Sie das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich trifft und i Zeit mitei
MARKETINSTITUT
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Bedeutung des digitalen Kontakts fiir Freundschaften

verbringt?

GAR NICHT weiR nicht,
WICHTIG keine Angabe
11 0

] 1
1 0

0 2
12 0
1 0

0 0
11 0

0 0
1 0

0 1
12 0
11 1

] 0
11 0
1 0

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER

| 0 Dem digitalen Kontakt wird weniger Bedeutung zugesprochen - jede:r dritte Erziehungsberechtigte empfindet aber auch diese Kontaktform als wichtig fiir Freundschaften. |

SEHR WICHTIG WICHTIG )3 WENIGER WICHTIG
ELTERN INSGESAMT @ 11 23 34 I 36
Vergleich Kinder @l 19 26 45 . 28
Eltern 2022 = 17 24 41 S 37
Vergleich Kinder 2022 S 22 23 45 I 28
Volks-, Hauptschule @ 11 . 20 31 I 35
Weiterf. Schule ohne Matura @D 21 24 45 29
Matura, Universitat @ 6 . 23 29 40
Berufstatig @8 9 23 32 m—— 35
Nicht berufstatig SEEED 22 19 41 ——— s
Land &8 7 20 27 S 35
Klein-, Mittelstadt @SS 15 . 23 38 S 34
Landeshauptstadt @ 11 . 30 41 e 43
Kind zwischen 3und 5 Jahren @& 8 26 34 S 33
-ab 6 bis 10 Jahre @0 12 22 34 — 37
Maédchen @ 8 26 34 . 33
Junge @ 13 20 33 . 38

Frage: Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich im Internet austauscht und haufig Nachrichten und Videos verschickt?
MARKETINSTITUT
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GAR NICHT weiR nicht,

WICHTIG keine Angabe
N 28 3
21 6
- 19 3
I 22 5
27 6
25 2
I 29 2
I 29 3
- 14 4
SN 34 5
N 26 2
- 15 0
I 29 5
I 27 2
I 28 5
S 28 1
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Bekanntheit & Nutzung der sozialen Netzwerke

| o WhatsApp & YouTube z3hlen zu den bekanntesten sozialen Netzwerken. |

NUTZUNGSDAUER (KIND) DER SOZIALEN NETZWERKE

VON DEN KINDERN (BASIS NUTZER)

GENUTZTE SOZIALE (UMGELEGT
BEKANNTHEIT DER NETZWERKE (BASIS BIS ZU 30 30 BIS 60 1BIS 3 MEHR ALS  weil nicht, AUF 00
SOZIALEN NETZWERKE 2022 KENNER) 2022 MINUTEN MINUTEN STUNDEN 3 STUNDEN  keine Angabe INSGESAMT)
WhatsApp (NS 91 88 - 33 28 S 43 . 27 m 17 0 13 @14Minuten
YouTube (NNNEEENNNEE 90 84 |:> 40 24 |:> 28 w45 @18 |1 8  @19Minuten
Facebook (NN 85 84 | 7 w17 w3z e 0 33 @ 4Minuten
Instagram (D 77 74 B s 6 w14 3 m 12 0 43 @ 3Minuten
TikTok (NS 70 64 | n 10 - 24 24 | 31 o 21 @ 5Minuten
Pinterest (N 60 56 I 2 3 S 43 @ 15 . 28 0 15 @ 1Minuten
snapchat (NN 57 60 L] 7 N 3¢ @8 21 | 10 0 32 @ 1Minuten
Telegram (D 44 50 | 2 1
Signal (D 38 37 I 2 4
Reddit N 21 15 I 1 1
Twitch @ 19 18 0 2
Discord @l 17 14 |1 3
Roblox @ 11 19 | ] 10
BeReal @ 8 *) I 1 *)
Andere | 1 1 - 17 16
Benutze keine | 2 4
sozialen Netzwerke ) wurde im Trend nicht abgefs
Wei nicht, keine Angabe | 1 0 -l 24 35 wrde im Trend nicht abgefragt
Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier sehen Sie verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennen Sie? Und bei welchen dieser sozialen Netzwerke ist Ihr Kind selbst aktiv?
Was schitzen Sie: Wie viel Zeit verbringt Ihr Kind in etwa pro Tag in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und YouTube?
MARKETINSTITUT
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Gefiihlslage nach Aktivitit in sozialen Netzwerken |

Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke; maximal 3 Nennungen

| ﬂ Die Kinder fiihlen sich nach Aktivitaten in sozialen Netzwerken entspannt - aus Sicht der Eltern freuen sie sich aber auch auf Bewegung. |

KENNER VON SOZIALEN

M

Mein Kind ist frohlich, gut gelaunt (RN 29 31

Mein Kind freut sich auf Bewegung, Sport (N 23 22

Mein Kind fiihlt ist entspannt, kann damit gut abschalten (N 17 22

Mein Kind fiihlt sich positiv, freut sich auf den Rest des Tages (Il 16 20

Mein Kind fiihlt sich energiegeladen, voller Energie ([l 12 11

Mein Kind kann Arger, den es in der Schule oder mit Freund:innen hatte, gut vergessen [l 8 10

Mein Kind fiihlt sich miide, erschopft @l 7 8

Mein Kind ist versrgert @ 6 5

Mein Kind ist traurig, schlecht gelaunt @ 5 5

Mein Kind fiihlt sich nicht so wohl, macht sich Gedanken, was der nachste Tag so bringen wird [ K] 6

Mein Kind hat ein schlechtes Gewissen | 1 4

Mein Kind hat Angst | 1 4

Anderes El 9 4

WeiR nicht, keine Angabe 25 % 23

Frage: Und wie fihlt sich Ihr Kind tiblicherweise, nachdem es in den sozialen Netzwerken aktiv war?
MARKETINSTITUT
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Soziale Netzwerke als Gespriachsthema in den Familien

Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

'-&%U% ATION

| o Stabile Werte rund um die Gesprichshiufigkeit beim Thema ,soziale Netzwerke* - rund die Halfte der Haushalte spricht iiber die Aktivitdten der Kinder in sozialen Netzwerken.

) WENIGER GAR NICHT
NUTZER DER SOZIALEN SEMR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG
NETZWERKE S 20 — 26 46 ——— 27 - 14
Vergleich Kinder @ 20 e 33 53 o 24 - 10
Eltern2022 @ 15 26 41 s 14 - 19
Vergleich Kinder 2022 @l 25 e 32 57 22 - 7
Volks-, Hauptschule ST 22 . 28 50 . 30 - 9
Weiterf. Schule ohne Matura SEEESEE 24 i 52 S 31 - 3
Matura, Universitat @ 17 P 25 42 S 25 - 19
Berufstatig @D 19 24 43 I 28 - 14
Nicht berufstatig SN 26 — s 67 19 - 14
Land @D 17 26 43 S 25 21
Klein-, Mittelstadt EEEESNS 24 22 46 — 29 - 12
Landeshauptstadt @D 19 . 38 57 30 a3
Kind zwischen 3und 5 Jahren @88 10 22 32 21 25
-ab 6 bis 10 Jahre SN 24 e 28 52 mm— 29 - 11
Midchen D 19 26 45 S 22 20
Junge @D 21 26 47 —— 32 s 10

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhrem Kind dartiber, was es in sozialen Netzwerken erlebt?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

Offenheit der Kommunikation (iber soziale Netzwerke

Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

weil3 nicht,
ist bei uns kein Thema

12

13
11

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER
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| © Die Mehrheit der Eltern geht weiterhin davon aus, dass die Kinder iiber alle Erlebnisse in sozialen Netzwerken sprechen.

ES GIBT DINGE IN
DEN SOZIALEN
NETZWERKEN, DIE
MEIN KIND MIR

X MEIN KIND SPRICHT
NICHT ERZAHLT

MIT MIR UBER ALLES
EE—— 60
S 65
S 52
B 65

NUTZER DER SOZIALEN

NETZWERKE T 15
Vergleich Kinder Sl 20

Eltern 2022 mmmm 14
Vergleich Kinder 2022 S 21

Volks-, Hauptschule IR 19
Weiterf. Schule ohne Matura SEEEEEES 23
Matura, Universitit @88 9

EE 71
EE 50
S 60

Berufstitig R 15
Nicht berufstatig S 19

S 59
EEE———— 66

Land GEEEB 15
Klein-, Mittelstadt GHEEE 17
Landeshauptstadt SR 11

S 60
EE— 57
W 65

Kind zwischen 3 und 5 Jahren @8 8
-ab 6 bis 10 Jahre EEEEER 18

S 59
S 59

Médchen SIS 21
Junge S 11

EE 59
I 60

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

'.F(%HJ%ATION

weild nicht,
ist bei uns kein Thema

25
15
34
15

9
27
31

27
15

26
25
24

33
23

20
29

Gibt es Dinge, die Ihr Kind in den sozialen Netzwerken erlebt oder macht, die es lhnen lieber nicht erzahlst oder haben Sie das Gefiihl, dass |hr Kind mit Ihnen tiber alles sprechen kann?

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER
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Soziale Netzwerke als Gesprachsthema in den Schulen

Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

'-&%U% ATION

| o Nur knapp jedes dritte Elternteil geht davon aus, dass Erlebnisse in sozialen Netzwerken in den Schulen besprochen werden.

NUTZER DER SOZIALEN

NETZWERKE
Vergleich Kinder

Eltern 2022
Vergleich Kinder 2022

Volks-, Hauptschule
Weiterf. Schule ohne Matura
Matura, Universitat

Berufstatig
Nicht berufstatig

Land
Klein-, Mittelstadt
Landeshauptstadt

Kind zwischen 3 und 5 Jahren
-ab 6 bis 10 Jahre

Médchen
Junge

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

SEHR HAUFIG

o™ HN

w

=
~N

-
w

@
o

o Y

o

o

HAUFIG
21
e 23
19
. 23

19
—— 27
19

19
—— 37

21
21
22

w13
25

. 15
26

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

26
46

29
27
27

19
32

23
32

WENIGER
HAUFIG

S 24
S 31
—— 24
S 34

— 32
19
23

23
S 28

B 20
23
S 35

16
B 26

m— 29
B 20

GAR NICHT
HAUFIG

- 17
25
- 10

23

21
- 14
- 17

- 18
- 13

- 16
20
- 14

- 17
18

- 16
- 19

weil nicht,
keine Angabe

31
13
43
15

23
23
38

33
14

35
29
24

48
24

33
29

Wie haufig wird in der Schule/Kindergarten Ihres Kindes besprochen, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER

A eoucation
e (] L] L] L] GROUP
Haufigkeit des Unwohlseins nach Besuch der sozialen Netzwerke
Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke
| 0 Ein Fiinftel der Eltern befiirchtet, dass sich ihr Kind nach Aktivititen in sozialen Netzwerken haufig unwohl fihlt. |
R ) WENIGER GAR NICHT wei nicht,
NUTZER DER SOZIALEN SEHR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG b3 keine Angabe
NETZWERKE @ 5 s 15 20 . 17 S 42 59 22
Vergleich Kinder @ 5 e 11 16 . 21 4 62 21
Volks-, Hauptschule B 3 . 20 23 . 20 [T 56 21
Weiterf. Schule ohne Matura B 11 . 20 31 e o9 S 45 54 15
Matura, Universitit 1 2 e 10 12 e 19 43 62 25
Berufstitic @ 4 | 13 17 16 S 43 59 23
Nicht berufstitig I 23 32 . 20 35 55 12
Lland @B 6 | 12 18 . 17 S 43 60 22
Klein-, Mittelstadt @8 5 s 19 24 14 S 33 52 23
Landeshauptstadt @ 3 | s 11 . 22 [ Y 73 16
Kind zwischen 3und 5 Jahren @ 5 . 14 19 12 [V 39 42
-ab 6 bis 10 Jahren @ 5 . 15 20 19 S 48 67 13
Méadchen @ 5 . 17 22 e 10 S 47 57 22
Junge @ 5 . 13 18 22 39 61 21

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

'.F(%HJ%ATION

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

Wie haufig kommt es vor, dass Ihrem Kind in einem sozialen Netzwerk etwas passiert, dass sich lhr Kind nachher schlecht fiihlt?

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 28
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o

Mobbing in den sozialen Netzwerken

Basis: Nutzer (Kinder) der sozialen Netzwerke

ﬁ&g\% ATION

| o Nach Einschitzung der Eltern hat jedes zehnte Kind (mit Aktivititen in sozialen Netzwerken) bereits schlechte Erfahrungen in sozialen Netzwerken gemacht. |

S 67

NUTZER DER SOZIALEN ’A NEIN
NETZWERKE S 11
Vergleich Kinder SHEER 15
Eltern2022 GHEE 15
Vergleich Kinder 2022 B 14
Volks-, Hauptschule @8 7
Weiterf. Schule ohne Matura (NI 19
Matura, Universitit @8 8
Berufstitic (@ 10
Nicht berufstitig (IR 17
Land D 12
Klein-, Mittelstadt (B 13
Landeshauptstadt B 3
Kind zwischen 3und 5 Jahren @B 7
-ab 6 bis 10 Jahre @I 12
Médchen I 11
Junge EE 11

[ )

weif nicht,
keine Angabe

22

26
19
19

30
20

22
22

Frage: Ist Ihr Kind oder ein Freund von ihrem Kind in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden, so dass es sich unwohl gefiihlt hat?
MARKETINSTITUT
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& epucarion
o o o o L] L] Il
Die Mobbing-Situationen im Detail -
Basis: Eltern, deren Kinder sich in sozialen Netzwerken schlecht behandelt gefiihit haben
| a Die Kinder, die schon einmal schlecht behandelt wurden, waren haufig mit Hanseleien konfrontiert. |
ist meinem Kind bzw.
ist meinem Kind bzw. einem Freund / ist weder meinem
einem Freund / einer einer Freundin von ~ Kind noch einem N
Freundin von meinem Kind ::“ meinem Kind passiert, war I Freund / einer g
passiert und war 6ffentlich o aber nur fiir ihn / sie und g Freundin von meinem ~
auch fiir andere zu lesen o~ nicht fiir andere zu lesen Kind passiert
Jemand hat sich tiber mein Klnd‘oder einen Frgund /eine _ 40 35 _ 54 37 l 6 28
Freundin von meinem Kind lustig gemacht
Jemand hat Bilder von meinem Kind bzw. einem Freund / einer - 38 30 - 34 34
Freundin von meinem Kind ohne Einwilligung veréffentlicht
Jemand hat mein Kind oder einen Freund / eine - -
Freundin von meinem Kind bedroht 33 14 29 52
&
Jemand hat mein Kind bzw. einem Freund / einer Freundin von meinem Kind Bilder gesendet - 31 25 - 35 \é" 35
mit Inhalten, die mein Kind bzw. der Freund / die Freundin nicht sehen wollten &
Jemand hat schlecht tiber mein Kind b;w.elne?n Freund{eme - 30 33 57 55 12
Freundin von meinem Kind geschrieben &
Jemand hat (iber mein Kind oder einen Freund / eine - —
Freundin von meinem Kind die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben 28 42 58 % 9
Jemand hat bei meinem Kind bzw. bei einem Freund / einer - _
Freundin von meinem Kind versucht persénliche Daten zu erhalten 27 27 40 42 31
Jemand hat meinem Kind bzw. einem Freund / einer - _
Freundin von meinem Kind Gewaltvideos gesendet 20 13 61 56 81
Jemand hat mein Kind bzw. einem Freund / einer . _
Freundin von meinem Kind Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet 7 29 57 32 39
Frage: Was ist da passiert?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR: is: Erzi echtigte, deren Kinder sich schon mal schlecht behandelt bzw. unwohl im Internet gefiihlt haben SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 30
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Die Reaktionen der Kinder auf Mobbing-Situationen

Basis: Eltern, deren Kinder sich in sozialen Netzwerken schlecht behandelt gefiihlt haben

'-&%U% ATION

| o Die betroffenen Kinder haben sich haufig geargert, aber auch mit den Eltern dariiber gesprochen.

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE, DEREN
KINDER SICH SCHON MAL SCHLECHT
BEHANDELT BZW. UNWOHL IM
INTERNET GEFUHLT HABEN

sichgeiirgert (NN 42

Mit den Eltern dariiber gesprochen _ 33

Nicht gewusst, was es bzw. der Freund:in tun soll _ 3&\1}
<

Jene Personen blockiert qﬁao

Mit Lehrer:innen dartber gesprochenc 26
Mit Freund:innen dartiber gesprochen - 25
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben - 15
Gar nichts/ es einfach so stehen lassen - 15
Mit der Person ausgesprochen, alles geklart - 15
Mit Geschwistern dariiber gesprochen - 12

Anders 0
WEeiR nicht, keine Angabe 0

Frage: Und was hat Ihr Kind bzw. der Freund/ die Freundin lhres Kindes gemacht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte, deren Kinder sich schon mal schlecht behandelt bzw. unwohl im Internet gefiihlt haben

Wissen um die Bedeutung von Influencern

we

Vergleich
Kinder

33
36
15
30
17
30
14
10
19
22

Eltern
2022

42
57
12
40
32
41

2

7
11
31

Vergleich
22
Kinder
32

49
17
37
23
33
16

4
10
20

10

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER
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| © Das Wissen um die Influencer liegt stabil auf hohem Niveau.

NEIN, WAR MIR NICHT weiB nicht,
JA, IST MIR BEWUSST BEWUSST keine Angabe
ELTERN INSGESAMT B 81 -m 14 5
2022 SN 81 L) 5
2020 EEEEEENNNNNT 84 @ 10 6
Volks-, Hauptschule S 62 G 31 6
Weiterf. Schule ohne Matura I 79 m 13 8
Matura, Universitat R 89 - 9 3
Berufstitic NN 82 s 13 5
Nicht berufstatig N 71 24 4
Land SEEEEEEEENNT 85 - 9 6
Klein-, Mittelstadt N 77 20 3
Landeshauptstadt T 80 -l 13 7
Kind zwischen 3und 5 Jahren D 81 15 4
-ab 6 bis 10 Jahren N 83 s 13 4
Midchen ENEEEE———— 85 - 11 4
Junge BN 79 - 17 5
Frage: Ist Ihnen bewusst, dass in sozialen Medien, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner préasent sind, die bei vielen Kindern sehr gut ankommen, oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Influencer als Gesprachsstoff

Basis: Eltern, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist

ﬁgg{gﬁ ATION

| o Unverandert ist auch die familieninterne Kommunikation rund um Influencer - diese findet in der Mehrzahl der Familien nicht statt.

JA, MEIN KIND SPRICHT
HAUFIG UBER BELIEBTE

ELTERN MIT INFLUENCER

INFLUENCER-WISSEN 80 14
2022 W0 11

2020 @5 12

Volks-, Hauptschule @l 15
Weiterf. Schule ohne Matura ST 24
Matura, Universitat B8 9

Berufstatig @D 14
Nicht berufstatig @D 14

Land B 9
Klein-, Mittelstadt @D 18
Landeshauptstadt @D 16

Kind zwischen 3und 5 Jahren @& 8
- ab 6 bis 10 Jahren BT 16

Méadchen @D 13
Junge @D 15

Frage: Werden Influencer von Ihrem Kind thematisiert?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Breitenwirkung von Influencern

JA, MEIN KIND ERWAHNT
DER

HIN UND WIE
INFLUENCER

. 24
. 24
25

24
32
. 20

e 23
25

. 20
25
30

e 12
. 28

21

. weif nicht,
NEIN, UBERHAUPT NICHT keine Angabe
S 60 3
I 62 3
I 59 5
N 57 4
S 40 4
I 69 2
S 60 3
I 61 0
. 68 2
I 52 5
I 51 3
I 78 2
N 52 3
S 63 3
I 57 3

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist (81%=100%)

Basis: Eltern, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 33
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| ﬁ Unverindert geht ein Viertel der Eltern davon aus, dass das eigene Kind zumindest einem Influencer folgt.

JA, MEIN KIND FOLGT
REN

mEFT_ﬁENCERN INFLUENCERN, DENEN
ELTERN MIT MEIN KIND FOLGT
INFLUENCER-WISSEN SR 15 8 34
2022 IR 15
2020 A 13
Volks-, Hauptschule SHEEB 13 8 30
Weiterf. Schule ohne Matura (NN 25 8 34
Matura, Universitst (B 11 @ 35
Berufstitig (N 15 8 33
Nicht berufstitig (I 15 ® 50
Land EEEE 14 | 40
Klein-, Mittelstadt B 12 8 34
Landeshauptstadt (S 22 123
Kind zwischen 3und 5 Jahren B 9 ® 37
-ab 6 bis 10 Jahren R 17 | 33
Médchen SHEEE 15 8 35
Junge I 14 8 32
Frage: Folgt Ihr Kind einem bestimmten Influencer auf YouTube oder Instagram, oder nicht?

Kénnen Sie in etwa einschitzen wie vielen Influencern wie z.B. YouTubern lhr Kind folgt?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR

DURCHSCHNITTLICHE

ANZAHL AN

&8 EDUCATION
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GROUP

JA, MEIN KIND HAT
EINEN KONKRET
INFLUENCER, DE

ES FOLGT
- 7
L]
10

l. I
w »

~N

©

"1 1° 11" -0 0
© ® o

echtigte, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist (81%=100%)

NEIN, FOLGT KEINEM INFLUENCER
S 76
S 71
S 71

S 80
S 56
S 83

S 76
S 80

S 78
S 76
S 70

S @ 84
N 73

S 77
S 75

weif8 nicht,
keine Angabe

3
6
6

~N

www.edugroup.at
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Sicht der Eltern auf die Influencer

Basis: Eltern, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist

EDUCATION
GROUP

| o Das Interesse der Eltern an Influencern nimmt weiter ab.

BASIS: ELTERN, DENEN DIE
BEDEUTUNG VON INFLUENCERN

BEWUSST IST (81%=100%) 2022

NEIN, ich bin an Influencern nicht interessiert _ 51 45

JA ich versuche die Influencer zu kennen, denen mein Kind folgt - 21 18

JA, ich versuche einen Uberblick iiber aktuelle Influencer zu haben - 14 47 22
JA, ich habe dazu bereits Informationsmaterial gelesen bzw. gesehen . 12 15
11

WEeil3 nicht, keine Angabe . 10

Frage: Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre moglichen Auswirkungen auf Kinder?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

>

d die Bedeutung von Influencern bewusst ist (81%=100%)

asis: Er

Ergebnisse in Prozent - ZR: tigte,

Haufigkeit des Story-Konsums

Basis: Eltern, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist

2020

44
17
13

13

20

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 35
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| © DieEltern gehen davon aus, dass die Kinder nur selten Storys von Influencern verfolgen.

weif nicht,
keine Angabe

Vergleich Kinder*: 5%

N3

ELTERN, DENEN DIE
BEDEUTUNG VON
INFLUENCERN
BEWUSST IST

(81%=100%)

JEDEN TAG

Vergleich Kinder*: 23% SELTENER

FAST JEDEN
TAG

Vergleich Kinder*: 15%

MEHRMALS
PRO WOCHE

Vergleich Kinder*: 24%
EINMAL

PRO
WOCHE
Vergleich Kinder*: 19%

Frage: Wie haufig sieht sich Ihr Kind Storys von seinen Influencer an?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET! iet berechtigte, d die Bedeutung von Influencern bewusst ist (81%=100%)

Ergebnissein Prozent - is: Er

A EDUCATION
qGROUP

Vergleich Kinder*: 8%

EIN-, ZWEIMAL
PRO MONAT

Vergleich Kinder*: 6%

*Kinder, die (zumindest) einem Influencer folgen (andere Basis)

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 36
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Wahrnehmung der Influencer

Basis: Eltern, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist

|° Die Eltern haben noch kein klares Bild von Influencern. |

BASIS: ELTERN, DENEN DIE
TUNG VON INFLUENCERN  vergleich

BEWUSST IST (81%=100%) Kinder*
ist lustig, gute Unterhaltung _ 34 44
sind ganz normale Menschen wie du und ich _ 20 34
sind Vorbilder, mein Kind méchte auch so sein / leben _ 19 31
sind an ihren Fans und Followern interessiert ([ [ D 18 16
sind sympathisch - 17 33
haben aus ihrem Leben etwas gemacht - 13 23
haben gute Tipps fiir das Leben meines Kindes - 12 30
zeigen meinem Kind, wie es sein Leben gestalten kann - 10 26
sindehrlich [l 8 16
die Produktempfehlungen sind hilfreich - 8 18
Anderes, und zwar: - 10 3

WeiR nicht, keine Angabe _ 24 7

*Kinder, die (zumindest) einem Influencer folgen (andere Basis)

Frage: Wie schitzen Sie die Influencer ein denen Ihr Kind folgt, wie sehr stimmst du diesen Aussagen zu?
MARKETINSTITUT
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Haufigkeit des Unwohlseins nach Influencer-Kontakt B

Basis: Eltern, denen die Bedeutung von Influencern bewusst ist

| 0 Die Kinder sind nach Kontakt mit Influencern nur selten in schlechter Stimmung. |

weif nicht,
keine Angabe
Vergleich Kinder*: 7%

SEHR
HAUFIG

Vergleich Kinder*: 16%
ELTERN, DENEN DIE

BEDEUTUNG VON AR NICHT
L eacE RN HVAulFl'c:IK' der*: 34%
HAUFIG BEWUSST IST ergleich Kinder*:

Vergleich Kinder*: 28% (81%=100%)

WENIGER
HAUFIG

Vergleich Kinder*: 15%

*Kinder, die (zumindest) einem Influencer folgen (andere Basis)

Frage: Wie haufig kommt es vor, dass sich Ihr Kind schlecht fiihlt, nachdem es gesehen hat, was seine Influencer so machen?
MARKETINSTITUT
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Aktivitat der Eltern in Online-Communitys

ﬂ?ﬁ[&gﬁ ATION

| o Etwa drei Viertel der Eltern haben ein Profil in (zumindest) einer Online-Community. |

weiR nicht,

JA NEIN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT SN 72 - 26 2
2027 GEEE—— 81 - 18 0
2020 T 73 . 25 2
2018 SN 63 28 8
Volks-, Hauptschule SR 68 S 31 1
Weiterf. Schule ohne Matura SRS 70 - 26 4
Matura, Universitat SR 74 24 2
Berufstiti N 72 26 3
Nicht berufstatig SR 71 29 0
Land NN 74 - 22 3
Klein-, Mittelstadt NSNS 70 30 0
Landeshauptstadt ST 70 26 4
Kind zwischen 3 und 5 Jahren SRS 73 - 26 1
- ab 6 bis 10 Jahren NN 71 - 26 3
Midchen S 76 - 22 2
Junge NN 69 28 3

Frage: Haben Sie ein eigenes Profil in einer Online-Community wie Facebook, Instragram oder dhnliche?
MARKETINSTITUT
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&DUCATION
GROUP

Bedeutung von Online-Communitys

Basis: Eltern mit eigenem Online-Community-Profil

| ° Weiterhin messen die Eltern den Online-Communitys wenig Bedeutung zu. |

BASIS: ERZIEHUNGSBERECHTIGTE,
MIT EIGENEM ONLINE-

COMMUNITY-PROFIL (72%=100%) 2022 2020 2018
sehr wichtig - 11 7 10 8
wichtig _ 30 27 31 32
weniger wichtig _ 38 43 43 36
uberhaupt nicht wichtig - 20 21 15 12
keine Angabe I 1 1 1 11

Frage: Welche Bed haben Online-C ur Sie personlich?
MARKETINSTITUT
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KAPITEL 5

Radio & Fe

MARKETINSTITUT
MARKET

Art des Musikhorens

00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Eltern

‘ o Die Toniebox zihlt weiterhin zu den beliebtesten Musikgeraten der Kinder.

RADIO HOREN

UBER EIN RADIO

ELTERN INSGESAMT S 28
2022 Em 23
2020 NS 30

2018 IEEE—— 44

Volks-, Hauptschule (S 28
Weiterf. Schule ohne Matura SIS 25
Matura, Universitit Sl 30

Berufstatig S 29
Nicht berufstitig Sl 24

Land SIS 29
Klein-, Mittelstadt S 29
Landeshauptstadt N 26

Kind zwischen 3und 5 Jahren SIS 30
-ab 6 bis 10 Jahren IR 26

Méadchen IS 28
Junge I 29

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

A GROUP

RADIO-
SENDER IM
INTERNET
(z.B.am
Smartphone)
HOREN

- 11
- 10
= 10
86

- 11

MUSIK UBER
STREAMING-
ANBIETER WIE
APPLE MUSIC
ODER AMAZON TONIEBOX
MUSsIC CD HOREN HOREN
30 27 40
20 31 38
18 46 20
10 64 0
27 29 38
26 18 32
33 30 44
31 27 42
25 23 28
30 27 40
30 32 45
33 13 26
26 27 52
33 26 35
36 30 52
26 24 31

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

PODCAST,
MUSIK UBER HORSPIEL WeiB nicht,
MP3 HOREN YOUTUBE HOREN Anderes keine Angabe

10 43 20 2 3
17 43 11 2 %)
18 39 %) 5 %)

20 34 ) 4 )

10 48 18 0 1
4 50 21 2 5
12 37 20 3 3
10 42 19 2 3
6 46 25 8 0
7 40 11 2 2
14 43 33 3 2

4 52 13 2 7
8 35 23 3 1
10 45 19 2 4
8 47 28 0 2
10 40 14 4 3

*) kein Trend

Kommen wir kurz zu Musik bzw. Geschichten héren; man kann ja auf verschiedene Arten Musik und Geschichten héren - was davon macht Ihr Kind besonders haufig?

RADIO & FERNSEHEN 42
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Ty o
Die ,,TV“-Nutzungsdauer der Eltern -

o Die Streaming-Dienste liegen bei den Eltern bereits gleichauf mit dem klassischen Fernsehen.

@ 2024: ca. 106 Minuten KURZVIDEOS UND CLIPS
. ; STREAMING-DIENSTE WIE IM INTERNET WIE Z.B.
22022:ca. 108 Minuten 7.8. NETFLIX ODER AUF YOUTUBE/BLOGS -
@ 2020: ca. 108 Minuten FERNSEHSENDER WIE AMAZON - EGAL OB AM EGAL OB AM TV-GERAT/
@ 2018: ca. 109 Minuten Z.B. PRO7, RTL, ORF, ATV TV-GERAT/ COMPUTER/ COMPUTER/ TABLET/
Trendzahlen TV: ODER DISNEY CHANNEL 2022 2020 2018 TABLET/ SMARTPHONE 2022 2020 2018 SMARTPHONE 2022 2020 2018

2014 ca 111 Minuten fast gar nicht 34 35 30 25 30 30 44 53 37 42 50 58

@ 2012: ca. 111 Minuten b
©2010: ca. 113 Minuten is zu einer - -

Ba00y 2 amimen | ratbenstnce D 12 “ 15 12 16 20 1 [ % 7 2

eine halbe Stunde bis zu einer Stunde - 21 15 21 19 - 26 22 20 12 - 19 18 12 14

ein bis zwei Stunden - 19 24 17 24 - 18 18 13 11 . 8 6 5 2

2zwei bis drei Stunden . 7 7 12 14 l 5 5 6 4 I 3 3 2 1
mehr als drei Stunden | 1 2 4 4 | 1 1 2 1 0 1 1 0
@ 41 MINUTEN @ 450 53 @ 63 @ 40 MINUTEN @ 39 @ 36 @ 29 @ 25 MINUTEN @24 919 @17
weif nicht, keine Angabe . 7 3 2 1 ' 5 5 2 6 l 5 4 2 2
Frage: Kurz zu Ihrem Fernseh-Verhalten. Wie lange sehen Sie fern, nutzen Streaming-Dienste und schauen Kurzvideos im Internet pro Tag?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR: asis: Erzi htigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren RADIO & FERNSEHEN 43

a
Die ,TV“Nutzungsdauer des Kindes BN

© DieFernsehzeit der Kinder wird von den Eltern weiterhin etwas unterschitzt. |

©2024:ca. 87 Minuten z z z

2 2022: ca. 91 Minuten T STREAMING-DIENSTE WIE Z.B. o KURZVIDEOS UND CLIPS IM e
2 2020: ca. 90 Minuten i NETFLIX ODER AMAZON - i INTERNET WIE Z.B. AUF i}
©2018: ca. 83 Minuten FERNSEHSENDER WIE Z.B. o o o) OB AM TV GERAT/ N o o YOUTUBE/BLOGS ~ EGA ~ o ©n
Trendzahlen TV: RO7, RTL, ORF, ATV ODER & &  Z COMPUTER) TABLET/ 8 22 OV GERAZS COMPUTER) 8 g 2z
©2016:ca. 64 Minuten DISNEY CHANNEL PRO TAG & & >¥ SMARTPHONE & >v TABLET/ SMARTPHONE S 2 2

w
~N
S
N
o

@2014: ca. 61 Minuten
02012 ca. éoMinuten | fast gar nicht - 43 38 36 33 - 31 31 38 32 -
@ 2010: ca. 85 Minuten
@ 2007: ca. 86 Minuten

bist zu einer halben Stunde . 14 21 13 15 - 23 21 26 20 - 21 28 29 25
eine halbe Stunde bis zu einer Stunde - 22 20 24 29 - 25 25 20 20 - 21 13 16 22

ein bis zwei Stunden - 13 16 19 14 . 13 15 9 15 . 11 10 4 14

zwei bis drei Stunden I 2 1 4 4 I 4 3 2 5 I 2 3 3 4
mehr als drei Stunden 0 1 2 1 0 1 1 1 | 1 1 2 1
Zeaza ® fe 8 Xw® Ze 8 W@
Zezs zo Zezrn zw Ze oz ze
@ 27 MINUTEN S S < @ 32 MINUTEN S S S @ 28 MINUTEN S S S
m m m m m m m m m
z z z z z z z z z
weiR nicht, keine Angabe I 5 4 1 5 l 5 5 3 7 l 5 6 2 5
Frage: Jetzt kommen einige Fragen zu Fernsehen, zum Nutzen von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon Prime sowie zum Schauen von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs.
Wie lange sieht Ihr Kind fern, nutzt Streaming-Dienste und schaut Kurzvideos im Internet pro Tag.
MARKETINSTITUT
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Gefiihlslage nach Fernsehen, Streamen, Kurzvideo schauen

Maximal 3 Nennungen

'-&%U% ATION

| o Aus Sicht der Eltern tiberwiegt nach dem Fernsehen die gute Laune und ein Gefiihl von Entspannung.

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE
IM ALTER VO

MIT KINDERN N Vergleich
3 BIS 10 JAHREN Kinder
Mein Kind ist frahlich, gut gelaunt (I D 29 32
Mein Kind fiihlt sich entspannt, kann damit gut abschalten [ T 26
Mein Kind freut sich auf Bewegung, Sport ([ D 25 27
Mein Kind fiihlt sich positiv, freut sich auf den Rest des Tages (NN 19 22
Mein Kind fiihlt sich energiegeladen, voller Energic ([ NNNNND 16 15
Mein Kind fiihlt sich miide, erschopft (NN 12 13
Mein Kind kann Arger, den es in der Schule oder mit Freund:innen hatte, gut vergessen (D 9 8
Mein Kind ist verargert [ = 4
Mein Kind fiihlt sich nicht so wohl, macht sich Gedanken, was der nichste Tag so bringenwird ([l 5 3
Mein Kind ist traurig, schlecht gelaunt ([l 5 4
Mein Kind hat ein schlechtes Gewissen [l 3 5
Mein Kind hat Angst [l 2 5
Anderes, und zwar: . 3 2
WeiR nicht, keine Angabe (INRNRGEGED 22 16
Frage: Und wie fiihlt sich Ihr Kind Giblicherweise, nachdem es ferngesehen, gestreamt oder sich Kurzvideos im Internet angesehen hat?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren RADIO & FERNSEHEN 45
. A eoucation
TV-Regeln in den OO-Haushalten
| 0 TV-Regeln werden vom GroRteil der Eltern mit den Kindern vereinbart. |
NEIN,
VEREINBARE wei nicht,
JA, VEREINBARE REGELN KEINE REGELN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmmmmmmmmms 78 6
2027 e 79 7
2020 e 79 3
2018 = = 76 5
2016 S 79 2
2014 e 79 3
2012 = 78 1
2010 mmmm—— = 81 1
2007 = 77 1
Volks-, Hauptschule SEmSSS——————w 75 3
Weiterf. Schule ohne Matura S 78 11
Matura, Universitit SESSS———— 79 5
Berufstitiy EEEEE——————— 78 6
Nicht berufstitig EEE———— 82 3
Einfache Ang. Beamte SN 75 4
Leitende Ang. Beamte SN 79 14
Facharb. son. Arbeiter SN 85 3
Selbststindige, Freie, LW EEESSS———w 77 13
Land SN 76 11
Klein-, Mittelstadt EEE——————0 78 1
Landeshauptstadt SEE—————w 83 3
Frage: Vereinbaren Sie mit Inrem Kind Regeln in Bezug auf die Fernsehnutzung, Streaming-Dienstleistungen und dem Schauen von Kurzvideos im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Die TV-Regeln im Detail

Basis: Eltern, die TV-Regeln vereinbaren

ﬁgg{&% ATION

| o Rund drei Viertel der Eltern beschrinken die Nutzungsdauer.

ELTERN MIT TV-

REGELN (78%=100%) 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
Die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt ([ [ N DD 72 65 69 70 74 66 73 75 66
Es durfen nur bestimmte Sendungen gesehen werden _ 66 68 64 66 78 79 90 86 79
Mein Kind muss mich immer yorhe.r fragen, wenn es ferns?hen, _ 66 67 74 73 76 67 75 76 66
streamen, Kurzvideos im Internet ansehen méchte
Es darf erst dann ferngesehen, streamen, _
Kurzvideos im Internet ansehen, wenn alle Aufgaben erledigt sind 50 43 51 48 50 45 45 49 46
Es darf nur zu bestimmten Zeiten, z.B. nach dem Mittagessen, geschaut werden _ 41 43 41 39 40 27 39 40 28
Mein Kind darf nicht alleine fernsehen, streamen, Kurzvideos im Internet ansehen - 24 25 33 34 23 19 24 14 13
Es darf nur an bestimmten Tagen geschaut werden - 13 10 9 13 10 10 9 7 4
anderes 0 1 3 1 3 0 1 2 1
weiB nicht, keine Angabe 1 0 0 ] 0 0] 0 ] 0]
Frage: Und wie sehen diese Regeln aus?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Eltern, die TV-Regeln vereinbaren (78%=100%) RADIO & FERNSEHEN 47
A eoucation
H 3 H ﬁ CROUP
Die TV-Inhalte als Gesprachsthema in den Haushalten
| ° Zwei Drittel der Eltern sprechen regelmaRig mit den Kindern tiber TV-Inhalte - die Hiufigkeit hat aber etwas abgenommen. |
weiB nicht,
OFT MANCHMAL NIE keine Angabe
ELTERN INSGESAMT = 28 — 39 = 38 5
2022 = 31 45 .6 5
2020 =mmmmm 33 e 48 "4 3
2018 = 34 — 44 ®5 3
2016 = 29 — 49 s 5 1
2014 =mm— 32 — 47 s 4 1
2012 =mmmms 30 — 48 .4 1
2010 = 34 46 12 0
2007 =mmmmm 30 — 47 13 1
Volks-, Hauptschule mmms 21 35 - 12 6
Weiterf. Schule ohne Matura s 34 —— 36 . 6 9
Matura, Universitit s 28 —— 41 - 38 3
Berufstitig s 28 ——— 39 L 5
Nicht berufstatig == 27 —— 37 - 16 3
Land == 26 — 36 - 8 8
Klein-, Mittelstadt smms== 29 — 39 - 11 2
Landeshauptstadt s 33 —— 48 "3 3
Kind zwischen 3und 5 Jahren == 19 — 34 - 14 11
-ab 6 bis 10 Jahren = 33 — 40 LN 3
Médchen s 23 mm— 36 - 10 8
Junge mmmmmm 32 —— 41 - 7 3
Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhrem Kind tiber das im Fernsehen, bei Streaming-Dienstleistungen oder bei Kurzvideos im Internet Gesehene?
MARKETINSTITUT
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Aussagen rund um das Fernsehen

'-&%U% ATION

| o Kaum Verinderungen in der Wahrnehmung des Fernsehverhaltens - die Mehrheit der Eltern geht auch 2024 davon aus, dass Kinder nur mit ihrer Erlaubnis fernsehen. |

TRIFFT
SEHR ZU 2022 2020 2018

Mein Kind sieht nur fern, wenn wir das erlauben. @l 54 58 66 62
Mein Kind darf taglich eine beschrankte Zeit fernsehen @l 31 32 37 37

Die ganze Familie entscheidet gemeinsam iiber das TV-Programm am Abend. B 17 18 20 20
_Ichsehe oft Sendungen, die das Kind sehen will. B 16 17 21 15

e Snderes machen. dann s die Kincer beacharts ® 15 14 18 19

Ich schaue oft gemeinsam mit meinem Kind TV/DVD. & 14 16 20 17

Bei uns entscheidet das Kind, was es sehenwill. i 10 5 5 5

Ich nutze oft gemeinsam mit meinem Kind Streaming-Dienstleistungen i 10 13 12 9

Ich sehe oft gemeinsam mit meinem Kind Kurzvideos im Internet i 10 7 7 8

Im Fernsehen wird an Nachmittagen zu viel Gewalt gezeigt. il 10 14 16 27

Mein Kind schaut oft alleine fern, nutzt Streaming oder sieht Kurzvideos im Internet § 9
‘Wenn mein Kind von der Schule / vom Kindergarten heimkommt, dreht es sich oft den Fernseher auf, B9
nutzt Streaming-Dienstleistungen oder sieht Kurzvideos im Internet

Mein Kind sieht Kurzvideos im eigenen Zimmer | 6
Es gibt oft Streit, was im Fernsehen gesehen wird | 4
Mein Kind sieht Fernsehen/DVD im eigenen Zimmer | 2

Mein Kind kann sich im Fernsehen, beim Streamen, |1
bei Kurzvideos im Internet ansehen, wann und was es will.

Mein Kind streamt im eigenen Zimmer | 1

BB NN OGN
NN WOV o bW,
AN DM OGOUG DD

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

2016

TRIFFT
TRIFFT WENIGER
2014 2012 2010 EHER ZU ZU
50 57 63 @B 29 B 10
38 46 51 WM 37 @ 16
31 28 30 BB 42 @ 17
15 16 13 WD 45 BB 22
18 14 17 BN 50 @B 22
19 13 10 BN 43 BB 24
3 3 6 W34 @830
oo ) BN 4 B 25
o9 ) e 32 e 3
27 29 32 BB 35 EB 32
*) N Bl 26 M| 26
11 7 10 @9 23 @ 18
oo @18 L )
6 2 4 @20 -l 35
5 6 6 W14 B
3 1 2 B - 21
oo W17 LY

Sie sehen nun verschiedene Aussagen rund um das Fernsehen. Bitte beurteilen Sie ob die Aussage sehr, eher, weniger oder Giberhaupt nicht auf Ihre Familie zutrifft.

TRIFFT
UBERHAUPT
NICHT ZU
16

| 16

-, 23

| 17

| 12

| 14

| 26

| 24

| 27

| 23
-l 39
s 51
S 62
- 42
. 73
. 51
. 9

Haufigkeit des Unwohlseins nach Fernsehnutzung

RADIO & FERNSEHEN 49

aeoucmow
GROUP

| 0 Die Eltern nehmen nur selten nach dem Fernsehkonsum ein Unbehagen bei den Kindern wahr.

ELTERN INSGESAMT
Vergleich Kinder

Volks-, Hauptschule
Weiterf. Schule ohne Matura
Matura, Universitat

Berufstatig
Nicht berufstatig

Land
Klein-, Mittelstadt
Landeshauptstadt

Kind zwischen 3 und 5 Jahren
- ab 6 bis 10 Jahren

Médchen

Junge

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

SEHR HAUFIG

|5

Ergebnisse in Prozent - ZI

'.F(%HJ%ATION

is: Erzi

HAUFIG
@ 10
" 9

©
w ® o
oy

O s
IS

=
[y
w

o

BIBURIRLL
w
N
oy o

=
N

15
16

13
17
14

15
12

16
13
13

15
15

13
16

WENIGER
HAUFIG

. 30
27

. 34
24
. 3

. 30
. 28

27
26

48

. 33
29

26
. 33

Wie haufig kommt es vor, dass sich Ihr Kind nach dem Fernsehen, Streaming, Ansehen von Kurzvideos schlecht fiihIt?

echtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

GAR NICHT

weil3 nicht,

HAUFIG b3 keine Angabe
48 78 7
S 50 77 6
N 44 78 9
51 75 8
[ ) 79 7
47 77 8
55 83 5
44 71 13
57 83 4
40 88 0
- 37 70 15
52 81 5
48 74 13
48 81 3
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81 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

KAPITEL 6

Lesen

MARKETINSTITUT
MARKET

Bedeutung des Lesens

Eltern

A GROUP

’6 Lesen bleibt fiir die Eltern ein zentrales Thema - die Zustimmung ist aber riicklaufig.

SEHR WICHTIG WICHTIG
ELTERN INSGESAMT 64 27
2022 = 72 19
2020 ee— 73 23
2018 m— 77 20
2016 e— 71 27
2014 e— 69 25
2012 we—— 66 28
2010 Se— 61 31
2007 e— 64 26
Volks-, Hauptschule mmm— 50
Weiterf. Schule ohne Matura  S— 56 32
Matura, Universitit E— 72 22
Berufstatig SE— 63 27
Nicht berufstatig E——— 69 28
Land — 64 29
Klein-, Mittelstadt m— 61 29
Landeshauptstadt S— 70 17
Kind zwischen 3und 5 Jahren —" 70 21
-ab 6 bis 10 Jahren — 62 30
Maédchen — 65 27
Junge EEEE— 63 28
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem - zum Thema Biicher. Wie wichtig st es fiir Sie, dass Ihr Kind Biicher liest?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

‘B GROUP

WENIGER
WICHTIG

N N
o® b . W BLP vous (SN

UBERHAUPT
NICHT
WICHTIG

-a
Opp Op OHA NRRROOO LK

PR RR

weil nicht,
keine Angabe

3

NE WW NND O WAL WROROROD
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(Vor-)leseverhalten der Eltern

’-&I%JUCP ATION

| o Vorlesen gehort fir die Eltern dazu, allerdings zeigt sich auch hier ein Riickgang im Langzeitvergleich.

JA,
WIRD/WURDE
VORGELESEN

T
VORGE- wei nicht,
LESEN keine Angabe

ELTERN INSGESAMT smmmmmsssssssws 89 - 7 4

2020 e—— 92 [ I3 2

2020 e— 94 s 5 1

2018 emmm— 96 13 1

201¢ o— 95 "4 0

2014 oo— 92 -7 1

2012 o 92 - 38 1

2010 o——— 93 -7 0

2007 oEm—— 94 [ I 2

Volks-, Hauptschule S 82 - 16 3

Weiterf. Schule ohne Matura SEESSSS—————n 86 - 9 5

Matura, Universitit SE——— 92 s 4 4

Berufstitiy EEEE—————— 89 -7 4

Nicht berufstitig ————————— 84 - 9 7

Land e— 92 "4 4

Klein-, Mittelstadt SEm——————= 85 - 11 3

Landeshauptstadt SE————— 87 -7 7

Kind zwischen 3und 5 Jahren SEESSS————————w 89 8 6 4

- ab 6 bis 10 Jahren EEEE—————— 88 = 38 4

Midchen EE——————— 91 [ I3 3

Junge EEEEEEEESSS————— 88 - 8 4

Frage: Lesen Sie Ihrem Kind Biicher vor bzw. haben Sie dem Kind friiher vorgelesen oder nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR asis: Erzi htigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

Haufigkeit des Vorlesens

Basis: Eltern, die vorlesen

LESEN 53

&DUCATION
GROUP

| © Die Hilfte der Vorlese-Eltern liest den Kindern tiglich vor.

ELTERN, DIE
VORLESEN (89%=100%)
2022

2020
2018
2014
2012
2010
2007

Volks-, Hauptschule
Weiterf. Schule ohne Matura
Matura, Universitat

Berufstatig
Nicht berufstatig

Land
Klein-, Mittelstadt
Landeshauptstadt

Kind zwischen 3 und 5 Jahren
-ab 6 bis 10 Jahren

Médchen
Junge

JEDEN TAG
VORGELESEN

Frage: Und wie oft lesen Sie da vor bzw. haben Sie vorgelesen?

MARKETINSTITUT

FAST JEDEN TAG
VORGELESEN

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Eltern, die ihrem Kind vorlesen/vorgelesen haben (89%=100%)

&8 EDUCATION

) GROUP

MEHRMALS
PRO WOCHE
VORGELESEN
15

14

16
18
— 17
—— 19
16
15

— 19
w14
w14

15
s 13

w9
19
25

e 11
17

16
14

EINMAL PRO
WOCHE
VORGELESEN

ll
w

8

-I- sge==g
MW G w NNN Ao aNN,

ss g=
ww N

SELTENER
VORGELESEN

BN RPRRORRruN
[

TN
w

a
w® N
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Lesebegeisterung der Eltern

'-&%U% ATION

| o Und: Die Lesebegeisterung der Eltern hat in den letzten Jahren abgenommen.

LESE SEHR
GERNE

ELTERN INSGESAMT smmmmssssswss 40
2022

Volks-, Hauptschule s 23
Weiterf. Schule ohne Matura S 33
Matura, Universitit SE——— 49

Berufstitig SEE————— 40
Nicht berufstitig m———————— 39

Land = 37
Klein-, Mittelstadt SEE—————— 47
Landeshauptstadt === 30

Kind zwischen 3und 5 Jahren Sm—————uw 39
-ab 6 bis 10 Jahren ———————w 41

Midchen S————— 38
Junge ST 42

Frage: Wie gerne lesen Sie selbst Biicher?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Normale Biicher vs. eBooks

LESE GERNE

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

LESE NICHT
SO GERNE
—— 19
——— 19
13
15
15
13
— 19
Em—— 20
—— 19

e 32
—— 24
- 11

LESE GAR weifd nicht,
NICHT GERNE keine Angabe
- 7 3
- 4 2
- 4 0
= 3 0
- 5 1
- 7 0
- 3 1
= 10 0
- 3 1
= 10 4
- 3 3
- 6 2
- 7 3
- 9 0
- 7 3
. 4 2
- 15 4
|3 3
- 3 2
- 7 4
- 7 1

LESEN 55

aeoucmow
GROUP

| © Gedruckte Biicher werden auch weiterhin klar bevorzugt.

NORMALE BUCHER

Eltern2020 S (9

Vergleich Kinder 2020 80
Eltern2018 SEEEESS—— 7]

Vergleich Kinder 2018 S S5
Eltern2016 S ————— 77

Vergleich Kinder 2014 SESSS— 86

Volks-, Hauptschule S —— 60
Weiterf. Schule ohne Matura SEEE—— (1
Matura, Universitit S —— 71

Berufstitig T (7
Nicht berufstitig T (5

Land AT (9
Klein-, Mittelstadt TS 43
Landeshauptstadt SE———— 54

Kind zwischen 3und 5 Jahren SIS 68
-ab 6 bis 10 Jahren EEEEEE———— (6

Maidchen . (4
Junge SN (9
Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZI is: Erzi

EDUCATION

’qGROUP

Was lesen Sie haufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?

DIGITALE
BUCHER

s 16
m 6
13
k]
17
™ 6
- 12
"2

LR ]

echtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

12

e 17
12

12

weil nicht,
keine Angabe

=

[y
Wl N BrRrA Obh AU AOULIONOBRVONUIA
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84 | 00.KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Eltern

Bedeutung von digitalen Schulbiichern im Unterricht s
’o Knapp die Halfte der Eltern empfindet digitale Schulbiicher als wichtig.
SEHR WENIGER GAR NICHT wei nicht,
WICHTIG WICHTIG WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT 17 31 26 S 22 5
2022 === 17 29 27 I 21 6
2020 == 14 27 28 I 24 7
2018 W 6 24 38 I 28 4
Volks-, Hauptschule 15 38 24 SIS 18 5
Weiterf. Schule ohne Matura 18 32 24 18 9
Matura, Universitat @ 16 28 28 O 25
Berufstatig W 16 32 27 I 21 5
Nicht berufstatig 21 24 19 I 31 4
Land - 19 27 25 I 21 8
Klein-, Mittelstadt S 12 32 31 N 23 1
Landeshauptstadt 20 37 17 20 7
Kind zwischen 3 und 5 Jahren 17 33 24 I 21 6
-ab 6 bis 10 Jahren - 17 30 26 I 23 5
Médchen 13 39 20 I 21 6
Junge 19 24 31 G 23 3
Frage: Wie wichtigist es fiir Sie, dass im Unterricht digitale Schulbiicher eingesetzt werden, also z.B. eine App, bei der die Kinder ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern sehen
oder lesen konnen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren LESEN 57

KAPITEL 7

Computer, Computerspiel &
Lernprogramme
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Computer - die Verbreitung

q=§%w%ﬂ0N

o In fast allen oberdsterreichischen Haushalten mit Kindern gibt es einen Computer; tendenziell ist aber ein leichter Riickgang feststellbar, das Smartphone erméglicht fiir manche
Haushalte ein Leben ohne Computer.

JA, HABE COMPUTER
ZUHAUSE
ELTERN INSGESAMT S 91

2027 emmm— 94
2020 e 96
2018 = 98
2016 o 95
2014 e— 95
2012 oo— 94
2010 o 92
2007 e 74

Volks-, Hauptschule SEmmssssswss 86
Weiterf. Schule ohne Matura SEEE——————n 95
Matura, Universitit SES———— 92

Berufstitig EE——— 91
Nicht berufstatig ST————— 98

Land m——— 90
Klein-, Mittelstadt SEEE——————— 94
Landeshauptstadt SE—————— 91

Kind zwischen 3 und 5 Jahren SEESSSSS———————ww 94
- ab 6 bis 10 Jahren EEEEEE————————— 91

Midchen mEEE———— 90
Junge Emm———— 93

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

asis: Er

Ergebnisse in Prozent - ZR:

IN, HABE KEINEN
PUTER ZUHAUSE
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@

Kommen wir nun zum Computer, denken Sie dabei bitte auch immer an Laptop und Tablet. Haben Sie selbst einen Computer zuhause oder nicht?

htigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren

Nutzungshaufigkeit von Computerspielen
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| ° Weiterhin spielt etwas mehr als die Halfte der Kinder zumindest einmal pro Woche Computerspiele - Tendenz steigend.

JEDEN TAG

ELTERN INSGESAMT == 10
2022 wm 9
2020 === 11
2018 =m 9
2016 = 5
2014 == 8
2012 8 3
2010 ® 4
2007 ® 5

- 9
- 6
L]
- 9

Volks-, Hauptschule == 8
Weiterf. Schule ohne Matura == 11
Matura, Universitit == 10

.I

o
=y
o

=y
N

Berufstitig =m 9
Nicht berufstitig = 14

1
o

Land == 8
Klein-, Mittelstadt === 10
Landeshauptstadt ===m 13

i
~
-
Ly
o

-
w

Kind zwischen 3und 5 Jahren 8 3
-ab 6 bis 10 Jahren === 13

=
w

Médchen == 9
Junge == 10

=
[
o

Frage: Wie haufig spielt Ihr Kind zuhause Computerspiele?

MARKETINSTITUT

FAST JEDEN
TAG

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent — is: Erziet L
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MEHRMALS EINMAL PRO
PRO WOCHE WOCHE SELTENER
22 w13 .9
16 16 20
19 14 12
22 12 —— 22
26 w9 23
21 9 17
22 * 13
25 * 17
16 *) - 15
23 e 11 == 10
22 w15 m g
22 w13 -9
21 14 = 10
31 12 m 6
21 m 8 " 9
24 17 - 8
22 m— 20 13
18 w10 12
23 w15 m g
23 = 10 14
22 16 ™ 6

echtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren

*) kein Trend
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Spielintensitidt Online- vs. Offline-Spiele

ﬁgg{&% ATION

| o Die Eltern gehen davon aus, dass die Kinder mehr Zeit mit Offline-Spielen verbringen.

ONLINE - SPIELE Vﬁ?ﬁ!ieeiﬁh OFFLINE - SPIELE Vﬁ?ﬁldeeiﬁh
Bis zu 30 Minuten _ 29 28 _ 26 21
30 bis 60 Minuten _ 20 18 _ 24 17
1bis 3 Stunden - 12 8 - 11 16
Mehr als 3 Stunden I 2 3 - 11 8
Spielt nur am Wochenende, in den Ferien - 10 7 - 11 11
Spielt Gberhaupt nicht _ 22 24 - 12 14
@ 46 MINUTEN @ 45 MINUTEN @ 63 MINUTEN @ 67 MINUTEN

Weil nicht, keine Angabe . 6 13 . 6 13

Frage: Wie viel Zeit verbringt Ihr Kind durchschnittlich pro Tag mit Online-Spielen (1), also digitalen Spielen, die es auf elektronischen Geraten wie PC, Tablet, Smartphones oder Spielekonsolen spielen kann, und wie

viel Zeit mit Offline-Spielen, also klassischen Spielen wie Brettspiele, Kartenspiele und Puzzles (2)?

MARKETINSTITUT

asis: Erzi

LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR

htigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren

Spaf3faktor: Online- vs. Offline-Spiele

Basis: Eltern, deren Kinder online und/oder offline spielen

COMPUTER, COMPUTERSPIEL & 61
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|0 Eindeutiges Stimmungsbild: Die Kinder (vor allem ab 6 Jahren) zeigen mehr Begeisterung bei Online-Spielen! |
AUF AUF

JEDEN FALL EHER BEIDE VARIANTEN EHER JEDEN L weiB nicht,

ELTERN, DEREN b3 ONLINE - SPIELE ONLINE - SPIELE SIND GLEICH GUT OFFLINE - SPIELE OFFLINE - SPIELE ¥ keine Angabe
KINDER SPIELEN 41 14 B 27 . e 12 |5 17 1
Vergleich Kinder 32 13 B 19 am [ 44 ] 16 [ -1 21 3
Volks-, Hauptschule 39 8 il 31 [ 34 | 16 @ 10 26 [}
Weiterf. Schule ohne Matura 58 22 AR 36 m s i3 11 0
Matura, Universitat 33 12 . 21 s [ 48 ] w14 |5 19 1
Berufstatig 41 14 4B 27 . e 12 b4 16 1
Nicht berufstatig 41 11 30 33 ] e 12 |l 14 26 0
Land 42 18 R 24 s 37 ] 14 |5 19 2
Klein-, Mittelstadt 41 11 30 42 ] e 10 -7 17 [
Landeshauptstadt 38 13 A 25 [ 42 ] 17 [t 21 0
Kind zwischen 3 und 5 Jahren 29 5@ 24 s 46 ] w15 @ 10 25 0
-ab 6 bis 10 Jahren 45 17 B 28 mmmm 38 ] e 12 U4 16 1
Madchen 43 12 31 38 ] e 12 -7 19 1
Junge 39 15 N 24 s 43 ] w13 |5 18 [

Frage: Und welche der beiden Spiel-Varianten macht Ihrem Kind mehr SpaB, eher die Online-Variante oder die Offline-Variante?

MARKETINSTITUT
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ﬁgg{&% ATION

Spielhdufigkeit bei Online-Spielen

Basis: Eltern, deren Kinder online spielen

| o Auf wéchentlicher Basis haben die Lern-Apps die Nase vorne, aber auch Sport-, Renn-, Jump and Run-, Rétsel- und Simulationsspiele stehen hoch im Kurs. |

. JEDEN TAG ;ﬁg SN RO Wote  woehE Fro b3 Vﬁfﬁ!f}lf“ MONATLICH SELTENER
(z.B.:Pokemon,WorIdofWarcraftl,zgill!sﬂ;:r?tl:sl;é\fﬂj\@';::ij . 9 l 5 13 I 5 32 33 I 5 _ 62
Battle-Spiele (z.B.: Fortnite, League of Legends,,...) I 4 . 13 0e 34 36 || 4 _ 62
Shooter-Spiele (z.8.: Counter-Strike, Overwatch, Callof Duty,..) | 3 B 14 [ 4 29 25 |1 [
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) | 3 B 13 | 2 25 22 |2 [ 2
Sportspiele (zB.: FIFA, Madden NFL,NBA2K,..) | 3 fs 27 09 44 39 [ e [ -1
Puzzle- und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris..) | 3 B 23 [0 12 47 44 [ 16 B 37
Simulations- und Bau-Spiele (z.8.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,.) | 3 B 20 0 13 42 43 | 4 [ T
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx,.) | 3 | 3 10 3 2 2 [ [ /]
Jump and Run-Spiele (z.8.: Super Mario, Donkey Kong..) | 3 B 21 20 51 4 [@ 10 [T
Lern-Apps | 3 I 30 [0 22 64 59 [ 12 [
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport....) I 2 I 22 - 20 47 42 . 11 - 42
Kartenspiele und Brettspiele (z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,...) | 1 I 13 . 13 32 34 I 5 _ 63
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,..) 0 . 9 7 . 7 23 25 I 4 _ 73
Frage: Wie haufig spielt Ihr Kind die folgenden Spiele online?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR: asis: Erzi htigte, deren Kinder online spielen COMPUTER, COMPUTERSPIEL & 63
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a
Spielpartner in der Online-Welt & ooughTon

Basis: Eltern, deren Kinder online spielen

| 0 Die Eltern sehen neben der Familie vor allem die Freund:innen als wichtige Spielpartner. |

acewe REE MTEMURIC R MESISURR Y e BREEEE i e,
Lern-Apps I 41 47 00 34 37 | 23 12 0 4 1
Rollen-Spiele & Adventure (z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) - 28 25 - 37 42 - 28 26 l 7 7 0
Puzzle- und Rétselspiele (zB.: Candy Crush, Tetris..) [l 28 35 [ 33 41 | 31 21 | 3 4 4
Simulations- und Bau-Spiele (z.B.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,.) ([[l} 26 28 [ 33 41 | 38 22 |3 9 0
Jump and Run-Spiele (z.B.: Super Mario, Donkey Kong...) . 18 23 - 39 40 - 41 33 | 2 4 0
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport,..) [l] 15 19 [N 54 47 29 27 |1 7 2
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx...) [} 11 25 [ 46 42 | 37 23 |5 11 0
Sportspiele (z.8.: FIFA, Madden NFL,NBA 2K,.) [ 10 17 I s0 35 | 34 4 |5 4 0
Kartenspiele und Brettspiele (z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,...) ' 16 - 43 51 - 37 23 I 9 9 0
Battle-Spiele (z.B: Fortnite, League of Legends,..) [| 7 9 D 43 35 | 38 38 [ 9 18 3
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,.) | 7 15 [ 49 44 | 30 35 [ 7 6 8
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) | 7 20 [ s8 35 [ 26 34 [ 8 12 0
Shooter-Spiele (z.B.: Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty,...) I 5 10 - 60 47 . 23 35 . 9 9 4
Frage: Und mit wem spielt Ihr Kind die Spiele?
MARKETINSTITUT
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Gefiihlslage nach Online-Spielen

Basis: Eltern, deren Kinder online spielen; maximal 3 Nennungen

ﬁgg{&% ATION

| o Die Eltern sehen die Kinder nach dem Online-Spiel gut gelaunt und mit Bewegungsdrang.

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE,
DERE

N KINDER ONLINE Vergleich
SPIELEN Kinder
Mein Kind ist frahlich, gut gelaunt (I N N 37 31
Mein Kind freut sich auf Bewegung, Sport s > 28
Mein Kind fuhlt sich positiv, freut sich auf den Rest des Tages [ 21
Mein Kind fiihlt sich energiegeladen, voller Energie ([ D 18 20
Mein Kind fiihlt sich entspannt, kann damit gut abschalten (N 17 23
Mein Kind kann Arger, den es in der Schule oder mit Freund:innen hatte, gut vergessen (D 15 14
Mein Kind fiihlt sich miide, erschpft ([l 12 12
MeinKind ist verargert ([l 12 10
MeinKind hat Angst [l 6 1
Mein Kind ist traurig, schlecht gelaunt [l 6 6
Mein Kind fiihlt sich nicht so wohl, macht sich Gedanken, was der nichste Tag so bringenwird [l 5 2
Mein Kind hat ein schlechtes Gewissen [l 4 6
Anderes [ 13 1
WeiR nicht, keine Angabe ([l 12 15
Frage: Und wie fiihlt sich Ihr Kind tiblicherweise, nachdem es am Computer, Tablet, Smartphone oder Spielkonsole gespielt hat?
MARKETINSTITUT
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Haufigkeit des Unwohlseins nach Online-Spielen
Basis: Eltern, deren Kinder online spielen
| © Aber: Vor allem ganz junge Kinder fiihlen sich nach dem Spielen auch regelmiRig schlecht! |
N R WENIGER GAR NICHT weif nicht,
ELTERN, DEREN KINDER SEHR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG b3 keine Angabe
ONLINE SPIELEN B 3 . 20 23 e 37 37 74 3
Vergleich Kinder @ 5 . 16 21 24 S 50 74 5
Volks-, Hauptschule @ 3 . 31 34 40 S 26 66 [
Weiterf. Schule ohne Matura 0 I 33 33 24 43 67 0
Matura, Universitit @ 4 [ ] 12 43 39 82 6
Berufstitig @ 3 17 20 L 39 77 4
Nicht berufstatic @ 4 I 33 37 . 33 B 30 63 [
Land @ 5 I 28 33 22 S 35 57 9
Klein-, Mittelstadt B 2 17 19 42 39 81 0
Landeshauptstadt 0 [ K] 13 I s0 S 38 88 0
Kind zwischen 3und 5 Jahren 0 I 35 35 32 [ K] 65 0
-ab6bis10Jahren @ 4 . 16 20 e 37 - 39 76 4
Midchen @ 4 I 24 28 30 S 40 70 2
Junge B 2 . 16 18 43 - 35 78 4
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass Ihr Kind sich nach dem Spielen schlecht fiihlt?

MARKETINSTITUT
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echtigte, deren Kinder online spielen
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Aussagen zu Online-Spielen

Basis: Eltern, deren Kinder online spielen

'QEGI%%JJ% ATION

wie

tner und

| o Die Eltern gehen davon aus, dass sie liber die wesentlichen g

1er gut informiert sind - und dass die Kinder viel SpaR bei Online-Spielen haben! |

I T T - SRR A
Ich weiB mit wem mein Kind wirklich spielt ([l 44 | 36 80 79 o 12 [ I 20 21
Ich weiR wie viel mein Kind wirklich spielt ([l 41 | 37 78 75 B 6 | V4 23 25
Meinem Kind machen Online-Spiele einfach Spag [l 28 I 51 79 66 B 10 B8 11 21 33
Mein Kind spielt oft aus Langeweile [l 27 g a3 70 73 | 16 | s 31 27
Wenn mein Kind spielt, motiviert ihm das z.B. ins néichste Level zu kommen [l 16 I 52 68 56 | 21 8 11 32 45
Wenn mein Kind ein paar Tage keine Online-Spiele spielen kann, fehlt es ihm richtig [l 13 o 3 44 36 |l 2 [ A 55 65
Meinem Kind ist es wichtig, dass es bei Online-Spielen richtig gutist [ 12 0 38 50 43 o2+ W 2 50 57
Online-Spiele sind fiir mein Kind eine Belohnung [ 11 e 48 59 44 | 1 [ 2 42 56
Manche Spiele muss man einfach spielen, um mitreden zu kénnen . 8 - 47 55 53 - 26 . 19 45 47
Ich habe Angst, dass bei Online-Spielen unerwartete Kosten entstehen . 8 - 31 39 34 - 24 - 37 61 66
Bei Online-Spielen kann mein Kind Probleme I6sen, kreativsein [ 8 T 49 57 39 /2> @8 8 43 60
In Online-Spielen findet man leichter Freunde als in der Schule [j 7 21 28 25 | 18 B 54 2 75
Ich habe manchmal das Gefiihl, dass mein Kind gar nicht aufhéren kann zu spielen [§ 7 |l o3 38 33 /ey Bl 3 61 67
Mein Kind spielt manchmal auch nachts, wenn es eigentlich schlafen sollte | 3 - 16 19 25 . 15 _ 66 81 75
Mein Kind hat sich bei Online-Spielen in bestimmten Situationen bereits gefiirchtet | 2 - 26 28 27 - 26 - 46 72 73

Frage: Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen rund um Online-Spiele zu?

MARKETINSTITUT
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Verbreitung von kostenpflichtigen Online-Spielen

Basis: Eltern, deren Kinder online spielen

A epucation
G GROUP

| ﬁ 4 von 10 Eltern (online-spielender Kinder) berichten auch von kostenpflichtigen Online-Spielen.

JA, MIT REGELMARBIGEN

JA, MEIN KIND SPIELT MIT KOSTEN DURCH EIN

ELTERN, DEREN KINDER E/NMAL-KOSTEN BEIM KAUF*  ABONNEMENT
ONLINE SPIELEN NS 22 s 14
Vergleich Kinder (I 17 12
Volks-, Hauptschule R 23 s s
Weiterf. Schule ohne Matura (S 33 I 29
Matura, Universitst (B 15 - 9
Berufstatic (IR 18 -l 14
Nicht berufstitig (NS 43 s 18
Land CHEEEEE 21 @ s
Klein-, Mittelstadt (NS 23 B 21
Landeshauptstadt @B 8 s s
Kind zwischen 3und 5 Jahren IR 16 I 29
-ab 6 bis 10 Jahren IR 24 - 11
Madchen SHEEEEE 20 . 16
Junge IR 24 s 13

Frage: Spielt Ihr Kind manchmal auch Online-Spiele, die etwas kosten?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR: echtigte, deren Kinder online spielen

'.{E(%gUCPATION

JA, MIT IN-GAME-

KAUFEN FUR BONUS NEIN, MEIN KIND SPIELT NUR wei nicht,
FUNKTIONEN® KOSTENFREIE SPIELE keine Angabe
s 10 46 S 57 3
|5 34 [ ] 8
LIV 48 S 49 5
- 9 71 45 0
- 7 31 N 66 5
s 10 42 S 61 4
(b 72 - 31 0
-l 11 40 [ 1] 5
- 9 58 S 49 2
| 3 24 S 75 4
s 14 59 47 3
- 9 44 S 60 2
| 3 44 S 55 6
L& 48 59 1

*Mehr

moglich; il

berichten 40 Prozent der Eltern von

zumindest einer der kostenpflichtigen Spielvarianten

COMPUTER, COMPUTERSPIEL &
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Monatliche Kosten fiir Online-Spiele

Basis: Eltern, deren Kinder kostenpflichtige Online-Spiele spielen

ﬂ?ﬁ[&gﬁ ATION

| o Die Eltern berichten iiberwiegend von monatlichen Kosten von bis zu 10 Euro.

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE, DEREN
INDER KOSTENPFLICHTIGE ONLINE- Vergleich
SPIELE SPIELEN Kinder

Biszuturo20- (D 20 23
Bis zu Euro 30,- _ 22 18

Bis zu Euro 40,- . 4

5
Bis zu Euro 50,- . 6
5
BiszuEuro100,- 0O
2
Mehr als Euro 100,- . 3
— 0
© 19 EURO —
- . @ 17 EURO
WeiR nicht, keine Angabe l 2
7
Frage: Wie viel Geld hat Ihr Kind da im letzten Monat in etwa ausgegeben?
MARKETINSTITUT
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Nutzungsintensitat von Lernprogrammen

COMPUTER, COMPUTERSPIEL & 69
LERNPROGRAMME

&DUCATION
GROUP

| © Die Lernprogramme bleiben ein Begleiter der Kinder!

COMPUTER-HAUSHALTE 2022 2020 2018
jeden Tag . 5 7 4 2
fast jeden Tag . 8 34 9 10 3

mehrmals pro Woche - 21 16 20 12
einmal pro Woche . 13 13 17 15
seltener - 24 26 19 31

nie - 28 29 31 36

Frage: Wie haufig nutzt Ihr Kind zuhause Lernprogramme am Computer oder Lern-Apps?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - is: Erziet berechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren
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2016

13

31

42

2014 2012 2010 2007
2 2 0 1
5 1 4 5
9 6 10 12
8 10 9 11
27 25 29 26
49 55 46 45

COMPUTER, COMPUTERSPIEL & 70
LERNPROGRAMME

www.edugroup.at



91 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Eltern

Bezugs- bzw. Infoquellen fiir Lernprogramme

Basis: Eltern, deren Kind Lernprogramme verwendet

’ o Die Hilfte der Eltern besorgt Lernprogramme fiir Kinder und nutzt die Lehrer:innen als Info-Quelle.

ELTERN, ELTERN, DIE
DEREN KIND N~ o ® v <« o o ~ E'ECH UBER N o ® ©w ¥ o o o~
PROCRAMME & & & S & 3 & & INFORMIERE PROGRAMME S & & S 5 3 o o
VERWENDET T T ® s s e MICH INFORMIEREN & & & & & & &«
JA, besorge Lernprogramme - 52 53 50 44 40 67 61 55 63 |::> Beiden Lehrer:innen - 51 52 58 36 33 41 34 38 36
NEIN, besorge keine Lernprogramme - 42 39 44 48 53 29 36 40 37 Im Internet - 44 40 49 47 49 32 32 35 13
weiR nicht, keine Angabe I 6 8 7 9 7 3 3 4 0 Bei anderen Eltern . 24 24 28 25 31 29 24 21 23
Im Fachhandel . 15 13 9 20 17 29 26 26 38
In Elternzeitschriften, in Fachzeitschriften l 9 16 11 16 11 16 23 12 11
In der Bibliothek I 8 1 7 8 5 9 11 8 17
Anderes I 3 1 3 6 3 2 3 5 3
WeiR nicht, keine Angabe l 11 6 9 15 12 5 8 5 12
Frage: Besorgen Sie fiir Ihr Kind Lernprogramme/Lern-Apps oder ist dies nicht der Fall?
Und wo informieren Sie sich tiber Lernprogramme bzw. Lern-Apps?
MARKETINSTITUT
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Kenntnisse tiber Alexa, Siri, Cortana & Co

ﬁgg{&% ATION

| o Zwei Drittel der Eltern gehen davon aus, dass Sprachassistenten ihrem Kind bekannt sind.

ELTERN INSGESAMT
Vergleich Kinder

Volks-, Hauptschule
Weiterf. Schule ohne Matura
Matura, Universitat

Berufstatig
Nicht berufstatig

Land
Klein-, Mittelstadt
Landeshauptstadt

Kind zwischen 3 und 5 Jahren
- ab 6 bis 10 Jahren

Madchen
Junge

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Sprachassistenten statt Menschen: Komfort oder Unbehagen?

Basis: Nutzer (Kinder) von Sprachassistenten

Ergebnisse in Prozent - ZR:

JA, HAT DAVON GEHORT UND
SIE AUCH SCHON BENUTZT

O 39
N 36

I 34
I 46
N 37

I 40
I 26

I 42
I 35

I 47
O 32

asis: Erzi

JA, HAT DAVON GEHORT, SIE
ABER NOCH NICHT BENUTZT

— 29
——— 39

27
23
32

. 28
e 37

25
. 33
. 28

. 20
32

26
. 3

htigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren

NEIN, KENNT
SIE NICHT

< i |
22

37
o 28
30

T 30
37

32
< |
o 28

T 44
25

25
T 36

Hat Ihr Kind schon einmal von Systemen wie Alexa, Siri, Cortana usw. gehort bzw. selber schon Erfahrungen damit gemacht oder noch nicht?

weif3 nicht,
keine Angabe

2
3

w

SPRACHASSISTENTEN UND CO 73
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GROUP

| ° Auch Eltern sehen bei Sprachassistenten vor allem den SpaRfaktor fiir die Kinder.

Mein Kind macht sich Sorgen, dass der Sprachassistent
immer zuhért, wenn es redet

Ist drgerlich, weil der Sprachassistent mein Kind oft nicht versteht

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZI is: Er

Ist lustig, einmal etwas anderes

Ist einfach praktisch

Fihlt sich ganz normal an

Anderes, und zwar:

WEeil nicht, keine Angabe

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE, DEREN

KINDER SYSTEME WIE ALEXA & CO  Vergleich

NUTZEN (39% = 100%)

-
-

Kinder
50

33

17

12

10

Wie flihlt sich Ihr Kind dabei mit einem Sprachassistenten wie Alexa, Siri, Cortana zu sprechen anstatt mit einem Menschen?

echtigte, deren Kinder Systeme wie Alexa & Co nutzen (39% = 100%)

SPRACHASSISTENTEN UND CO 74
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Tipps zum Umgang mit Sprachassistenten

Basis: Nutzer (Kinder) von Sprachassistenten

'-&%U% ATION

| o Die Eltern zeigen ihren Kindern den Umgang mit Sprachassistenten.

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE, DEREN

SRR T MR B O v
vater (D - 3
vutter (D -2 35
Hat sich mein Kind selbst beigebracht ([l 17 15
Geschwister (Bruder, Schwester) - 17 17
Freundinnen und Freunde - 15 15
GroReltern - 8 6
Anderes I 1 3
WEeil nicht, keine Angabe . 3 6
Frage: Wer hat lhrem Kind gezeigt, wie man Sprachassistenten wie Alexa, Siri, Cortana benutzt?

MARKETINSTITUT
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A eoucation
H L] H GROUP
Sprachassistenten als Lern- und Probleml6sungstools im Alltag
| 0 Die Hélfte der Eltern sieht in Sprachassistenten eine Hilfestellung, um Probleme des Alltags zu |I6sen - aber nahezu ebenso viele sind kritisch. |
AUF EHER EHER weil nicht,
JEDEN FALL SCHON b3 WENIGER SICHER NICHT b3 keine Angabe
ELTERN INSGESAMT @ 14 L E 49 I 30 - 12 42 9
Vergleich Kinder BT 12 . 33 45 I 29 ¥ 46 9
Volks-, Hauptschule & 4 . 33 37 40 s 15 55 8
Weiterf. Schule ohne Matura BT 14 39 53 21 s 15 36 11
Matura, Universitst @D 18 34 52 I 30 Em 10 40 8
Berufstatig @Y 15 . 34 49 I 31 s 10 41 9
Nicht berufstatig B8 7 44 51 17 . 28 45 4
Land @D 10 I 36 46 I 35 - 11 46 8
Klein-, Mittelstadt @D 14 35 49 S 30 - 12 42 10
Landeshauptstadt @D 28 . 33 61 . 15 IV 32 7
Kind zwischen 3und 5 Jahren @ 14 34 48 S 30 s 15 45 8
-ab 6 bis 10 Jahren WD 15 I 36 51 S 30 - 11 41 9
Méidchen @ 14 —— 36 50 29 - 11 40 10
Junge @D 15 34 49 S 30 s 14 44 7
Frage: Glauben Sie, dass uns kiinstliche Intelligenz helfen kann, Dinge zu lernen oder Probleme im Alltag zu I6sen oder eher nicht?
MARKETINSTITUT
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94 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Eltern

KAPITEL 9

Internet@&Smartphone

MARKETINSTITUT
MARKET

Verbreitung des Internets LNt

’0 Das Internet gehort unverandert zum Standard der Haushalte mit Kindern in Oberdsterreich.

NEIN, HABE KEIN

JA, HABE INTERNET INTERNET ZU
ZU HAUSE HAUSE
ELTERN INSGESAMT mmmmmms 95 13
2022 E— 926 84
2020 EEE—— 99 11
2018 EE— 99 1
2016 EEE— 100 0
2014 EEE— 98 12
2012 EE— 95 |5
2010 EEE— 96 13
Volks-, Hauptschule Sm— 95 84
Weiterf. Schule ohne Matura E— 94 11
Matura, Universitit E—— 96 13
Berufstatig — 96 12
Nicht berufstitig 91 - 9
Land SE— 97 12
Klein-, Mittelstadt E—— 94 [ I
Landeshauptstadt EE—— 91 a4
Kind zwischen 3 und 5 Jahren S 96 12
-ab 6 bis 10 Jahren EE— 95 13
Midchen E— 95 13
Junge S 95 13
Frage: Haben Sie selbst einen Internetanschluss zuhause oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Internet-Nutzung der Eltern

Basis: Eltern mit Internetzugang

’-&I%JUCP ATION

| o Das Internet wird groRtenteils (fast) tiglich genutzt - die tigliche Nutzung ist aber wieder etwas zuriickgegangen. |

EINMAL
FAST JEDEN MEHRMALS PRO
ELTERN MIT JEDEN TAG TAG PRO WOCHE WOCHE SELTENER NIE
INTERNETZUGANG S 79 =10 w8 2 11 0
2022 ee— 83 - 12 "4 2 0 0
2020 eEEE——— 82 = 10 =5 2 0 0
2018 = 71 w18 m 8 2 1 0
2016 EEEE—— 56 w18 e 14 5 m 6 12
2014 =— 40 19 — 22 8 = g "3
2012 wmmm——— 34 — 27 19 7 - 8 |5
2010 =mmm——— 34 19 21 10 - 11 8 4
2007 mmmmw 22 18 23 9 - 17 = 10
Volks-, Hauptschule Smmmmssssswws 67 17 m 8 5 12 0
Weiterf. Schule ohne Matura S 60 21 w13 2 12 12
Matura, Universitit SEE—— 92 12 w5 1 0 0
Berufstitig EEEEEEE——— 82 = 10 w7 1 1 0
Nicht berufststig Emm———————— 57 12 w15 12 0 (]
Land oom—— 81 m 7 = 10 11 0
Klein-, Mittelstadt SEEE———— 73 s 15 w7 2 11 11
Landeshauptstadt SEE—————— 90 "4 ) 0 0 0
Kind zwischen 3und 5 Jahren SESSS———————ww 81 w6 w8 3 0 11
-ab 6 bis 10 Jahren EEEEE————————— 78 - 12 w7 1 1 0
Midchen TEEEE———— 81 = 11 = 6 1 0 0
Junge EEEEE—— 78 m 9 -9 3 12 11
Frage: Und wie haufig nutzen Sie das Internet?
MARKETINSTITUT
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Internet-Nutzung mit den Kindern Ao
Basis: Eltern mit Internetzugang
| 0 Knapp die Halfte der Eltern surft regelméRig gemeinsam mit dem Kind im Internet. |
ERZIEHUNGSBERECHTIGTE
MIT INTERNETZUGANG 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
oft . 9 11 9 5 4 2 1 8 5
46
manchmal - 37 30 38 28 21 22 19 30 37
N S
nie - 16 20 19 21 41 42 42 12 15

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnissein Prozent - is: Er

Wie haufig surfen Sie gemeinsam mit lhrem Kind im Internet?

echtigte mit Internetzugang
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Das Einstiegsalter ins Internet

Basis: Eltern mit Internetzugang

ﬁgg{&% ATION

| o Vor allem 3ltere Kinder diirfen das Internet eigenstandig nutzen.

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE MIT

INTERNETZUGANG 2022 2020 2018 2016 2014 2012

Jiinger als 6 Jahre - 8 9 21 13 6 8 11

osatve [ < 10 4 7 5 3 3

7satre ([ 10 10 11 5 8 5 5

ssahre [ o 10 8 8 9 6 3

guanre ([ 1 7 11 10 9 5 6

10sahve ([ 1 15 9 8 9 5 7

Atterals 10 ahre ([ D 8 21 20 31 40 56 48

weiR nicht, keine Angabe _ 24 19 16 18 13 13 16

Frage: Ab welchem Alter nutzte Ihr Kind das Internet eigenstandig bzw. ab welchem Alter wird es das Internet eigenstandig nutzen?

MARKETINSTITUT
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Internetnutzungshiufigkeit der Kinder (alleine)

Basis: Eltern mit Internetzugang

INTERNET & SMARTPHONE 81

&DUCATION
GROUP

| ° Die Kinder sind jedoch immer haufiger alleine im Internet unterwegs.

FAST JEDEN MEHRMALS
TAG

ELTERN MIT JEDEN TAG PRO WOCHE
INTERNETZUGANG = 11 - 13 12
2022 m 7 - 14 7
2020 m 6 12
2018 m 3 - 12
2016 1 2 "4 7
2014 1 2 "4 3
2012 o 12 6
Volks-, Hauptschule mmm 10 - 9 14
Weiterf. Schule ohne Matura smmm 14 24 15
Matura, Universitit amm 10 " 9 9
Berufstatic mmm 11 e 12 12
Nicht berufstatic mm 7 . 21 11
Land @ 5 e 11 16
Klein-, Mittelstadt mmm 12 - 12 8
Landeshauptstadt o 24 s 20 7
Kind zwischen 3und 5 Jahren @ 4 m 7 8
-ab6bis 10 Jahren wmm 13 . 15 14
Médchen = 10 s 11 13
Junge mm 11 s 14 11
Frage: Wie hiufig nutzt Ihr Kind alleine das Internet?
MARKETINSTITUT
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weif8 nicht,
NIE keine Angabe

E 50
S 52

- 71
N 78
EE— 80

3

- 29
50

45
26

=

47
43
28

S 62
34

EE 46
4

=
nuo N VON NN NNN ONORNN®
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Gefiihlslage nach Aktivitat im Internet

Basis: Eltern mit Internetzugang; maximal 3 Nennungen

ﬁgg{&% ATION

| o Die Eltern nehmen die Kinder nach Internet-Aktivitaten Giberwiegend fréhlich wahr.

FRHESIERRE IO v
Mein Kind ist frahlich, gut gelaunt (NN 23 30
Mein Kind freut sich auf Bewegung, Sport | 16 26
Mein Kind fuhlt sich positiv, freut sich auf den Rest des Tages | 5 22
Mein Kind fiihlt sich entspannt, kann damit gut abschalten ([ D 15 24
Mein Kind fiihlt sich energiegeladen, voller Energic (I 12 11
Mein Kind fiihlt sich miide, erschopft [ 10
Mein Kind kann Arger, den es in der Schule oder mit Freund:innen hatte, gut vergessen [l 5 8
MeinKind ist verirgert [l 3 4
Mein Kind fiihlt sich nicht so wohl, macht sich Gedanken, was der nichste Tagso bringenwird [l 3 2
Mein Kind ist traurig, schlecht gelaunt [l 3 5
Mein Kind hat ein schlechtes Gewissen | 1 3
Mein Kind hat Angst 0 3
Anderes,undzwar: [l 5 2
WEeil nicht, keine Angabe  43% 24
Frage: Und wie fiihlt sich Ihr Kind tiblicherweise, nachdem es das Internet verwendet hat?
MARKETINSTITUT
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Haufigkeit des Unwohlseins nach Benutzung des Internets

Basis: Eltern mit Internetzugang

INTERNET & SMARTPHONE
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| ° Negative Gefiihle, nach der Internetnutzung, werden hingegen kaum wahrgenommen.

. N WENIGER GAR NICHT
ELTERN MIT SEHR HAUFIG HAUFIG )3 HAUFIG HAUFIG
INTERNETZUGANG T 2 m s 8 . 19 S 46
Vergleich Kinder @ 4 s 10 14 22 [ |
Volks-, Hauptschule 1 2 [ 7 e 25 [ ]
Weiterf. Schule ohne Matura @ 3 |e 12 15 e o9 S 52
Matura, Univeristat 1 2 o 4 6 . 22 W 46
Berufstitig B 2 m s 8 19 S 46
Nicht berufstitig 0 e 11 11 24 [ Y]
Land @ 4 m s 10 . 16 S 46
Klein-, Mittelstadt | 1 [ B:] 9 18 S 50
Landeshauptstadt 0 2 2 30 [ L
Kind zwischen 3und 5 Jahren @ 3 2 5 16 S 40
-ab 6 bis 10 Jahren B 2 [ B:] 10 21 S 49
Médchen @ 4 m s 9 . 15 [
Junge 0 m 7 7 23 45
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass sich Ihr Kind nach der Verwendung des Internets schlecht fiihlt?
MARKETINSTITUT
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65
73

66
61
68

65
74

62
68
71

56
70

64
68

INTERNET & SMARTPHONE

weif nicht,
keine Angabe

26
13

27
24
27

28
15

28
24
26

38
21

27
25
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Verbreitung von Internet-Regeln

Basis: Eltern mit Internetzugang

'-&%U% ATION

| o In drei Viertel der Haushalte mit Internet gibt es auch Regeln - und diese Regeln sind breit gefachert. |

ERZIEHUNGS-
BERECHTIGTE
MIT
INTERNET-
ZUGANG

o
N
o
I

78 89
20 10

o
N

JA vereinbare Regeln (I 74
NEIN, vereinbare keine Regeln lll 23

weiR nicht, keine Angabe | 3 2

Frage:

ERZIEHUNGS-

2 3 385 TR TS T T S B T~
CEE I mrerner- § 3 5 2 2 2 8 8
73 67 70 85 81 die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt [l 76 73 67 76 74 77 74 88 75
27 30 30 14 19 es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping ll 67 68 72 82 81 61 83 81 58
es dirfen keine personlichen Daten preisgegeben werden [l 64 66 73 79 69 68 83 73 53

0O 2 0 3 O bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden @l 59 67 62 64 68 48 66 73 54
mein Kind muss mir mitteilen, wenn es sich im Internet bedrangt fahit (ll 57 63 66 68 63 58 77 59 44

mein Kind muss mir vorher Bescheid geben, was es im Internet tunméchte @l 55 64 59 68 64 65 80 76 67

es diirfen keine Personen real getroffen werden, die man im Internet kennen gelernt hat ([l 54 65 62 60 61 48 *) *) ¥
es darf sich nicht mit Fremden im Chat unterhalten werden [l 48 45 57 54 48 45 71 55 25

es darf keine Software heruntergeladen werden* [l 48 60 65 74 63 39 63 64 38

es diirfen keine Chat-Rooms genutzt werden ([l 44 56 54 55 46 26 66 48 23

es diirfen keine Filme oder Videos herunter geladen werden* lll 41 55 55 60 49 35 63 64 38

mein Kind muss eine freundliche Sprache in E-Mails/Chatrooms verwenden @l 35 42 40 45 30 23 54 35 28

mein Kind darf nicht alleine ins Internet einsteigen @l 29 30 38 41 34 29 40 65 62

es diirfen keine Onlinespiele gespielt werden B 16 24 35 37 18 10 20 28 18

anderes | 1 02 6 2 6 0 1 3

weil nicht, keine Angabe | 3 01 2 0 6 3 0 2

*wurde im Trend anders abgefragt, *) kein Trend

Vereinbaren Sie mit Ihrem Kind Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?

Hier sehen Sie die Liste mit méglichen Regeln. Welche dieser Regeln werden bei lhnen vereinbart?

MARKETINSTITUT
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Verbreitung von Internet-Filter

Basis: Eltern mit Internetzugang

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Internetzugang

INTERNET & SMARTPHONE 85
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| ﬂ In vier von zehn Internet-Haushalten werden Filter verwendet.

ERZIEHUNGS-
ZUGANG oo
JA gibtes (D 44 50 43
NEIN, gibt es nicht ([l 43 44 54
wei nicht, keine Angabe [l 13 6 3

ERZIEHUNGS-
S gEiRNEECHTIGTES & 2 2 3 Y 2 5
CE DA T A
42 51 weil mein Kind zuhause nur gemeinsam mit mirim Internet surft ([l @ 43 42 36 39 35 25 28 40 30
53 57 weildasnichtnotigist (ll 30 29 23 32 41 38 42 49 58
weil mein Kind derartige Seiten sowieso nicht ansieht [l 28 21 20 24 18 22 23 39 55
5 2 weil mein Kind zuhause ohnehin kaum im Internet surft ([l 26 15 21 24 31 26 28 38 46
weil ich keine Filterprogramme kenne [l 15 13 19 20 16 29 25 22 24
weil ich noch nie daran gedacht habe | 7 14 8 13 10 19 14 12 35
weil ich nicht weiB, wo ich mich da informierensoll | 6 14 10 7 7 15 11 10 8
weil Filterprogramme wirkungslossind I 5 2 2 4 3 4 1 3 4
weil die Nutzung dadurch zu sehr eingeschrinkt wird | 5 5 5 6 6 3 311 11
weil Filterprogramme zu wenig nach dem Alter unterscheiden | 4 3 2 6 3 4 1 7 4
weil solche Programme zu teuer sind | 3 3 3 25 3 4 2 0
weil die Installation zu kompliziertist | 3 5 8 6 5 7 6 2 4
Anderes B 9 9 19 10 11 11 8 4 O
WeiR nicht, keine Angabe I 7 4 5 5 3 5 9 0 0

Frage: Gibt es bei lhnen zuhause gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
Warum sind keine Filterprogramme installiert?
MARKETINSTITUT
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INTERNET & SMARTPHONE 86

www.edugroup.at



Wissen liber Meldestellen fiir illegale Seiten

Basis: Eltern mit Internetzugang

ﬁgg{gﬁ ATION

|o Rund um die Meldestellen von illegalen Inhalten besteht noch Informationsbedarf.

ELTERN MIT JA, WEIB ICH
INTERNETZUGANG S 40

2007 w23

Volks-, Hauptschule s 43
Weiterf. Schule ohne Matura S 51
Matura, Universitit s 34

Berufstitig s 40
Nicht berufstitig == 40

Land s 30
Klein-, Mittelstadt mm————= 48
Landeshauptstadt s 48

Kind zwischen 3und 5 Jahren s 38
-ab 6 bis 10 Jahren s 41

Médchen mmmm——— 41
Junge Emmmm— 39

Frage:

MARKETINSTITUT
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Interesse an Infos zur sicheren

Basis: Eltern mit Internetzugang

NEIN, WEIR weiR nicht,
ICH NICHT keine Angabe
43 18
m——— 48 8
Em—— 53 6
EEEE——— (6 2
EEE——— 74 1
oEm—— 53 4
EE—— (2 2
Eeee———— 30 0
EEE———— 75 3
39 18
- 30 19
50 17
———— 42 18
——— 47 13
[ Y] 18
- 34 18
- 37 15
- 39 23
44 15
——— 41 18
I 44 17

Wissen Sie, wo Sie illegale Inhalte im Internet melden kénnen oder nicht?

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Internetzugang

Internet-Nutzung

INTERNET & SMARTPHONE
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| ﬂ Das Interesse an Infos zur sicheren Internetnutzung steigt wieder an.

Frage:

INTERNET-
HAUSHALTE

JA hitteich sehr gerne [l 28
Hitteichgerne [l 33
Hitte ich weniger gerne [l 15

NEIN, méchte ich tiberhaupt nicht @ 14

weiR nicht, keine Angabe [l 9

2020

N
~N

18
15

10

2016

23
15

o~ o ~
“ o o
o o ©
4 &«
22 22 23 von der Schule / vom Kindergarten
24 31 25 von Medienpidagogen
22 30 28 von einer Webseite
25 15 22 vom Elternverein
von der Polizei
7 2 2 vom ORF

von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene
vom Internet Provider

von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene
von Software Firmen

von einer Zeitung

von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene

Anderes

WEeil nicht, keine Angabe

Hétten Sie gerne mehr Informationen tiber einen sicheren und sinnvollen Umgang mit dem Internet oder nicht?

Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?

MARKETINSTITUT
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echtigte mit Internetzugang

INTERNET-
HAUSHALTE

2020

26
27
22
23
20
22
14

13
15

INTERNET & SMARTPHONE

2014

v
=

26
22
31
32
17
36
11
18
28

2012

o
N

24
26
18
29
14
36
15
18
29
11

2010

v
o

21
30
24
26

*)
33

*)
14
37

*)

2007

88
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Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen

Basis: Eltern mit Internetzugang

| o Der GroRteil der Eltern betrachtet Internetfilter in Schulen und Kindergirten als wichtig. |

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weiR nicht,
ELTERN MIT SEHR WICHTIG WICHTIG WICHTIG WICHTIG keine Angabe
INTERNETZUGANG EEESSs 59 —— 25 m 3 12 6
2022 S 67 26 .4 1 3
2020 EEEEEmm—NT 69 s 23 =5 1 2
2018 WL 67 25 =5 1 2
2016 EEEEESSmSSGTT 83 w13 "2 1 1
2014 = 70 s 18 - 7 1 4
2012 S 72 e 12 - 3 1 7
Volks-, Hauptschule S 50 e 31 - 14 0 5
Weiterf. Schule ohne Matura SEEESSSSST 55 — 26 m 6 |5 7
Matura, Universitit SR 64 22 - 7 12 6
Berufstitic SN 59 —— 24 - 8 a3 6
Nicht berufstatig SRS 54 m—— 30 - 7 0 9
Land EEEEE 0 59 27 m 3 1 5
Klein-, Mittelstadt EEEESSSS———— 55 26 - 9 |5 6
Landeshauptstadt EEEEEE————————1 67 s 15 - 9 0 9
Kind zwischen 3und 5 Jahren ST 55 28 L) |5 6
-ab 6 bis 10 Jahren SN 61 s 23 - 9 1 6
Midchen NN 65 22 m 6 12 5
Junge NN 55 27 s 10 12 6
Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme im Internet in Schulen bzw. Kindergérten, um Kinder vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?
MARKETINSTITUT
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- L
Handy-Verbreitung
| ﬂ Knapp ein Drittel der Kinder besitzt nach Aussagen der Eltern ein eigenes Handy. |
JA, HAT NEIN, HAT
EINES. ZUR KEINES ZUR wei nicht,
VERFUGUNG VERFUGUNG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmmms 34 N 63 3
2022 mmmmmm 34 . 63 3
2020 w27 S 72 1
2018 mmmmw 28 I 71 1
2016 mmmmmw 32 SN 67 1
2014 = 31 N 67 2
2012 mmmm 21 N 77 2
2010 == 18 . 31 1
2007 == 15 L ki 2
Volks-, Hauptschule S 33 CENNNES 63 4
Weiterf. Schule ohne Matura SEEEESSSE 52 45 3
Matura, Universitat @ 27 S 71 2
Berufstatig SN 32 NN 64 3
Nicht berufstitig SEEED 48 N 52 0
Land mmmss 28 . 69 3
Klein-, Mittelstadt @SS 38 N 61 1
Landeshauptstadt S 43 [ ] 7
Kind zwischen 3und 5 Jahren s 21 I 77 2
-ab 6 bis 10 Jahren @D 40 I 57 3
Maédchen S 31 N 66 3
Junge EEEEEEN 37 I 61 2
Frage: Kommen wir nun zum Thema Handy/Smartphone: Hat Ihr Kind ein eigenes Handy/Smartphone zur Verfligung oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Smartphone-Nutzung der Kinder

| o Aus Sicht der Eltern nutzen Kinder ihr Handy tiberwiegend fiir Fotos, Videos ansehen und Musik héren.

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE
MIT KINDERN IM A ON
3 BIS 10 JAHREN

EE ) s
[
[ -
[ -
)
[ )

Fotografieren

Youtube oder dhnliche Kanile nutzen
Fernsehen, Filme / Videos schauen
Musik héren

Telefonieren

Internet surfen

Handygames / Smartphonegames spielen
Uber WhatsApp kommunizieren
Bilder verschicken

Videofonieren

Videos aufnehmen

Apps herunterladen

Musik oder anderes aus dem Internet
ubers Handy / Smartphone herunterladen

Streamen (z.B. Spotify, Netflix, Maxdome)

. 1
. 1

Frage:

MARKETINSTITUT
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Aussagen zur Handy-Nutzung

51
56
24
46
62
47
35
65
36
29
29
20
14
15

Vergleich
Kinder*

Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE
MIT KINDERN IM ALTER VON Vergleich
3 BIS 10 JAHREN

Kinder*
E-Mails lesen (I 9 8
Wecker einstellen, Wecken lassen 9 27
E-Mails verschicken @l 8 7
Radio héren B 8 13
SMS verschicken Il 7 14
Nachrichten auf sozialen Netzwerken
posten (z.B. auf Facebook) | s 9
Musik verschicken l 6 8
Auf einer Karte etwas suchen lll 6 8
Adressen speichern @ 5 6
Zu meinem Standort etwas suchen @l 5 6
Bestellungen oder Einkaufe Gber das [ 6
Internet am Handy / Smartphone
QR-Codeeinlesen @ 4 8
Navigationsdienste nutzen @ 3 7
Selfies verschicken oder ins Internet stellen B 2 12
Kurze LiveVideos schalten B 2 7
Anderes @l 7 3
WeiR nicht, keine Angabe (ll 10 1

*Kinder mit Handy/Smartphone

Auf dieser Liste sehen Sie verschiedene Funktionen, die ein Handy/Smartphone haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt Ihr Kind besonders haufig?

INTERNET & SMARTPHONE

EDUCATION
GROUP
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| ﬁ Stabile Werte rund um die Einstellung der Eltern zur Handynutzung des Kindes.

TRIFFT
SEHR ZU

Ich finde die Entwicklung nicht gut,
dass bereits Volksschulkinder ein Handy/Smartphone besitzen

Die Handys/Smartphones fiihren dazu,
dass die Kinder immer weniger direkt miteinander reden

Das viele WhatsApp-, SMS-Schreiben wirkt sich
negativ auf die Rechtschreibung der Kinder aus

(Y

Mir ist es wichtig, dass ich mein Kind jederzeit erreichen kann . 23
Alle Kinder in diesem Alter besitzen bereits ein Handy/Smartphone l 14
Durch das Handy/Smartphone weiR ich immer, was mein Kind gerade macht ' 12

| u

Mein Kind muss die Handyrechnung selbst bezahlen I 4

Wenn ein Kind kein Handy/Smartphone besitzt,
kann es nicht mit den anderen mithalten

Wegen dem Handy und der Handyrechnung gibt es standig Streit I 3

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR: is: Erzi

A EDUCATION
qGROUP

Padagogen

Vgl

B 585

Ich denke, dass der Unterricht durch Handys/Smartphones gestort wird - 42 53
[ A
47
")
19
")
29
")
")

2022

38

36

24

23

12

13

12

Vgl 2022
Padagogen

©
w

45

67

48

2020

37

28

24

13

16

echtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

I 1 1 L)

8! « Q8! o Q%! v 8% ! « R&%® TRIFF TRIFFT

st 885 BsE § s o, MVoe Qeemager
63 {50 8152 86|58 78i55* 69 [ 27 [ 17 J 12

30 {41 2149 30 3731* 4836 () 31 [ 14 [ 12

50 140 48 46 5240 48 35 50 () 37 [ 16 | 10
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9013 9120 9i16 923 ) ) 32 @ 2 P 8

8 713{14 17;17 21} 10 10 [0 29 W 22 [ 35
92 91 i 64 96 M2 B @B
170 9 9/ 8 18013 9! 5 11 [ 37 [ 2 @ 25
73 9ia 20 79l 2 2
92901 90290 1y Bz B B s

*wurde anders abgefragt, *) wurde nicht abgefragt

Sie sehen nun verschiedene Aussagen zum Thema Handy/Smartphone. Bitte beurteilen Sie wie sehr diese Aussagen fiir Sie zutreffen.

INTERNET & SMARTPHONE

www.edugroup.at
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KAPITEL 10

Digitalisierung

MARKETINSTITUT
MARKET

00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Eltern

Bedeutung der Digitalisierung a0
’6 Die Digitalisierung bleibt ein wichtiges Thema.
WENIGER GAR NICHT weif nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT N 29 44 73 17 | s 4
2022 . 29 45 74 17 .5 4
2020 35 51 86 9 11 4
Volks-, Hauptschule Bl 14 48 62 27 | 4 6
Weiterf. Schule ohne Matura (N 25 34 59 24 10 8
Matura, Universitat S 36 46 82 11 .5 2
Berufstatig (N 30 42 72 18 | s 5
Nicht berufstétig SN 22 56 78 16 -, 5 0
Land 22 49 71 13 - 9 7
Klein-, Mittelstadt _—— 31 41 72 24 a3 1
Landeshauptstadt (N 46 33 79 13 | 4 4
Kind zwischen 3 und 5 Jahren ([ 31 49 80 11 -, 6 4
-ab 6 bis 10 Jahren S 29 41 70 20 | s 4
Médchen 27 46 73 15 -, s 7
Junge (N 31 42 73 19 | s 2
Frage: Wie wiirden Sie die Bedeutung der Digitalisierung, also die immer starker werdende Vernetzung, fiir die Kinder im Hinblick auf ihre Zukunft und ihren Beruf einschatzen?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren
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Anreizwirkung von vernetztem Spielzeug

ﬁgg{gﬁ ATION

| o Vernetztes Spielzeug ist in den oberésterreichischen Haushalten mit Kindern noch nicht mehrheitsfihig.

MEIN KIND BESITZT KEIN
,VERNETZTES SPIELZEUG",
ABER ICH KANN MIR

ICH MOCHTE NICHT, DASS

MEIN KIND VORSTELLEN, SO ETWAS FUR MEIN KIND MIT SOLCHEN weiR nicht,
BESITZT SO ETWAS MEIN KIND ZU BESCHAFFEN SPIELSACHEN SPIELT keine Angabe
ELTERN INSGESAMT & 7 27 IS 57 9
2022 @ 18 24 I 51 8
2020 @ 9 17 I 67 7
Volks-, Hauptschule @88 9 26 O 52 14
Weiterf. Schule ohne Matura B8 6 25 . 59 10
Matura, Universitit B8 7 . 28 I 58 7
Berufstatig B8 6 26 . 59 9
Nicht berufstatig ElS 11 S I 45 8
Land B8 7 25 IS 58 10
Klein-, Mittelstadt B8 6 32 . 54 9
Landeshauptstadt @82 9 . 22 I 63 7
Kind zwischen 3und 5 Jahren B 6 3 I 57 7
-ab 6 bis 10 Jahren @ 8 25 IS 58 9
Médchen @ 5 . 24 I 57 14
Junge B 8 . 30 . 57 4
Frage: Spielzeuge kénnen mit dem Internet oder einer App verbunden sein und kénnen z.B. antworten oder programmiert werden, wie etwa sprechende Pliischtiere/Puppen oder programmierbare Roboter. Was sagen
Sie zu ,vernetztem Spielzeug“?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren DIGITALISIERUNG 95
Friithzeitige Vorbereitung auf die Digitalisierung B
| ﬁ Zwei Drittel der Eltern sehen die friihzeitige Vorbereitung der Kinder als wichtiges (aber nicht sehr wichtiges) Thema an. |
WENIGER GAR NICHT weiB nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG 2 WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT @ 18 44 62 24 -e 11 3
2022 @D 16 48 64 . 22 - 9 5
2020 EEEEEN 22 45 67 . 23 | 6 4
Volks-, Hauptschule BN 13 . 45 58 I 26 - 14 1
Weiterf. Schule ohne Matura Bl 12 39 51 I 31 s 10 7
Matura, Universitat S 22 I 46 68 s 20 -l 11 2
Berufstatig W 19 m——— 44 63 B 23 -e 11 3
Nicht berufstitig @0 11 44 55 - 30 - 14 0
Land @D 17 — 46 63 21 -e 11 4
Klein-, Mittelstadt EEEEET 18 e 38 56 . 28 s 15 1
Landeshauptstadt EEEEEED 20 e 52 72 S 22 0 7
Kind zwischen 3 und 5 Jahren BTS20 e 35 55 . 28 s 13 3
-ab 6 bis 10 Jahren W 17 — a7 64 22 s 10 3
Médchen @I 20 e 51 71 e 15 s 10 4
Junge EEET 16 ——— 39 55 ——— 31 Vi 2
Frage: Und wie wichtig ist es Ihrer Meinung nach, dass die Kinder bereits friih auf die Verdnderungen, die mit der Digitalisierung einhergehen, vorbereitet werden?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR: is: Erzi echtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren DIGITALISIERUNG 96
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Themenfelder der Digitalisierung

'-&%U% ATION

| o Unverindertes Stimmungsbild rund um die Vorbereitung auf die Digitalisierung - Chancen und Gefahren erkennen und verantwortungsvoller Umgang bleiben besonders wichtig. |

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE MIT KINDERN

IM ALTER VON 3 BIS 10 JAHREN 2022
Chancen und Gefahren erkennen und damit umgehen kénnen _ 66 67
Verantwortungsvoller Umgang mit Apps, Programmen und Anwendungen _ 63 63
Datenschutz, Urheberrecht, etc. _ 51 49
Computersicherheit wie z.B. Virenschutz, Firewall, etc. _ 50 49
Technische Nutzung der Gerate _ 49 47
Technisches Grundverstandnis (Betriebssysteme, technische Probleme l6sen, ...) _ 49 48
Kreative Gestaltungsméglichkeiten _ 37 33
Kommunikationsformen _ 37 35
Programmieren, selber Programme erstellen kénnen - 27 23
Ineinem anderen Bereich | 1 ]

-
IS

Keinen der genannten 10

Frage: Inwelchen Bereichen wiirden Sie eine Vorbereitung fiir wichtig erachten?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis: Erziehungsberechtigte mit Kindernim Alter von 3 bis 10 Jahren

Informationslieferanten rund um die Digitalisierung

2020

68
68
58
59
51
54
48

27

DIGITALISIERUNG 97

aeoucmom
GROUP

| © Eindeutig: Schulen und Kindergirten sind die zentrale Informationsquelle rund um die Digitalisierung!

ERZIEHUNGSBERECHTIGTE MIT KINDERN

IM ALTER VON 3 BIS 10 JAHREN 2022 2020
von der Schule/dem Kindergarten (NS 58 49 59
vom Internet, von einer Webseite NN 26 23 23
von Experten durch Beratungsgespriche (N 25 24 26
von Seminaren, Vortrigen N 20 17 20
vom Elternverein I 20 21 21
vonder Polizei D 19 20 13
von Broschiren NN 18 23 23
vom Fernsehen BN 14 20 14
von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene @l 13 10 10
von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene lll 13 13 11
von Zeitungen I 12 13 11

von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene @l 9 14 12
vomRadio @l 8 11 11
von einem Newsletter @8 6 10 8
per SMS, WhatsApp @8 6 6 6
von einer Hotline @ 3 8 5
Anderes | 1 1 1
WeiR nicht, keine Angabe Il 12 18 15
Frage: Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZI is: Erzi -echtigte mit Kindern im Alter von 3 bis 10 Jahren
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105 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Pddagoglinnen

Kindermedienstudig:2(C 4
Medienverhalten bei Kin

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fiir =
die EDUCATION GROUP GmbH .

Inhaltlicher Uberblick

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau Chart4
2. Mediennutzung & Kommunikation Chart6-14
3. Social Media und Influencer Chart 16 - 25
4. Medienkompetenz Chart27 - 41
5. Computer, Internet & Kl Chart43-57
6. Smartphone Chart59-61

7. Education Group & Padagogische Hochschule Chart 63 - 66

MARKETINSTITUT
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P
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00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

MARKETINSTITUT
MARKET

Aufgabenstellung

Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojektes wurde der
Medienumgang von Kindern zwischen 3und 10 Jahren aus dem
Blickwinkel von Padagog:innen tberprift. Der Altersgruppe
entsprechend wurden daher Padagog:innen aus Kindergarten und
Volksschulen berticksichtigt: Welche Medien werden im Alltag in
Kindergarten/Schule einbezogen und wie erleben die Péadagog:innen den
Zugang der ober6sterreichischen Kinder zu Computer, Internet und
Smartphone?

Zielgruppe
Pidagog:innen aus Kindergarten (n=97) und Volksschulen (n=103)

Reprisentativitat

Die befragten Personen entsprechen inihrer Zusammensetzung, in
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der definierten Zielgruppe:
Diese Ubereinstimmung im Rahmen der statistischen Genauigkeits-
grenzen ist eine notwendige Voraussetzung daflr, dass die Ergebnisse
verallgemeinert werden diirfen.

Fragebogen
Fragebogen befindet sich im Anhang

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

A GROUP

&

Ergebnisse in Prozent - ZR2661/Basis: Padagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt

Padagoglnnen

Im Rahmen der Kindermedienstudie werden neben den Padagog:innen
auch Kindern zwischen 6 und 10 Jahren bzw. Eltern von Kindern zwischen
3und 10 Jahren befragt.

Inzwischen ist eine Trendreihe von mehr als 1 % Jahrzehnten verfugbar -
die erste groRe Kindermedienstudien wurde im Jahr 2007 durchgefihrt.

Befragungsart

telefonische CATI-Interviews durch fachlich geschulte und kontrollierte
Mitarbeiter:innen des MARKET-Instituts

Auswertungsbasis
Padagog:innen aus Kindergarten und Volksschulen insgesamt: n = 200
maximale statistische Schwankungsbreite, +/- 7,06 Prozent

Befragungszeitraum
16. April bis 15. Mai 2024

AUFGABENSTELLUNG

www.edugroup.at



107 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Padagoglnnen

Kapitel 2

Mediennutzung &
Kommunikation

MARKETINSTITUT
MARKET

Bedeutung der gemeinsamen Zeit fiir Freundschaften T

’ 0 Fiir die Freundschaft unter Kindern bleiben personliche Treffen zentral.

WENIGER %\CRHNTIFGHT
WICHTIG Trend 2022:0%
Trend 2022:1%

WICHTIG
Trend 2022:9 %

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

SEHR WICHTIG
Trend 2022: 90 %

Frage: Wie schatzen Sie das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft unter Kinder, dass sich diese treffen und gemeinsam Zeit miteinander verbringen?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4ddagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 6
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108 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Pddagoglinnen

Bedeutung des digitalen Kontakts fiir Freundschaften

| o Der Austausch im Internet wird hingegen kaum noch als relevant betrachtet - 2022 waren hier die Auswirkung der Kommunikation in der Pandemie noch stark spiirbar. |

SEHR WICHTIG
weil nicht, Trend 2022: 19 %
keine Angabe

TrendZOZZ:i%\ / WICHTIG
I

_— Trend2022:8%

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

GAR NICHT
WICHTIG
Trend 2022:44 %
WENIGER
WICHTIG
Trend 2022:30 %

Frage: Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass sich die Kinder im Internet austauschen und haufig Nachrichten und Videos verschicken?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Pidagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 7

Bekanntheit der sozialen Netzwerke

|a YouTube, Facebook, WhatsApp und Instagram bleiben durchgangig bekannt. |

PADAGOG:INNEN AUS KINDERGARTEN UND Trend
VOLKSSCHULEN INSGESAMT 2022

YouTube (N 98 98
Facebook (NG 57 96
whatsApp (N 57 96
Instagram - (ENEEEEEEEN 95 95

TikTok (IS 52 85
pinterest ([ NG 51 89
snapchat (NGNS 75 79

signal (NN 73 72
Telegram (NG 4 71

Twitch (D 19 15
Roblox [ 16 7
BeReal (D 15 *)
Discord [l 13 10
Reddit @ 5 9
Andere | 3 2
*) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier sehen Sie verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennen Sie?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4dagog:innen aus Kindergarten und Volksschulen insgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 8
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109 | 0O. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Pddagoglinnen

Bedeutung der Netzwerke fiir den Schul-/Kindergartenalltag

Achtung - Basis Kenner, z.T. sehr kleine Fallzahlen!

| o Den Netzwerken wird im Alltag in den Kindergarten bzw. Schulen wenig Bedeutung beigemessen. |

Trend Trend WENIGER weil nicht,
n= SEHR WICHTIG 2022 WICHTIG 3 2022 WICHTIG GAR NICHT WICHTIG keine Angabe
WhatsApp 194 W 8 7 o 13 21 21 |e 19 . 60 1
Pinterest 181 W 6 7 |e 19 25 29 e 18 I 57 0
YouTube 196 & 5 5 18 23 33 | 24 I 53 0
Roblox 31 I 3 0 I3 6 0 B s I 57 0
Signal 146 | 2 1 ns 7 10 m 14 IS 79 0
Instagram 192 | 1 1 1 2 4 |l 16 S 32 1
Facebook 193 0 1 I 2 2 5 | 14 I 54 1
Snapchat 158 0 0 1 1 1 | 13 S 36 (4]
TikTok 184 0 0 I 2 2 1 m n IS 36 1
Discord 25 0 0 0 o 0 | 16 S 30 4
Twitch 37 0 0 I3 3 0 e 19 NS 78 0
Reddit 10 0 0 0 0 0 . 30 I 70 0
Telegram 127 0 0 12 2 2 m 11 . 57 0
BeReal 29 0 *) 0 0 *) | 14 S s3 3
Andere 6 0 33 0 0 33 s 33 NN 67 0
Frage: Wie wichtig sind diese sozialen Netzwerke wie WhatsApp und YouTube fiir den Schul- bzw. Kindergartenalltag?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Jeweilige Kenner MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 9

Bedeutung einer Kommunikations-App

| ° Eine datenschutzkonforme Kommunikations-App ist fiir die Padagog:innen durchwegs wichtig. |

weiR nicht,
keine Angabe

GAR NICHT
WICHTIG Q
WENIGER

WICHTIG “

2022 2020
sehrwichtig 75 63
WICHTIG - wichtig 15 21
PADAGOG:INNEN i o
INSGESAMT weniger wichtig 5 10
gar nicht wichtig 4 5
weiB nicht, keine Angabe 2 1
SEHR WICHTIG
Frage: Wie wichtigist es lhnen, dass Sie eine datenschutzkonforme Kommunikations-App fiir die Kommunikation mit den Eltern zur Verfligung haben?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Padagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 10
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110 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Pddagoglinnen

Nutzung einer Kommunikations-App

|ﬂ Drei Viertel der Pidagog:innen haben derzeit eine Kommunikations-App im Einsatz. |

weil nicht,
keine Angabe

NEIN, HABE AKTUELL KEINE
DERARTIGE APP IM EINSATZ

2022 2020

Ja, habe ichim Einsatz 62 48
PADAGOG:INNEN . . . P—
INSGESAMT Nein, habe aktuell keine derartige App im Einsatz 38 51
weif3 nicht, keine Angabe 1 1
JA, HABE ICH
IM EINSATZ
Frage: Haben Sie derzeit eine datenschutzkonforme Kommunikations-App im Einsatz, die Ihre Erwartungen erfiillt oder nicht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4dagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 11
A5

QN

Genutzte Social-Media-Kanile o

|a WhatsApp bleibt unangefochten das Nummer-1-Online-Portal, Facebook verliert an Bedeutung! |

PADAGOG:INNEN AUS
KINDERGARTEN UND
VOLKSSCHULEN INSGESAMT 2022

-
-

75
Instagram 28
Pinterest 34

Twitter I

Xing O

Anderes -

weiB nicht, keine Angabe .

30

85
40
38
Facebook - 28 35
3
22
6

Frage: Welche Online-Profile nutzen Sie aktiv?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4ddagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 12

D)
-~

BGROUP

www.edugroup.at



111 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Padagoglnnen

Verantwortungsbewusster Umgang mit digitalen Medien

| o Weiterhin ist man der Meinung, dass Pddagog:innen die zentrale Rolle fiir die Vermittlung eines verantwortungsbewussten Umgangs mit digitalen Medien sind. |

MEDIEN/
KAMPAGNEN

2022 2020 20 2016 2014
Lehrkrifte/Padagog:innen 58 56 44 49 50
PADAGOG:INNEN EHRKRAFTE/ Eltern 38 41 52 49 48
ELTERN INSGESAMT p
PADAGOG:INNEN Medien/Kampagnen 2 3 4 3 2
Frage: Uber welchen Weg glauben Sie, dass Kinder flichendeckend tiber einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien sozialen Netzwerken am besten Lernen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Pidagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 13
A5
[

Ausbildungsschwerpunkt zur Mediennutzung ;o

| @ Die Padagog:innen sehen in der Zusat ing fiir einen verantwort en Umgang mit digitalen Medien einen erfolgversprechenden Weg. |

weil nicht,
GAR keine Angabe
NICHT

EHER
WENIGER

2020 2016
AT EDEN auf jeden Fall 54 43 45 38 35
eherschon 31 43 39 45 50
PADAGOG:INNEN eher weniger 10 8 10 12 9
INSGESAMT .
garnicht 3 5 4 5
weif3 nicht, keine Angabe 3 1 3 2 4
EHER SCHON
Frage: Wie sehen Sie die Erfolgschancen, dass Kinder einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien lernen, wenn Volksschulpadagog:innen/Kindergartenpadagog:innen zusatzlich in diese Richtung
ausgebildet werden? Glauben Sie, dass dieser Weg erfolgreich wére oder nicht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4dagog:innen aus Kindergarten und Volksschulen insgesamt MEDIENNUTZUNG & KOMMUNIKATION 14

D)
-~

BGROUP

www.edugroup.at



112 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Padagoglnnen

Kapitel 3

Social Media und Influencer

MARKETINSTITUT
MARKET

Gesprache uiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken T

’o Erlebnisse in den sozialen Netzwerken werden in den Schulen/Kindergérten nun spiirbar haufiger besprochen.

weil nicht
i . SEHR
keine Angabe HAUFIG

Trend2022:0% Trend 2022:10%

PADAGOG:INNEN

GAR NICHT
HAUFIG
Trend 2022:24 %

HAUFIG
INSGESAMT Trend 2022: 15 %
WENIGER HAUFIG
Trend 2022:51%
Frage: Wie haufig sprechen Sie mit Ihren Schiiler:innen dariiber, was sie in sozialen Netzwerken erleben?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4ddagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 16
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113 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Padagoglnnen

Regelung fiir den Umgang mit sozialen Netzwerken

Basis: Volksschullehrer:innen

|ﬂ Die Mehrheit der Schulen hat Regeln zum Umgang mit sozialen Netzwerken. |

weil nicht,
keine Angabe
Trend 2022:2 %

NEIN, ES GIBT
KEINE REGELN

Trend 2022:48 %

JA, ES GIBT REGELN, DIE
FUR ALLE SOZIALEN
NETZWERKE GELTEN, DIE
VOLKSSCHUL- MEINE SCHULER:INNEN

BENUTZEN
LEHRER:INNEN Trend 2022:49 %

JA, ABER NUR
FUR BESTIMMTE
SOZIALE
NETZWERKE

Trend 2022:2 %

Frage: Gibt es bei Ihnenin der Schule Regeln fiir Ihre Schiiler:innen zum Umgang mit den sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram oder nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Volksschullehrer:innen (52%=100%)

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 17

Kommunikationsintensitat (iber soziale Netzwerke in Schulen

Basis: Volksschullehrer:innen

| a In jeder zweiten Schule wird haufig tiber soziale Netzwerke gesprochen - Tendenz steigend! |

weil nicht,

keine Angabe

GAR NICHT  Trend2022:0% SEHR
HAUFIG

HAUFIG
Trend 2022:17 % Trend 2022: 16 %

VOLKSSCHUL-

LEHRER:INNEN

WENIGER HAUFIG
Trend 2022:39 % HAUFIG
Trend 2022:29%

Frage: Wie haufig besprechen Sie in der Schule dartiber, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Volksschullehrer:innen (52%=100%)

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 18
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114 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Padagoglnnen

y
Wahrnehmung von Hasskommentaren unter Schiiler:innen e

Basis: Volksschullehrer:innen

Die Hélfte der Padagog:innen an den Volksschulen berichtet von wahrgenommenen Hasskommentaren unter den Schiiler:innen - hier zeigt sich ein deutlicher Anstiegim |

Vergleich zu 2022!

weiR nicht,
keine Angabe
Trend 2022:2 %

NEIN, MIR SIND KEINE

HASSKOMMENTARE UNTER
VOLKSSCHUL- SCHULER:INNEN AUFGEFALLEN
JA, MIR SIND HASSKOMMENTARE LEHRER:INNEN Trend 2022:57%
UNTER SCHULER:INNEN
AUFGEFALLEN

Trend 2022:41%

Frage: Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere tiber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist einer:m lhrer Schiiler:innen so etwas
schon einmal aufgefallen oder noch nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Volksschullehrer:innen (52%=100%)

SOCIAL MEDIA & INFLUENCER 19

Hasskommentare im Detail

Basis: Volksschullehrer:innen, die Hasskommentare unter Schiiler:innen wahrgenommen haben

| ° In den Hasskommentaren werden die Kinder schlecht gemacht bzw. macht man sich tber sie lustig.

VOLKSSCHULLEHRER:INNEN,
DIE HASSKOMMENTARE
UNTER SCHULER:INNEN
WAHRGENOMMEN HABEN

Jemand hat schlecht tiber ein Kind geschrieben

wi
o

Jemand hat sich tiber ein Kind lustig gemacht

ES

Jemand hat ein Kind bedroht

w
w

Jemand hat Gber ein Kind die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben

N
o

Jemand hat einem Kind Bilder gesendet mit Inhalten, die es nicht sehen wollte

[y
w

Jemand hat einem Kind Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet . 6

Jemand hat bei einem Kind versucht persénliche Daten zu erhalten . 6

Jemand hat Bilder von einem Kind ohne Einwilligung veréffentlicht ' 4
Jemand hat einem Kind Gewaltvideos gesendet ' 4

Anderes

=a
o

WeiR nicht, keine Angabe

Frage: Was ist da passiert?
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00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024

Padagoglnnen

Wissen um die Bedeutung von Influencern

| o Die Bedeutung der Influencer ist den Pddagog:innen (egal ob in der Volksschule oder im Kindergarten) durchwegs bekannt. |

Keine
NEIN, WAR MIR Angabe
NICHT BEWUSST Trend 2022% 0%
Trend 2022*:1%.

Trend 2020 5%
Trend 2020": 13% /e )

JA, IST MIR BEWUSST

N Trend 2022*:99 %
PADAGOG:INNEN Trend 2020*:81%

INSGESAMT

* im Trend wurden nur Volksschullehrer:innen befragt

Frage: Ist Ihnen bewusst, dass auf Social Media Kanalen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner présent sind, die bei vielen Kindern sehr gut ankommen, oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Influencer als Gesprachsstoff

Basis: Padagog:innen, die um die Bedeutung der Influencer wissen

| a Influencer werden von den Kindern in den Schulen thematisiert, in den Kindergérten ist dies noch deutlich seltener spiirbar. |

Keine Angabe JA, DIE KINDER

Trend 2022":2% SPRECHEN HAUFIG
Trend 2020": 3% UBER BELIEBTE
INFLUENCER

! Trend 2022*: 18%

Trend 2020*: 12% VOLKSSCHUL- ELEMENTAR-
LEHRER:IN PADAGOG:IN

r 47% 65% 26%

Trend 2022*:62%
Trend 2020*: 53%

NEIN, UBERHAUPT

NICHT

Trend 2022*: 36%
ren o JA, DIE KINDER

Trend 2020*: 45% ERWAHNEN HIN UND

WIEDER INFLUENCER

Trend 2022*:44%
Trend 2020*:41%

* im Trend wurden nur Volksschullehrer:innen befragt
Frage: Werden Influencer von den Kindern in lhrer Schule bzw. im Kindergarten thematisiert?
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Einschitzung der Influencer

Basis: Pidagog:innen, die um die Bedeutung der Influencer wissen

Padagoglnnen

|ﬂ Jede:r dritte Padagog:in sieht in den Influencern eine gute Unterhaltung fiir die Kinder.

PADAGOG:INNEN, DIE

Elementar- Volksschul-
(94%=100%) padagog:innen lehrer:innen
ist lustig, gute Unterhaltung _ 36 38 34
sind Vorbilder, Kinder méchten auch so sein/ leben _ 27 24 31
sind ganz normale Menschen wie du und ich _ 26 18 33
sind an ihren Fans und Followern interessiert _ 23 19 26
sind sympathisch _ 21 21 21
haben aus ihrem Leben etwas gemacht ([l 13 9 15
zeigen Kindern, wie sie ihr Leben gestalten kénnen . 7 5 9
die Produktempfehlungen sind hilfreich . 5 5 6
sindehrlich | 2 1 2
Anderes - 12 15 8
WeiR nicht, keine Angabe ([ D 2 33 31
Frage: Wie schitzen Sie die Influencer ein, denen die Kinder folgen, wie sehr stimmen Sie diesen Aussagen zu?
MARKETINSTITUT
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Gefiihle der Kinder durch die Influencer
Basis: Padagog:innen, die um die Bedeutung der Influencer wissen
| a Influencer-Beitrage |6sen bei einem Drittel der Kinder haufig ein schlechtes Gefiihl aus. |
SEHR
HAUFIG
wei nicht,
keine Angabe
PADAGOG:INNEN, HAUFIG

DIE UM DIE
BEDEUTUNG DER
INFLUENCER
WISSEN

GAR NICHT
HAUFIG

WENIGER HAUFIG

Frage:

MARKETINSTITUT
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Wie haufig kommtes vor, dass sich Kinder schlecht fiihlen, nachdem sie sich angesehen haben, was die Influencer so machen?
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Influencer im Unterricht/Kindergarten

Basis: Pidagog:innen, die um die Bedeutung der Influencer wissen

‘ o Ein Drittel der Pidagog:innen spricht das Thema Influencer im Unterricht bzw. im Kindergarten an.

PADAGOG:INNEN, DIE UM DIE
BEDEUTUNG DER INFLUENCER

WISSEN (94%=100%) 2022° 2020° olksc erin E in
Ja, ich spreche im Unterricht mit den Kindern tber aktuelle Influencer . 7 31 27 13 0
Ja, ich spreche tiber den Einsatz von Influencer als Werbetrager . 10 34% 12 14 19 1
Ja, ich spreche tiber Meinungen und Einstellungen, 17 22 22 25 8

die durch Influencer entstehen bzw. verbreitet werden -

Nein, die Thematik der Influencer wird nicht angesprochen 67 51 43 48 88

weiR nicht, keine Angabe 2 2 8 2 2

* im Trend wurden nur Volksschullehrer:innen befragt

Frage: Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre moglichen Auswirkungen im Unterricht bzw. im Kindergarten?
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Kapitel 4

Medienkompetenz
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Padagoglnnen

Aussagen zur technischen Medienkompetenz

\

TION

B GRO

§

| o Fiir die Pddagog:innen ist es entscheidend, dass Kinder Medienangebote kritisch hinterfragen.

Trend UBERHAUPT  Keine
SEHR GUT 2022 GUT S WENIGER GUT  NICHT GUT  Angabe

Mir ist wichtig, dass Kinder Medienangebote kritisch hinterfragen und analysieren - 74 74 . 18 92 I 4 I 5 1

Es ist mir wichtig, dass die Kinder digitale Kompetenzen erwerben - 53 54 - 25 78 . 13 . 10 1

Mir ist es wichtig, dass die Kinder mit technischen Geraten gut umgehen kénnen - 45 48 - 35 80 . 11 l 10 1

Ich versuche das technische Interesse bei den Kindern méglichst zu fordern - 34 37 - 32 66 . 22 . 11 1

Oft fiihlen sich Kinder von technischen Neuheiten tiberfordert - 31 26 - 27 58 . 24 . 16 3

Ich habe einen Uberblick dariiber, mit welchen Medien sich die Kinder beschaftigen . 29 37 . 26 55 . 25 . 20 2

Bei technischen Fragen kann ich den Kindern gut weiterhelfen . 27 30 - 29 56 - 29 . 14 2

Ich kann beurteilen, wie kompetent die Kinder bei der Nutzung der Medien sind . 24 27 - 33 57 . 22 . 19 4
Frage: Ich lese lhnen nun ein paar Aussagen rund um die technische Seite bei Medien vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut, gut, weniger gut oder tiberhaupt nicht gut zutrifft.
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Forderung des sinnvollen Umganges mit Medien

MEDIENKOMPETENZ 27

| a Die Strategien um den sinnvollen Umgang mit Medien zu férdern sind vielfiltig - Projekte zum verantwort

bewussten Medi

haben an Bedeutung gewonnen! |

durch das Vereinbaren durch Eltern-

im gemeinsamen von Regeln informationen

Gesprich

PADAGOG:INNEN INSGESAMT (N o5 IS 54 I 63

2022 IR 59 IS s . s7
2020 NS :: N 2 —

73

2018 (N 73 . 43 . 63
2016 NS 7 OIS 51 . 67
2014 NN o1 NN 73 . 64

2012 (NS 1 S 4 47
2010 (NS 7 IS 5 2. 48

2007 NN 72 . 42 . 38
Manner (NN 65 S 52 LS
Frauen (NS o5 S 54 . 63
18 bis 49 Jahre (NN o6 S 50 I 59
50 Jahre und alter (NN o4 N 9 2. 67
Elementarpadagog:in (N 42 I 46 59

Volksschullehrer:in (I RNEND 68 S 1 e 67

Frage: Wie férdern Sie den sinnvollen Umgang der Kinder mit den Medien?

MARKETINSTITUT
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durch die praktische Arbeit
mit Medien im Unterricht/
in der Kindergartenpraxis

48
43
50
52
61
71
68
64
73

57
47

43
54

32
63

durch Projekte zum
kritischen und

verantwortungs-

bewussten weil nicht,
Medieneinsatz Anderes keine Angabe
49 3 4
. 33 5 4
o3 6 5
| 20 3 1
Lt 1 1
. 26 1 1

*) 0 0

*) 1 1

") 2 1
. 52 4 0
L E 2 4
s 4 5
0 1 2
o3 4 7
. es 1 0

*) wurde im Trend nicht abgefragt
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Im Unterricht eingesetzte Medien

| o Biicher bleiben das zentrale Unterrichts-Medium - in Volksschulen wird auch das Internet verstérkt eingesetzt. |

PADAGOG:INNEN IN Elementar-

KINDERGARTEN UND Trend Trend Trend Trend Trend Trend Trend Trend pidagog:  Volksschul-

VOLKSSCHULEN 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007 innen  lehrer:iinnen
Biicher (IINNNNNNNS 34 82 88 88 90 98 100 98 97 85 83
Internet (NS 55 53 57 54 45 46 37 *) *) 35 73
Tablet NS 50 38 31 11 6 3 0 *) *) 31 67
Computer IS 48 58 62 62 59 70 65 56 58 24 71
Audio CD’s/MP3 N 48 41 49 65 85 77 83 64 73 48 47
Beamer NN 47 43 43 73 55 *) *) *) *) 33 59
Zeitungen/Zeitschriften (NS 43 46 50 51 55 59 67 65 58 30 55
Unterrichtsfilme/Filme (S 41 42 37 52 46 60 59 58 61 27 53
Lern-Apps IS 39 35 40 20 8 *) *) *) *) 11 64
Lernsoftware NN 35 30 32 44 38 58 56 54 51 10 57
DVD/Video NS 33 54 49 57 57 69 74 57 61 21 45
Flipchart SHEEE 25 20 17 29 19 33 31 *) *) 21 29
Handy/Smartphone @I 21 19 12 6 3 2 *) *) *) 24 17
BeeBot, WeDo, Scratch @l 20 7 5 *) *) *) *) *) *) 5 33
inaktive Whiteboards @l 18 20 11 16 11 6 *) *) *) 1 34
Digitales Schulbuch @B 18 16 13 6 *) *) *) *) *) 3 31
Social Media, Web 2.0 @ 12 1 2 2 2 4 5 *) *) 8 16
Dias @8 11 9 9 23 15 28 46 58 61 11 11
Anderes B 4 6 5 2 7 1 1 2 5 4 3

WeiR nicht, keine Angabe | 1 1 1 2 1 0 0 1 1 2 0 *) wurde nicht erhoben
Frage: Welche Medien setzen Sie im Kindergarten/Schulunterricht ein?
MARKETINSTITUT
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Haufigkeit der Medien-Verwendung

Achtung - Basis Nutzer, z.T. sehr kleine Fallzahlen!

|a Biicher sind téglich im Einsatz - das Whiteboard auch (wenn es vorhandeniist). |

EINGESETZTE

MEDIEN IM FAST MEHRMALS EINMAL PRO
UNTERRICHT JEDEN TAG JEDEN TAG PRO WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER
Biicher 84 [ m 15 0s 1 0 0
interaktive Whiteboards 18 [ ] e 17 ms 0 W | s
Beamer 47 35 M 10 m 1 6 e [ L]
Computer 48 [ ] o 15 o1 17 » 11 | v
digitales Schulbuch 18 - 31 W1 o o7 17 [t |
Internet 55 - 29 /17 o 18 17 W 13 [ I
Lernsoftware 35 N 2 o 17 e 32 14 | 3 | I3
Audio CD’s /MP3 48 -l 22 e 22 [ ] 12 Ia4 | 2
Lern-Apps 39 18 o 18 39 17 Ia4 14
Handy/Smartphone 21 -, 17 m 12 n7 20 | 15 s 2y
Tablet 50 | 15 mm 16 | 26 21 [ V] |
Zeitungen / Zeitschriften 43 B 14 o 15 27 16 |l 23 [ ]
Social Media, Web 2.0 12 B s 33 o2 13 B [ Y
BeeBot, WeDo, Scratch 20 B W 10 0s 23 . 33 El s
Unterrichtsfilme/Filme 41 B w1 | 20 17 e 30 | 16
DVD/Video 33 is | 15 o 17 17 |l 18 2
Dias 11 is w9 w9 32 . 45 0
Flipchart 25 I4 la o4 24 . 28 -l 24
Frage: Und wie haufig verwenden Sie die genannten Medien?
MARKETINSTITUT
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Padagoglnnen

Bezugsquellen fiir Medien a0

| o Personlich erworbene Medien sind fiir Elementarpidagog:innen der Medien-Lieferant Nummer 1 - Volksschullehrer:innen setzen eher auf die Education Group und die |
Schulbibliothek.

PADAGOG:INNEN IN

Elementar-
KINDERGARTEN UND Trend Trend  Trend Trend Trend Trend Trend Trend padagog:  Volksschul-
VOLKSSCHULEN 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007 innen  lehrer:innen

Persénlich erworbene Medien 42 42 57 72 67 54 50 67 61 37

[ Y

von der schulbibliothek ([ AN < 37 32 35 32 22 42 35 43 25 57
-
—

Von Education Group 44 54 54 53 56 48 71 68 13 60
Uber YouTube oder dhnliche Online-Platformen 46 27 34 *) *) *) *) *) 35 40
Voneiner offentlichen Bibliothek ([ I 2 30 21 30 40 39 39 33 34 25
Von einer Mediathek ([l 16 21 2 4 3 8 8 2 3 10 21
Eigene TV-Aufnahmen . 9 12 14 31 8 33 17 25 31 10 8
Anderes . 8 13 17 11 20 6 7 3 7 10 6
WeiR nicht, keine Angabe | 1 2 3 1 1 3 1 1 0 1 0
Frage: Woher bekommen Sie die Medien fir Ihren Unterricht/fiir die Kindergartenpraxis hauptsachlich? rdenicht ethoben

*im Trend Videothek
MARKETINSTITUT
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Informationsstand liber den urheberrechtlich
unbedenklichen Medieneinsatz

|° Drei Viertel der Padagog:innen fiihlen sich ausreichend iber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz von Medien informiert.

weil3 nicht,
keine Angabe

Nein, fiihle mich dartiber
NICHT AUSREICHEND
INFORMIERT

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

Ja, fithle mich dariiber
AUSREICHEND
INFORMIERT

2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
Ja, fiihle mich dariiber ausreichend informiert 60 61 64 75 67 76 71 69
Nein, fiihle mich dariiber nicht ausreichend informiert 40 35 36 25 32 23 29 30
weil nicht, keine Angabe 1 4 1 1 1 1 1 0
Frage: Fuhlen Sie sich ausreichend informiert tiber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz der Medien in Ihrer padagogischen Arbeit oder ist dies nicht der Fall?
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\ Y

Kommunikationsintensitat tiber Medien im Unterricht | R

|ﬂ Kaum Verdnderungen in der Kommunikationsintensitit rund um Erfahrungen und Erlebnisse in den verschiedenen Medien: Die Biicher bleiben klar an der Spitze! |

Elementar- Volksschul-
Trend Trend pidagog: lehrer: Keine
2022 2020 innen innen  MANCHMAL 5 SELTEN NIE Angabe

OFT
Bticher - 73 79 74 78 67 20 93 I 4 I 4 1
e e B B
Computer, Tablet . 28 27 27 16 38 - 43 71 . 15 . 13 2

Fernsehen / Kurzvideos / Streaming 28 37 31 28 28

Internet 27 23 28 10 43

38 65 . 18 . 17 2
24 27 29 11 36 - 36 60 . 22 . 17 2
Radio . 11 12 11 12 10 . 28 39 - 29 - 30 3

. . 19 26 . 23 - 51 2

Handy, Smartphone

Online-Communities wie Facebook, Instagram

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit den Kindern tiber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben?
MARKETINSTITUT
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Kommunikationsintensitit tiber Medien im Unterricht Il

Note 1im Trendverlauf

| ° Der Langzeitvergleich zeigt die steigende Bedeutung des Internets und den Bedeutungsriickgang des Fernsehens. |

WIRD OFT DARUBER

GESPROCHEN 2024 2018 2016 2014 2012 2010 2007
Biicher 73 79 74 85 93 89 89 89 82
Computer, Tablet 28 27 27 25 23 14 19 17 14
Fernsehen / Kurzvideos / Streaming 28 37 31 36 35 28 31 38 41
Internet 27 23 28 22 17 9 16 13 6
Handy, Smartphone 24 27 29 23 *) *) *) *) *)
Radio 11 12 11 9 8 5 9 9 11
Online-Communities wie Facebook, Instagram 7 5 6 *) *) *) *) *) *)
*) wurde nicht erhoben
Frage: Wie haufig sprechen Sie mit den Kindern tiber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben?
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\ Y

Einstellung zu digitalen Biichern bei Kindern | R

| o Die Hélfte der Padagog:innen erwartet, dass zukiinftig spiirbar mehr Kinder digitale Biicher lesen - es ist aber weniger Emotion spiirbar als 2022. |

Elementar Volksschul-
STIMME VOLL Trend Trend -pidagog: lehrer: EHER STIMME GAR Keine
UND GANZ ZU 2022 2020 innen innen EHER ZU )2 NICHT ZU NICHT ZU Angabe

Im Unterricht/Kindergarten werden smh digitale Biicher . 2 0 37 40 28 . 22 56 . 22 . 21 2
nicht durchsetzen
Kinder werden in Zukunft deutlich mehr digitale Biicher lesen . 20 29 12 20 19 - 33 53 . 25 . 19 4
Mit digitalen Blichern kénnte man eine Menge Geld sparen . 17 29 13 15 18 . 24 41 . 21 - 34 5
Digitale Biicher sind auch fiir den Einsatzim . - - -
Unterricht/Kindergarten interessant 13 28 10 5 v 2 38 30 33 0
Die Lesequalitit/das Leseerlebnis ist bei dig!talen Biichern . 9 17 6 5 13 . 20 29 - 3
nicht schlechter
- -

Kinder kénnen durd} Vernetzungen und Verweise in digitalen . 7 16 6 4 9 . 20 27
Blichern mehr Freude beim Lernen erleben

4 F

Frage: Kinder haben auch die Méglichkeit Biicher digital zu lesen, dabei bleibt das urspriingliche Layout von Seiten erhalten. Ich lese Ihnen ein paar Aussagen tiber Biicher in Papier bzw. in digitaler Form vor.
Sagen Sie mir bitte, wie sehr Sie der jeweiligen Aussage zustimmen.
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Einstellung zu digitalen Biichern bei Kindern Il

Note 1im Trendverlauf

| ° Im Trendverlauf zeigt sich wieder eine etwas skeptischere Betrachtung von digitalen Biichern. |

ES STIMMEN VOLL UND GANZ ZU

2024 2022 2020 2018 2016 2014

Im Unterricht/Kindergarten werden sich digitale Biicher nicht durchsetzen 34 40 37 46 56 52

Kinder werden in Zukunft deutlich mehr digitale Biicher lesen 20 29 12 16 23 18

Mit digitalen Biichern kénnte man eine Menge Geld sparen 17 29 13 12 5 13

Digitale Bucher sind auch fiir den Einsatz im Unterricht/Kindergarten interessant 13 23 10 9 12 10

Die Lesequalitat/das Leseerlebnis ist bei digitalen Biichern nicht schlechter 9 17 6 14 14 15

Kinder kénnen durch Vernetzungen und Verweise in digitalen Biichern mehr Freude beim Lernen erleben 7 16 6 6 4 6
Frage: Kinder haben auch die Méglichkeit Blicher digital zu lesen, dabei bleibt das urspriingliche Layout von Seiten erhalten. Ich lese lhnen ein paar Aussagen tber Biicher in Papier bzw. in digitaler Form vor.
Sagen Sie mir bitte, wie sehr Sie der jeweiligen Aussage zustimmen.
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Bedeutung von digitalen Schulbiichern im Unterricht

| o Die Begeisterung fiir digitale Schulbiicher liegt wieder auf dem Niveau von vor der Pandemie. |

weil nicht,
keine Angabe

SEHR WICHTIG

GAR NICHT
WICHTIG
2022 2020 2018 2016 2014
sehrwichtig 23 10 8 9 10
WICHTIG wichtg 27 28 22 22 19
PAIIDI:IASGG%(S;AI l\'\/l# EN weniger wichtig 24 34 34 19 27
gar nicht wichtig 25 21 28 50 37
weiB nicht, keine Angabe 3 8 9 1 7

WENIGER
WICHTIG

Wie wichtig st es fiir Sie, dass im Unterricht digitale Schulbiicher, also z.B. eine App, bei der die Schiiler ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern sehen und lesen kénnen,
eingesetzt werden?

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4dagog:innen aus Kindergérten und Volksschuleninsgesamt MEDIENKOMPETENZ 37

A5

= EDLUICA
L~ Nt

QN

Beurteilung der Aussagen iiber Coding

Die Mehrheit der Piadagog:innen legt Wert darauf, dass Kinder méglichst friih an Coding-Aktivititen herangefiihrt werden - die Mehrheit benétigt aber auch zusitzliche |
nformationen.

Trend Trend Trend WENIGER UBERHAUPT Keine
SEHR GUT GUT )3 2022 2020 2018 GUT NICHT GUT Angabe

Ich benétige mehr Unterstiitzung und Informationen, um Coding zu férdern - 33 56 55 38 29 . 16 . 24
31 52 41 28 22 . 19 . 24

N
5]

Mir ist es wichtig, dass Kinder friih an das informatische Denken

Ich versuche informatisches Denken zu férdern, indem ich Coding- 22
Aktivitaten z.B. mit BeeBots, Scratch etc. in den Unterricht einbaue
mittels einfacher Coding-Aktivitaten herangefiihrt werden .

N
[y

Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen zu Coding vor, dem informatischen Denken, wie es z.B. mit BeeBots oder Scratch vermittelt werden kann. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob sie diese sehr gut, gut,

Frage:
weniger gut oder tiberhaupt nicht zutrifft.
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Einstiegsalter fiir Coding

| o Die Mehrheit der Padagog:innen sieht den richtigen Zeitpunkt, um Kinder an Coding heranzufiihren, in den letzten beiden Volksschuljahren.

PADAGOG:INNEN IN Elementar-

KINDERGARTEN UND  Trend Trend pidagog:  Volksschul-

VOLKSSCHULEN 2022 2020 innen lehrer:innen
Kindergartenalter . 12 10 5 13 10

1./2.Schulstufe - 28 22 21 25 31
3./4.Schulstufe - 44 39 32 43 45

5./6.Schulstufe . 13 22 30 14 11
7./8.Schulstufe I 3 4 7 2 3
ab der 9. Schulstufe I 2 5 5 2 1
Frage: Ab welchem Alter ist es lhrer Meinung nach sinnvoll, Kinder und Jugendliche an informatisches Denken (Coding) heranzufiihren?
MARKETINSTITUT
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Interesse an Informationen zur Medienkompetenz-
Forderung

| 0 Stabile Werte rund um die Infos zur Férderung von Medienkompetenz bei Kindern.

weiR nicht,
keine Angabe

PADAGOG:INNEN JA, MOCHTE ICH GERNE

NEIN, MOCHTE ICH NICHT INSGESAMT

2022 2010 2007
Ja, moéchte ich gerne 47 49 42 42 48 39 51 51
Nein, méchte ich nicht 53 50 51 59 51 59 50 49
weiR nicht, keine Angabe 1 1 8 0 1 2 0 0
Frage: Méachten Sie mehr Informationen zur Forderung von Medienkompetenz der Kinder erhalten oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Bevorzugte Informationsschienen o

Basis: Pidagog:innen mit Interesse an der Férderung der Medienkompetenz

’o Weiterhin gilt: Seminare bleiben klar die bevorzugte Form der Information, wenn es um Medienkompetenz geht.

PADAGOG:INNEN MIT
INTERESSE AN DER
FORDERUNG DER

MEDIENKOMPETENZ Trend Trend Trend Trend Trend Trend Trend  Trend
(47%=100%) 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
in Seminaren, Vortrigen ([N 62 59 77 72 59 65 46 40 61
von Broschiren ([ 30 33 22 37 47 57 53 62 75
von einem Newsletter (D 29 22 24 18 11 33 25 17 28
tiber Bildungsportale wie edugroup.at oder schule.at (N 27 32 33 22 *) *) *) *) *)
aus dem Internet, von einer Webseite (B 23 25 31 20 34 42 39 44 40
bei Fachmessen (D 22 14 14 *) *) *) *) *) *)
inFachtagungen N 21 33 32 16 *) *) *) *) *)
{iber Web 2.0 (Online-Communities, Blogs, Twitter,...) @l 13 8 4 1 0 7 *) *) *)
von Fachzeitschriften @l 11 29 18 20 6 23 22 14 46
in BildungsTV-Beitrigen @l 11 13 15 8 *) *) *) *) *)
von einer Hotline @@ 9 12 8 7 5 15 8 8 16
von Zeitungen @ 6 5 12 2 0 11 16 10 13
vom Fernsehen @ 5 5 1 1 0 8 5 3 8
perSMS B 5 3 6 0 0 4 1 0 1
vomRadio I 2 0 0 2 0 6 4 5 4
Anderes @B 9 11 5 1 5 0 0 1 3
WeiR nicht, keine Angabe | 1 0 0 0 1 1 0 2 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Und wie wiirden Sie sich diesbeztiglich mehr Informationen wiinschen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:P4dagog:innen mit Interesse an der Férderung der Medienkompetenz (47%=100%) MEDIENKOMPETENZ 41

Kapitel 5

Computer, Internet & Kl
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Aussagen zur Computer- bzw. Tablet-Nutzung | -

| o Aus der Sicht der Pidagog:innen sollten Kinder ausschlieBlich mit Filterprogrammen im Internet surfen! |

UBERHAUPT Keine
STIMME SEHR ZU EHER ZU 3 WENIGER ZU  NICHT ZU Angabe
Kinder sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen (I 83 M 8 91 I3 [ I3 1
Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Kinder (N 77 B8 17 94 I a4 13 1
Computer- und Konsolenspiele kénnen die Gewaltbereitschaft von Kindern fordern (I 72 o 19 91 04 4 2
Der Computer beeinflusst das soziale Verhalten der Kinder (N 65 25 90 4 14 1
Kinder verbringen viel Zeit mit dem Computer/Computerspielen ([ 64 o 23 87 [ I 4 1
Der Umgang mit dem Computer soll von den Eltern gelehrt werden [ 58 g 25 83 @ 10 [ v 1
Der Computer wird von den Kindern intensiv erlebt (Il 49 e 27 76 o 14 | s 3
Der Computer ist fiir die Schule/den Kindergarten niitzlich [T 46 25 71 |l 21 | s 1
Die Kinder erzihlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben (N 42 s 31 73 | 20 | s 1
Computerspiele sind fir Kinder schadlich @l 38 34 72 |l 22 I3 3
Der Umgang mit dem Computer soll von der Schule/dem Kindergarten gelehrt werden Bl 33 | 25 58 | 16 2 1
Der Computer gehort zum Unterrichtsalltag/zur Kindergartenpraxis [l 29 21 50 | 24 - 25 1
Lernprogramme am Computer sind firr Kinder sehr lehrreich [l 27 43 70 | 24 [ v 1
Ich férdere den Umgang der Kinder mit dem Computer @l 20 23 43 | 27 30 1
Eine friihe Gewdhnung an den Computer ist wichtig Bl 14 m 12 26 e 30 [ Y 1
Die Einfiihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen ll 13 0s 18 |l 19 [ YR
Der Computer férdert die kreative Entwicklung der Kinder @l 13 m 1 24 s 32 O 42 3
Bei entsprechenden Lern-Apps macht es Sinn, dass Kinder im Unterricht/Kindergarten ein Tablet nutzen [l 34 32 66 |l 15 | 16 5
Tablets sind eine gute Erganzung im Unterricht/Kindergarten [l 32 s 33 65 | 17 | 16 3
Die Auswahl an guten Lern-Apps ist gro? [l 27 . 29 56 ;14 | 3 18
Frage: Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop und Tablet: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Wie sehr stimmen Sie zu?
Noch ein paar Aussagen konkret zu Tablets im Unterricht bzw. Kindergarten: Wie sehr stimmen Sie zu?
MARKETINSTITUT
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GROUP .
Aussagen zur Computer- bzw. Tablet-Nutzung Il
Note 1im Trendverlauf
| ° Die Bedeutung der Filterprogramme bleibt ungebrochen - die Relevanz des Computers im Unterrichtsalltag hat sich allerdings abgeschwicht. |
STIMME SEHR ZU 2024 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
Kinder sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen 83 84 79 90 89 92 90 82 76
Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Kinder 77 68 50 65 57 50 60 51 46
Computer- und K iele kénnen die G itschaft von Kindern férdern 72 65 54 60 55 57 55 60 49
Der Computer beeinflusst das soziale Verhalten der Kinder 65 63 50 51 48 45 55 44 30
Kinder verbringen viel Zeit mit dem Computer/Computerspielen 64 54 33 41 49 37 32 34 23
Der Umgang mit dem Computer soll von den Eltern gelehrt werden 58 56 44 36 36 24 27 22 15
Der Computer wird von den Kindern intensiv erlebt 49 41 38 46 39 38 44 34 )
Der Computer ist fiir die Schule/den Kindergarten niitzlich 46 59 45 49 54 38 46 42 34
Die Kinder erzahlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben 42 46 25 28 26 23 17 15 16
Computerspiele sind fir Kinder schadlich 38 34 15 17 12 12 20 23 10
Der Umgang mit dem Computer soll von der Schule/dem Kindergarten gelehrt werden 33 35 17 16 19 17 18 22 20
der Computer gehort zum Unterrichtsalltag/zur Kindergartenpraxis 29 40 21 23 28 26 25 28 26
Lernprogramme am Computer sind fur Kinder sehr lehrreich 27 38 24 25 25 25 44 35 44
Ich férdere den Umgang der Kinder mit dem Computer 20 29 13 13 14 15 21 22 25
Eine frilhe Gewshnung an den Computer ist wichtig 14 25 12 9 8 12 19 23 28
Die Einfiihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen 13 18 6 3 4 4 5 6 6
Der Computer fordert die kreative Entwicklung der Kinder 13 16 6 4 2 3 3 10 10
Bei entsprechenden Lern-Apps macht es Sinn, dass Kinder im Unterricht/Kindergarten ein Tablet nutzen 34 35 29 10 8 %) %) ) *)
Tablets sind eine gute Ergénzung im Unterricht/Kindergarten 32 43 26 13 8 %) %) *) ")
Die Auswahl an guten Lern-Apps ist groR. 27 29 17 8 3 *) *) %) *)
*) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop, iPad, Tablet-PC: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Wie sehr stimmen Sie zu?
Noch ein paar Aussagen konkret zu Tablets im Unterricht bzw. Kindergarten: Wie sehr stimmen Sie zu?
MARKETINSTITUT
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Internet-Zugang in Schulen/Kindergarten

| o Vor allem in Volksschulen haben die Kinder Zugang zum Internet.

weil3 nicht,
keine Angabe

/
I

Il VOLKSSCHUL- ELEMENTAR-
| LEHRER:IN PADAGOG:IN
80% 14%
- JA, KINDER
PADAGOG:INNEN
NEIN, HABEN INSGESAMT HABEN ZUGANG 20% 85%
KEINEN ZUGANG
0% 1%
2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
Ja,Kinder haben Zugang 54 53 49 49 48 37 33 28
Nein, haben keinen Zugang 46 47 50 52 52 63 67 72
weif nicht, keine Angabe 0 0 2 0 0 0 1 0
Frage: Haben die Kinder im Kindergarten/in der Schule Zugang zum Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Gefiihle der Kinder nach der Verwendung des Internets

Basis: Padagog:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben

| 0 Die Halfte der Padagog:innen nimmt nach der Internetnutzung bei den Kindern eine Vorfreude auf Bewegung und Sport wahr.

PADAGOG:INNEN, BEI
DENEN KINDER ZUGANG
ZUM INTERNET HABEN
(48%=100%)

Die Kinder freuen sich auf Bewegung, Sport (N 53
Die Kinder sind frohlich, gut gelaunt (IR NN 43
Die Kinder fiihlen sich positiv, freuen sich auf den Rest des Tages (I D 33
Die Kinder fiihlen sich miide, erschopft (NN 22
Die Kinder fiihlen sich energiegeladen, voller Energic [l 11
Die Kinder fiihlen sich entspannt, kénnen damit gut abschalten (ll 10
[

Die Kinder fiihlen sich nicht so wohl, machen sich Gedanken, was der néchste Tag so bringen wird
Die Kinder kénnen Arger, den sie in der Schule/Kindergarten oder
mit Freund:innen hatten, gut vergessen

Die Kinder sind verargert

g3
[ K}
Die Kinder sind traurig, schlecht gelaunt [l 3
Die Kinder haben ein schlechtes Gewissen I 2

I 1

Die Kinder haben Angst

Anderes [l
WeiR nicht, keine Angabe ([l 13

Frage: Und wie flihlen sich die Kinder tiblicherweise, nachdem sie das Internet verwendet haben? Nennen Sie die 3 Aussagen, die die Gefiihle der Kinder am besten beschreiben.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Padagog:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben (48%=100%) COMPUTER, INTERNET & KI 46

e\GROUP

www.edugroup.at



128 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Padagoglnnen

Beurteilung von K fiir schulische Aufgaben
Basis: Volksschullehrer:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben

ler:m Kinder Zugang zum Internet haben, beurteilt den Einsatz von kiinstlicher Intelligenz als hilfreich und eine Méglichkeit, sich einen |
Volksschullehrer:in vertraut jedoch den Informationen.

Jede:r vierte Volksschullehr , b
Uberblick zu verschaffen - kaum ein:

VOLKSSCHULLEHRER:INNEN,
BEI DENEN KINDER ZUGANG
ZUM INTERNET HABEN
(80%von 52%=100%)

Nutze ich, um einen Uberblick zu einem Thema _ 28
zu erhalten und Ideen zu finden
Ist hilfreich fiir meine schulische Arbeit - 27

Ich vertraue den Informationen, die ich erhalte und . 10
lasse diese in die Unterrichtsvorbereitung einflieBen

Anderes - 15
WEeil nicht, keine Angabe _ 33

Frage: Wie beurteilen Sie den Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz wie z. B. ChatGPT fiir schulische Aufgaben?

MARKETINSTITUT
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A5

N

QN

Einschatzung von Kl aus schulischer Sicht

Basis: Volksschullehrer:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben

| a Die Mehrheit der Volksschullehrer:innen sieht im Einsatz von kiinstlicher Intelligenz eine Chance - ein Viertel eine Bedrohung. |

weil nicht, keine
Angabe

IST EINE GEFAHR VOLKSSCHUL-
LEHRER:INNEN,
BEI DENEN KINDER
ZUGANG ZUM
INTERNET HABEN

KIIST EIN ZUKUNFTSTHEMA
UND EINE CHANCE

IST EIN HYPE, WIRD BALD
WIEDER VERGESSEN SEIN

Frage: Wie wiirden Sie den Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz wie z. B. ChatGPT aus schulischer Sicht am ehesten einschatzen?
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Die Rolle von Kl im Alltag

Basis: Pidagog:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben

| o Zwei Drittel der Pidagog:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben, gehen davon aus, dass kiinstliche Intelligenz bei der Problemlésung im Alltag helfen kann. |

SICHER NICHT

AUF JEDEN FALL

EHER WENIGER PADAGOG:INNEN,
BEI DENEN KINDER
ZUGANG ZUM

INTERNET HABEN

EHER SCHON
Frage: Glauben Sie, dass uns kiinstliche Intelligenz helfen kann, Dinge zu lernen oder Probleme im Alltag zu I6sen oder eher nicht?
MARKETINSTITUT
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A5

N

QN

Nutzungsregeln in den Schulen/Kindergarten

Basis: Padagog:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben

| a Der GroRteil der Schulen und Kindergéarten verfiigt Giber Regeln fiir die Internutzung. |

NEIN, WERDEN
NICHT VEREINBART

PADAGOG:INNEN,
BEI DENEN KINDER

ZUGANG ZUM
INTERNET HABEN

JA, REGELN WERDEN
VEREINBART

plry 2020 2018 2016 2012 2010 2007
Ja,werden vereinbart 93 97 94 94 93 95 92 88
Nein, werden nicht vereinbart 7 3 6 6 7 5 8 12
Frage: Vereinbaren Sie mit den Kindern Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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‘\

Die Nutzungsregeln im Detail -y
Basis: Pidagog:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben und Regeln vereinbart wurden
| o Die zeitlich eingeschrénkte Nutzungsdauer und die Anwesenheit eines Erwachsenen werden von zwei Drittel der Padagog:innen als Regeln vorgegeben. |
PADAGOG:INNEN, BEI DENEN
KINDER ZUGANG ZUM
INTERNET HABEN UND
REGELN VEREINBART Trend  Trend Trend Trend Trend Trend Trend  Trend
WURDEN (89% von 48%=100%) 2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt ([ D <7 61 59 49 53 56 64 80 64
die Kinder diirfen das Internet nur im Beisein eines Erwachsenen nutzen _ 66 68 67 84 79 75 70 46 44
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden ([ | NI 53 59 49 42 40 46 59 64 50
es dirfen keine Chat-Rooms genutzt werden ([ [ DI 53 52 43 26 16 43 49 36 40
es dirfen keine Onlinespiele gespielt werden _ 53 55 51 30 19 30 37 20 40
es durfen keine personlichen Daten preisgegeben werden _ 48 53 53 28 21 46 50 31 36
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping ([ DI 47 56 50 30 23 44 50 34 40
die Kinder miissen mitteilen, wenn sie sich im Internet bedrzngt fihlen ([ | )  EIDEID 47 49 33 20 14 36 40 26 44
es dirfen keine Software bzw. Filme herunter geladen werden _ 45 52 45 26 21 33 43 21 46
die Kinder miissen eine freundliche Sprache in E-Mails/Chatrooms verwenden _ 41 45 32 22 16 29 34 18 36
Anderes ([} 12 15 10 4 13 7 16 3 14
WEeiR nicht, keine Agnabe 0 7 7 0 0 1 0 2 0
Frage: Und welche Regeln werden vereinbart?
MARKETINSTITUT
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Sperren/Filter in den Schulen bzw. Kindergarten

Basis: Padagog:innen, bei denen Kinder Zugang zum Internet haben

| ° Der GroBteil der Schulen/Kindergarten benutzt Sperren und Filter.

weil nicht,
keine Angabe

NEIN, GIBT ES NICHT

—

PADAGOG:INNEN,
BEI DENEN KINDER
ZUGANG ZUM
INTERNET HABEN

JA, GIBT ES

2022 2010 2007
Ja,gibtes 73 73 61 68 57 61 70 60
Nein, gibt es nicht 25 19 30 30 37 32 24 40
weiB nicht, keine Angabe 2 8 9 2 6 7 6 0
Frage: Gibt es im Kindergarten/in der Schule gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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IS\ GROUP

Bekanntheit von Meldestellen fiir Internetseiten mit
illegalen Inhalten

‘ o Das Wissen der Padagog:innen iiber Meldestellen fiir Internetseiten mit illegalen Inhalten steigt weiter an, bietet aber noch Verbesserungspotential.

weil nicht,
keine Angabe

VOLKSSCHUL- ELEMENTAR-

LEHRER:IN PADAGOG:IN
58% 36%
PADAGOG:INNEN RO
NEIN, KENNE : MELDESTELLEN
\Cch NICHT INSGESAMT 42% 64%
0% 0%
2022 2020 2018 2016 2014 2012 2010 2007
Ja, kenne Meldestellen 39 36 40 32 27 29 15 14
Nein, kenne keine 60 62 52 68 72 70 85 85
weiR nicht, keine Angabe 2 2 8 0 0 1 0 0
Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Internet-Inhalte melden kénnen oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Bedeutung von Filterprogrammen
‘ ° Filterprogramme in Schulen und Kindergérten sind aus dem Blickwinkel der Padagog:innen sehr wichtig! ‘
GAR NICHT
WENIGER WICHTIG  weiRnicht,
WICHTIG i
\ ‘ O _— keine Angabe
WICHTIG — ‘
2022 2020 2018 2016 2014 2012
sehrwichtig 89 83 79 79 81 91
wichtig 6 10 10 10 10 5
PADAGOG:INNEN A P
INSGESAMT weniger wichtig 1 2 1 5] 1 3
garnicht wichtig 4 4 3 7 2 0
weif nicht, keine Angabe 1 8 0 5 1
SEHR WICHTIG
Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen bzw. Kindergarten, um Kinder vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?
MARKETINSTITUT
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Verantwortungstrager fiir die Filterprogramme

Basis: Padagog:innen, die Filterprogramme als wichtig beurteilen

| o Die Padagog:innen nehmen bei Filterprogrammen verschiedenste Organisationen in die Pflicht - ganz oben steht hier aktuell die Schulbehorde. |

PADAGOG:INNEN, DIE

FILTERPROGRAMME ALS

WICHTIG BEURTEILEN Trend Trend Trend Trend Trend Trend
(97%=100%) 2022 2020 2018 2016 2014 2012

Die Schulbehérde 56 21 44 20 20 14 21

Die schulleitung/Kindergartenieitune. ([ I + 30 40 24 29 32 43

Education Group 40 42 30 34 28 47 32

Der Schuleigenttiimer - 38 19 37 16 13 16 19

Die EDV-Beauftragten 36 28 34 29 20 25 28

Kollegen . 12 8 11 3 2 9 10

Die Polizei

Anderes . 9 10 10 9 14 7 3
WeiR nicht, keine Angabe 0 9 3 10 0 6 7
Frage: Wer ist lhrer Meinung nach verantwortlich, dass diese Filterprogramme in den Schulen bzw. Kindergarten zur Verfligung stehen?
MARKETINSTITUT
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A5

N

QN

Online-Spielverhalten der Padagog:innen

| a Online-Spiele werden von den Padagog:innen nur sporadisch gespielt. |

N Elementar-
PADAGOG:INNEN padagog: Volksschul-
INSGESAMT innen lehrer:innen
Puzzle- und Ritselspiele (z.B. Candy Crush, Tetris) ([l 5 8 2
Kartenspiele und Brettspiele (z.B. Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator) - 4 5 3
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B. StarCraft, Age of Empires, Warcraft) ([l 3 3 2
Rennspiele (z.B. Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport) . 2 2 1
Simulations- und Bau-Spiele (z.B. SimCity, Cities: Skylines, Minecraft) [l 2 2 1
Rollen-Spiele & Adventure (z.B. Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars) I 1 0 1
Shooter-Spiele (z.B. Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty) I 1 1 0
Battle-Spiele (z.B. Fortnite, League of Legends) [l 1 ] 1
Survival-Spiele (z.B. ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ) I 1 ] 1
Sportspiele (z.B. FIFA, Madden NFL,NBA2K) [ 1 0 2
Jump and Run-Spiele (z.B. Super Mario, Donkey Kong) [ 1 1 0]
Spiele nie Online-Spiele 77% 73 81
WEeil3 nicht, keine Angabe 13% 11 15
Frage: Noch eine Frage zu Online Spiele: Spielen Sie selbst Online-Spiele in einem der folgenden Genres?
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Kommunikationsintensitat liber Online-Spiele

’o Knapp ein Viertel der Pddagog:innen spricht haufig mit den Kindern tiber Online-Spiele.

weil nicht, .
keine Angabe SEHR HAUFIG

I HAUFIG

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

GAR NICHT HAUFIG

WENIGER HAUFIG

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit den Kindern dartiber, was sie bei den Online-Spielen erleben, welche Online-Spiele sie spielen?

MARKETINSTITUT
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Aussagen zum Handy |

| o Die Padagog:innen sehen die weite Verbreitung von Handys bei jungen Kindern weiterhin kritisch! |

Elementar- UBERHAUPT
Trend  Trend padagog: Volksschul- WENIGER NICHT GUT  Keine
TRIFFT SEHR GUT ZU 2022 2020 innen lehreriinnen GUT ZU > GUT ZU ZU Angabe

ich finde die Entwicklung nicht gut, dass bereits Kindergarten-/

Vorschulkinder ein Handy/Smartphone besitzen 85 83 63 57 68

9 94 |2 IS 0

in der Schule/im Kindergarten gibt es klare Regeln zum
Umgang mit dem Handy/Smartphone

-
Handys/Smartphones fiihren dazu, dass die Kinder - 7

- -

v

72 65 53 77

67 50 51 49 . 17 94

9 86

—
w
|
®
IS

7
7

—
w
——
IN
-

immer weniger direkt miteinander reden
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der Unterricht wird durch Handys/Smartphones gestort

das viele Nachrichten-Schreiben wirkt sich negativ
auf die Rechtschreibung der Kinder aus 48 31 33 30

. 25 72 I 13 l 11 5
wenn ein Kind kein Handy/Smartphone
besitzt, kann es nicht mit anderen mithalten . 29 31 7 1 14 . 22 51 . -
alle Kinder im Volksschul-Alter . 19 29 8 13 4 . 25 44 . 23 . 32 2

besitzen mindestens ein Handy/Smartphone

Frage: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen zu diesem Thema vor, wie gut treffen diese Aussagen Ihrer Meinung nach zu? Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut, gut, weniger gut oder tiberhaupt nicht
gut zutrifft.
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Note 1im Trendverlauf

e kr
erwahnt.

he Stimmung rund um das Handy nimmt weiter zu: Kinder reden weniger direkt miteinander und auch Stérungen durch Handys im Unterricht werden spiirbar hiufiger

SEHR GUT
2024 2022 2018 2016 2014 2012 2010
ich finde die Entwicklung nicht gut, dass bereits Kindergarten- /Vorschulkinder ein Handy / Smartphone besitzen 85 83 81 86 78 69 60
inder Schule /im Kindergarten gibt es klare Regeln zum Umgang mit dem Handy / Smartphone 77 72 65 61 72 69 63 50 71
Handys / Smartphones fiihren dazu, dass die Kinder immer weniger direkt miteinander reden 77 67 50 48 52 48 50 30 ")
der Unterricht wird durch Handys / Smartphones gestort 53 45 30 21 30 31 36 24 21
das viele Nachrichten-Schreiben wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung der Kinder aus 47 48 31 30 35 32 27 23 11
wenn ein Kind kein Handy / Smartphone besitzt, kann es nicht mit anderen mithalten 29 31 17 9 18 9 1 7 5
alle Kinder im Volksschul-Alter besitzen mindestens ein Handy / Smartphone 19 29 8 13 17 21 10 16 9
*) wurde nicht erhoben
Frage: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen zu diesem Thema vor, wie gut treffen diese Aussagen lhrer Meinung nach zu? Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut, gut, weniger gut oder tiberhaupt nicht
gut zutrifft.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2923/Basis:Padagog:innen aus Kindergérten und Volksschulen insgesamt SMARTPHONE 60

%) CROUP

www.edugroup.at



135 | 00. KINDER-MEDIEN-STUDIE 2024 Pddagoglinnen

Internet & Smartphone - Unterrichtsstart

| o Die Mehrheit der Pddagog:innen sieht die 3./4. Schulstufe als sinnvoll an, um mit dem Unterricht zur sicheren Nutzung von Internet und Smartphone zu beginnen. |

PADAGOG:INNEN IN

Elementar-
KINDERGARTEN UND Trend Trend Trend Trend Trend Trend padagog:  Volksschul-
VOLKSSCHULEN 2022 2020 2018 2016 2014 2012 innen lehrer:innen
Kindergartenalter I 3 7 6 4 3 6 4 2 3
1./2. Schulstufe - 29 27 28 24 27 34 37 29 29
3./4.Schulstufe _ 50 50 43 60 47 50 45 48 50
5./6. Schulstufe . 15 14 15 9 21 8 12 14 15
7./8.Schulstufe I 3 2 6 0 1 0 1 4 1
ab der 9. Schulstufe I 2 0 1 1 0 0 0 2 1
WEeil nicht, keine Angabe I 1 0 2 3 2 1 1 0 1
Frage: Ab welchem Alter ist Ihrer Meinung nach Unterricht tiber die sichere Nutzung von Internet und Handy/Smartphone sinnvoll?
MARKETINSTITUT
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